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Yönetici Özeti
Bu rapor, WordPress tabanlı haber teması ve eklenti geliştirme kararına
temel oluşturmak üzere yürütülen 50 sitelik pazar/tasarım keşfinin
sonuçlarını sunmaktadır. Örneklem 30 Türkiye ve 20 global haber
sitesinden oluşmakta; her site masaüstü anasayfa, masaüstü iç sayfa,
mobil anasayfa ve mobil iç sayfa olmak üzere dört ekran üzerinden,
toplam 200 ekranda ve yaklaşık 190 değişkenle kodlanmıştır.

Araştırmanın ana bulgusu, Türkiye ve global haber siteleri arasında keskin
ve tutarlı bir tasarım ayrışmasıdır. Türkiye siteleri "servis portalı" modelinde
çalışmaktadır: son dakika bandı (%73), sürmanşet (%73), manşet slider
(%100), döviz/altın modülleri (%63-73), burç (%87) ve resmi ilan (%40)
gibi modüller fiilen standart hale gelmiştir. Global siteler ise editoryal
sadelik, güçlü tipografi, bülten aboneliği (%100) ve okur deneyimi
özellikleri etrafında şekillenmektedir.



İkinci kritik bulgu okur deneyimi açığıdır: global sitelerde
standart olan sonradan oku/kaydet, yazı boyutu değiştirici,
erişilebilirlik anahtarı, e-posta bülteni, okuma süresi etiketi ve
şikayet/düzeltme linki gibi özellikler Türkiye sitelerinde %0-10
bandında kalmaktadır. Üçüncü bulgu teknik performans
farkıdır: Türkiye sitelerinin mobil Lighthouse ortalaması 48
(global 62), LCP ortalaması 3,8 saniye (global 2,9), üçüncü
taraf izleyici sayısı 17 (global 12) düzeyindedir.

Bu tablo iki net ürün hattını işaret etmektedir: (1) TR pazarına
özel servis modüllerini tek panelden yöneten bir eklenti paketi
(döviz/altın, namaz vakti, nöbetçi eczane, resmi ilan) ile
manşet/sürmanşet altyapısı hazır, reklam uyumlu bir TR haber
teması; (2) okur özellikleri paketi (kaydet, karanlık mod, font
boyutu, okuma süresi, erişilebilirlik) — Türkiye pazarında
neredeyse hiç karşılanmayan, ancak global standart haline
gelmiş bir ihtiyaç kümesi. Örneklemin yalnızca 9 sitesi (%18)
doğrulanmış WordPress kullanıcısıdır; bu, hedef pazarın büyük
yayıncılar değil, bu desenleri uygulamak isteyen orta ve küçük
ölçekli yayıncılar olduğunu göstermektedir.



Executive Summary
This study examined 50 news websites — 30 Turkish and
20 international — to inform the development of a
WordPress news theme and plugin suite. Each site was
coded across four screens (desktop homepage, desktop
article page, mobile homepage, mobile article page),
totaling 200 screens and roughly 190 variables, all
accessed on June 22, 2026.

The central  f inding is  a sharp,  consistent  design
divergence between the two markets.  Turkish
si tes operate as "service portals" :  breaking-
news t ickers (73%),  secondary headl ine str ips
(73%),  large auto-rotat ing headl ine s l iders
(100%),  currency/gold widgets (63-73%),
horoscope modules (87%),  and of f ic ia l -
announcement sect ions (40%) are de facto
standards.  Internat ional  s i tes are organized
around edi tor ia l  s impl ic i ty,  st rong typography,
and newslet ters (100%).



These findings point to two product lines: (1) a Turkey-focused
news theme with built-in headline/slider architecture plus a
plugin managing local service modules (currency, prayer
times, pharmacies on duty, official announcements) from a
single panel — a large market with weak competition; and (2)
a theme-agnostic reader-features package (save, dark mode,
font size, reading time, accessibility) that closes the biggest
gap and is sellable in both markets. Only 9 of the 50 sites
(18%) run verified WordPress, suggesting the target
customers are mid-size and smaller publishers emulating
these patterns. Key caveats: many variables are templated at
segment level, measurements are single-date snapshots, and
the purposive sample does not generalize statistically.

The second key f inding is  a reader-exper ience
gap:  features that  are universal  abroad — save-
for- later ,  font-s ize controls,  accessibi l i ty  toggles,
emai l  newslet ters,  reading-t ime labels,  and
correct ions l inks — appear on only 0-10% of
Turkish s i tes.  Third,  Turkish s i tes lag technical ly:
an average mobi le Lighthouse score of  48 (vs.  62
global ly) ,  LCP of  3.8 s (vs.  2.9 s) ,  17 th i rd-party
trackers (vs.  12),  and roughly double the ad load
(26% vs.  12% of  the f i rst  desktop screen).



Araştırma Kapsamı 

Araştırma, önceden tanımlanmış bir kodlama şeması (v1)
üzerinden yürütülmüştür. Örneklem, Türkiye tarafında 15 ana
akım ulusal, 8 bağımsız/dijital, 4 niş (ekonomi, teknoloji, spor,
yaşam) ve 3 yerel siteden; global tarafta 8 prestij, 6 dijital-
doğmuş, 3 bölgesel ve 3 niş teknoloji sitesinden oluşmaktadır.
Ülke dağılımında Türkiye (30) dışında ABD (12), Birleşik
Krallık (3) ile Fransa, Almanya, Katar, Japonya ve Brezilya
(birer site) yer almaktadır.

ve Yöntem

Şekil 1. Örneklem dağılımı: 30 Türkiye ve 20 global site,
segment bazında.



Her site için dört ekran (masaüstü 1440 px, mobil 390 px;
anasayfa ve iç sayfa) incelenmiş; kodlama 12 sekmelik bir
şemayla yapılmıştır: site listesi, genel profil, masaüstü anasayfa
(61 değişken), masaüstü iç sayfa (28), mobil anasayfa (26),
mobil iç sayfa (24), teknik altyapı (22), okur özellikleri (16),
tasarım sistemi (14) ve WordPress çıkarımları. Boolean alanlar
1/0, yüzdeler 0-100 tam sayı olarak kodlanmış; teknik ölçümlerde
Lighthouse ve Wappalyzer benzeri tespit araçları kullanılmıştır.
Erişim tarihi tüm siteler için 22 Haziran 2026'dır.



Genel Profil Bulguları

Örneklemdeki 50 sitenin 40'ı (%80) özel CMS, 9'u (%18)
WordPress, 1'i Ghost/abonelik altyapısı kullanmaktadır.
Doğrulanmış WordPress kullanıcıları Türkiye'de Diken, Gazete
Duvar, Webtekno ve Kocaeli Gazetesi; global tarafta Axios,
Politico, Semafor, TechCrunch ve Wired'dır (birçoğu WordPress
VIP üzerinde). Özel CMS'ler arasında Next.js/React, Nuxt.js ve
Svelte tabanlı modern frontend mimarileri dikkat çekmektedir. Bu
tablo, büyük yayıncıların özel altyapılara yöneldiğini, ancak
WordPress VIP'in üst segment dijital-doğmuş yayınlarda hâlâ güçlü
olduğunu göstermektedir.

2.1 İçerik yönetim sistemleri

2.2 Gelir  modeli  ve mobil  ağırl ık
Paywall, örneklemin yalnızca 12 sitesinde (%24) mevcuttur ve
bunların tamamına yakını global prestij/dijital-doğmuş segmenttedir;
Türkiye sitelerinde abonelik modeli neredeyse yoktur ve gelir ağırlıklı
olarak reklama dayanmaktadır. Mobil trafik payı ortalaması %78'dir;
ancak segmentler arasında belirgin fark vardır: Türkiye ana akımda
%86, yerelde %90; buna karşılık global prestijde %65, global niş
tech'te %63. En yüksek mobil pay Yeni Akit (%93), en düşük
Bloomberg (%52) sitesindedir. Türkiye pazarına dönük her ürünün
önce mobil tasarlanması gerektiği açıktır. Sitelerin %64'ünün hem iOS
hem Android uygulaması bulunmakta, içerik yenilenme sıklığı
örneklemin tamamına yakınında yüksek/çok yüksek seyretmektedir.



Anasayfa Tasarım Desenleri

Masaüstü anasayfa verisi, Türkiye pazarını global pazardan
ayıran modül setini net biçimde ortaya koymaktadır. Aşağıdaki
şekilde görüldüğü gibi son dakika bandı, sürmanşet, döviz/altın
modülleri, burç ve resmi ilan gibi bileşenler Türkiye sitelerinde
yaygınken global sitelerde neredeyse hiç bulunmamaktadır.

3.1 Türkiye'ye özgü modül seti

Şekil 2. Türkiye pazarına özgü modüllerin yaygınlığı (sitelerin yüzdesi).



Manşet mimarisi de ayrışmaktadır: Türkiye sitelerinin
tamamında manşet slider bulunurken (ortalama 9,6 öğe,
%73'ünde otomatik geçiş), global sitelerin yalnızca %45'inde
slider vardır ve ortalama öğe sayısı 5'tir. Türkiye'de sürmanşet
ortalaması 7,9 öğe, üst menü kategori sayısı 9,3 ve kategorize
akış sayısı 6,5'tir; global değerler sırasıyla 4; 7,5 ve 4'tür.
Manşet yazısının görsele gömülü olması (%73) ve manşetlerde
"son dakika" etiketi (%60) Türkiye'ye özgü desenlerdir. Buna
karşılık bülten aboneliği (global %100, TR %10), podcast
modülü (global %40, TR %0), canlı blog (global %35, TR %0)
ve editör seçimleri (global %100, TR %33) global tarafın
standartlarıdır. Köşe yazarları modülü ise iki pazarın ortak güçlü
deseni olarak öne çıkmaktadır (TR %93, global %80).



Reklam yükü Türkiye sitelerinde belirgin biçimde yüksektir: ilk
ekranda reklamın kapladığı görsel alan ortalama %26 (global
%12), tam ekran açılış reklamı %60 (global %0), mobil ilk
açılışta reklam payı %27,5 (global %15) düzeyindedir. İç
sayfalarda içerik arası reklam ortalaması Türkiye'de 3,3,
globalde 2,0'dır; mobilde Türkiye siteleri her 3-5 paragrafta bir
reklam yerleştirmektedir. Pop-up reklam Türkiye sitelerinin
yarısında görülürken global örneklemde hiç kaydedilmemiştir.

3.2 Reklam yoğunluğu

Şekil 3. Reklam yoğunluğu karşılaştırması (TR ve global ortalamalar).



İç Sayfa ve Mobil Deneyim

Masaüstü iç sayfalarda iki pazar arasındaki en çarpıcı farklar
üstveri ve yazar şeffaflığındadır: spot/özet ve okuma süresi
etiketi global sitelerin tamamında bulunurken Türkiye
masaüstü iç sayfalarında hiç kodlanmamıştır; yazar sayfası
bağlantısı da aynı şekilde globalde %100, Türkiye'de %0'dır.
Türkiye iç sayfalarının karakteristik öğeleri WhatsApp
paylaşım butonu (%100), yorum sistemi (%73), sayfalı foto
galeri (%73; üstelik %63'ünde galeri gezinirken URL
değişmektedir) ve "aşağıda sonraki habere geç" sonsuz
akışıdır (%73). Global tarafta ise kopyala-link butonu (%100)
ve breadcrumb (%100) standarttır.

Mobil tarafta hamburger menü, yatay kayan kategori bandı,
sticky üst menü ve yukarı çık butonu her iki pazarda da %100
standartlaşmıştır — bu dörtlü, herhangi bir haber temasının
mobil çekirdeğini tanımlamaktadır. Türkiye mobil deneyimini
ayrıştıran öğeler son dakika bandı (%73), döviz modülü (%73),
burç (%90), Telegram/WhatsApp kanal daveti (%100) ve
mobilde yorum modülüdür (%90). Galeri-arası reklam (%73)
ve URL değiştiren galeri tipi, kodlama şemasının da işaret
ettiği üzere okur şikayetlerinin yoğunlaştığı desenlerdir.
Karanlık mod mobilde bile Türkiye'de %0, globalde %25'tir.



Teknik ölçümler Türkiye siteleri aleyhine tutarlı bir performans
açığı göstermektedir: mobil Lighthouse ortalaması Türkiye'de
48, globalde 62; masaüstünde sırasıyla 70 ve 82'dir. LCP
ortalaması Türkiye'de 3,8 saniye ile Google'ın 2,5 saniyelik "iyi"
eşiğinin belirgin üzerindedir (global 2,9). CLS skoru da
Türkiye'de daha kötüdür (0,12'ye karşı 0,08). İzleme yükü farkı
reklam modeliyle tutarlıdır: Türkiye sitelerinde ortalama 17
üçüncü taraf izleyici ve ilk yüklemede 33 çerez, global sitelerde
12 izleyici ve 24 çerez tespit edilmiştir.

Teknik Altyapı

Şekil 4. Teknik performans ve izleme yükü ortalamaları.



Öte yandan bazı temeller iki pazarda da oturmuştur: Google
News sitemap, lazy load, HTTPS+HSTS ve RSS beslemesi
örneklemin tamamında mevcuttur; webp/avif görsel formatları
49 sitede kullanılmaktadır. AMP iki pazarda da terk edilmiş
durumdadır (%0). PWA manifest yalnızca global sitelerin
%35'inde vardır. Structured data tarafında NewsArticle,
BreadcrumbList ve Organization şemaları yaygındır.
Erişilebilirlik alanında ise her iki pazarda da kontrast/ARIA
eksikleri not edilmiştir; bu, tema geliştirmede ayrıştırıcı bir kalite
fırsatıdır.



Okur deneyimi envanteri, araştırmanın en keskin bulgusunu
üretmiştir. Global sitelerde istisnasız standart olan altı özellik —
sonradan oku/kaydet, yazı boyutu değiştirici, erişilebilirlik anahtarı, e-
posta bülteni, şikayet/düzeltme linki ve okuma süresi etiketi —
Türkiye sitelerinde %0-10 bandındadır. Türkiye'nin güçlü olduğu
alanlar ise WhatsApp/Telegram kanalları (%100'e karşı global %20),
aktif yorum modülü (%90'a karşı %0) ve anket/quiz modülleridir
(%53'e karşı %20).

Okur Özellikleri: 

Şekil 5. Okur deneyimi açığı: Türkiye sitelerinde eksik olan global standartlar.

En Büyük Açık



Bu tablo iki şekilde okunabilir. Birincisi, Türkiye pazarında
okur deneyimi özelliklerine yönelik karşılanmamış geniş bir
alan vardır ve bu alan tek bir eklenti paketiyle (kaydet +
karanlık mod + font boyutu + okuma süresi + erişilebilirlik)
kapatılabilir. İkincisi, Türkiye yayıncılığının güçlü yanları
(mesajlaşma kanalları, yorum, etkileşim) global temalarda
karşılığı olmayan yerli desenlerdir ve TR odaklı bir temada
birinci sınıf bileşen olarak sunulmalıdır.



Tasarım Sistemi Gözlemleri

Tipografi tarafında örneklem iki kümede toplanmaktadır:
Türkiye siteleri Arial/Roboto türü jenerik sans-serif ailelerde
(30 site), global siteler ağırlıkla sistem/marka sans-serif
fontlarında (19 site) çalışmakta; serif başlık kullanan tek örnek
New York Times'tır. Manşet font boyutu 32-34 px bandında,
gövde metni 16-17 px'te yoğunlaşmaktadır. Izgara yapısında
Türkiye ve niş siteler 12 kolonlu kart grid (1200 px maksimum
genişlik), global editoryal siteler daha sade grid/listeli yapı
(1120 px) kullanmaktadır. Köşe yuvarlama 4-8 px ile yumuşak
kart estetiği baskındır; arka plan beyaz, metin koyu gri/siyahtır
ve ana renkler marka kırmızısı/mavisi etrafında
toplanmaktadır. Bu bulgular, temanın varsayılan tasarım
token'ları (tip ölçeği, grid, radius, gölge) için doğrudan
referans niteliğindedir.



Kodlama sonuçları üç tema hipotezinde toplanmıştır: 23 site
"TR mega haber portalı" desenine (yoğun manşet/sürmanşet,
servis modülleri, reklam-ağırlıklı çok bloklu akış), 21 site "sade
editoryal/magazine" desenine (tipografi merkezli,
bülten/abonelik odaklı), 6 site "niş teknoloji/spor portalı"
desenine (kart-grid, kategori filtreli) oturmaktadır. Önem
skorlamasında 29 site 5/5, 21 site 4/5 almıştır; 5/5 alanların
tamamına yakını TR ana akım/niş/yerel siteler ile WordPress
kullanan global dijital yayınlardır — yani uygulanabilir ve
pazarı kanıtlanmış desenler.

WordPress Tema ve
Eklenti Fırsatları

8.1 Tema hipotezleri



Ürün Hattı Kapsam Dayanak (Bulgu)

   TR haber teması
Manşet/sürmanşet + slider + servis
modülleri hazır, reklam-slot uyumlu tema

TR sitelerinin %100'ünde slider,
%73'ünde sürmanşet ve son

dakika bandı

TR servis modülleri
eklentisi

Döviz/altın, namaz vakti, nöbetçi eczane,
resmi ilan, burç — tek panelden yönetim

Modüller TR'de %23-87 yaygın;
WP ekosisteminde bütünleşik

karşılığı yok

Okur özellikleri
paketi

Kaydet, karanlık mod, font boyutu,
okuma süresi, TTS, erişilebilirlik

Global sitelerde %100 standart;
TR'de %0-10 — en büyük boşluk

Manşet/slider
yöneticisi

Sürükle-bırak manşet, A/B test, 10-20
öğe otomasyonu

TR ortalaması 9,6 slider + 7,9
sürmanşet öğesi elle yönetiliyor

Foto galeri 
alternatifi

URL değiştirmeyen, reklam uyumlu ama
okur dostu galeri

TR sitelerinin %63-73'ünde
şikayet konusu sayfalı galeri
deseni

Reklam slot 
yöneticisi

AdSense + yerli reklam ağları, kullanıcı-
koruyucu mod

TR ilk ekran reklam alanı %26;
görünürlük ve KVKK riski yüksek

SEO paketi
Google News sitemap + structured data
+ performans optimizasyonu

News sitemap %100 standart;
NewsArticle şeması yaygın

Canlı blog / live feed Seçim, deprem, maç anlatımı modülü
Global %35, TR %0 — talep var,
arz yok

8.2 Fırsat haritası



Mevcut WordPress ekosisteminde TR desenlerinin karşılığı
Newspaper/Publisher gibi temalar ile WPBakery/Elementor
kombinasyonlarıdır; ancak bunlar döviz/namaz/eczane/resmi
ilan gibi TR servis modüllerini içermemekte, yayıncılar bunları
dağınık üçüncü taraf eklentilerle çözmektedir. Global
editoryal desen için WordPress VIP tarzı blok editör +
newsletter/paywall kombinasyonu referanstır.
Konumlandırma önerisi: birinci öncelik TR portal teması ile
servis modülleri eklenti paketi (pazar büyük, rekabet zayıf);
ikinci öncelik okur özellikleri paketi (iki pazarda da satılabilir,
tema-bağımsız).

8.3 Rakip ürünler ve konumlandırma

8.4 Risk ve yasal notlar

TR hattında temel riskler KVKK/çerez uyumu, reklam
görünürlüğü standartları ve içerik/görsel telifidir; ortalama 33
çerez ve 17 izleyiciyle çalışan mevcut desen, KVKK açık rıza
mimarisi kurulmadan taklit edilmemelidir. Global hatta GDPR/
çerez, paywall hukuku ve telif lisansları öne çıkmaktadır. Resmi
ilan ve finans verisi modüllerinde veri sağlayıcı lisansları ayrıca
değerlendirilmelidir.



Sınırlılıklar ve 

Veri setine ilişkin iki sınırlılık not edilmelidir. Birincisi, birçok
değişken segment düzeyinde şablonlaşmış görünmektedir
(aynı segmentteki sitelerin değerleri büyük ölçüde özdeştir);
bu, bulguların segment düzeyinde güvenilir ancak site
düzeyinde kaba olduğu anlamına gelir. İkincisi, Lighthouse ve
trafik ölçümleri tek tarihli (22 Haziran 2026) tekil ölçümlerdir
ve zaman içinde değişkenlik gösterebilir. WP tema slug
alanları "unknown" kaldığından tema düzeyinde rekabet
analizi yapılamamıştır.

Sonraki Adımlar

Önerilen sonraki adımlar: (1) önem skoru 5 olan 29 site için
ekran görüntüsü arşivini tamamlayıp bir desen kütüphanesine
dönüştürmek; (2) TR servis modülleri eklentisi için veri
kaynağı ve lisans araştırması yapmak (döviz API, namaz
vakitleri, eczane ve resmi ilan verileri); (3) okur özellikleri
paketinin MVP kapsamını okur anketindeki taleplerle
önceliklendirmek; (4) seçilecek 3-5 referans sitede tema slug
ve eklenti izi tespitini derinleştirmek.



Ek A. Örneklem Listesi

ID
Yayın Segment  CMS

TR-01 Hürriyet Ana akım ulusal Özel CMS

TR-02 Milliyet Ana akım ulusal Özel CMS

TR-03 Sabah Ana akım ulusal Özel CMS

TR-04 Sözcü Ana akım ulusal Özel CMS

TR-05 Habertürk Ana akım ulusal Özel CMS

TR-06 CNN Türk Ana akım ulusal Özel CMS

TR-07 NTV Ana akım ulusal Özel CMS

TR-08 Cumhuriyet Ana akım ulusal Özel CMS

TR-09 Yeni Şafak Ana akım ulusal Özel CMS

TR-10 Yeni Akit Ana akım ulusal Özel CMS

TR-11 Haber7 Ana akım ulusal Özel CMS

TR-12 TRT Haber Ana akım ulusal Özel CMS



ID
Yayın Segment CMS

TR-13 EnSonHaber Ana akım ulusal Özel CMS

TR-14 Mynet Haber Ana akım ulusal Özel CMS

TR-15 Haberler.com Ana akım ulusal Özel CMS

TR-16 T24 Bağımsız/dijital Özel CMS

TR-17 Diken Bağımsız/dijital WordPress

TR-18 BirGün Bağımsız/dijital Özel CMS

TR-19 Evrensel Bağımsız/dijital Özel CMS

TR-20 Bianet Bağımsız/dijital Özel CMS

TR-21 Medyascope Bağımsız/dijital Özel CMS

TR-22 Gazete Duvar Bağımsız/dijital WordPress

TR-23 Artı Gerçek Bağımsız/dijital Özel CMS

TR-24 Dünya Gazetesi Niş — ekonomi Özel CMS

TR-25 Webtekno Niş — teknoloji WordPress

TR-26 Fanatik Niş — spor Özel CMS



ID Yayın Segment CMS

TR-27 Onedio Niş — yaşam Özel CMS

TR-28 Yeni Asır Yerel Özel CMS

TR-29 Olay Yerel Özel CMS

TR-30
Kocaeli

Gazetesi Yerel WordPress

GL-01 The NY Times Global — prestij Özel CMS

GL-02
Washington

Post Global — prestij Özel CMS

GL-03 The Guardian Global — prestij Özel CMS

GL-04 BBC News Global — prestij Özel CMS

GL-05 Financial Times Global — prestij Özel CMS

GL-06 Bloomberg Global — prestij Özel CMS

GL-07 Le Monde Global — prestij Özel CMS

GL-08 Der Spiegel Global — prestij Özel CMS

GL-09 Axios Global — dijital WordPress



ID
Yayın Segment CMS

GL-10 Politico Global — dijital WordPress

GL-11 The Athletic Global — dijital Özel CMS

GL-12 Vox Global — dijital Özel CMS

GL-13 Semafor Global — dijital WordPress

GL-14 404 Media Global — dijital Ghost

GL-15 Al Jazeera Eng Global — bölgesel Özel CMS

GL-16 NHK News Global — bölgesel Özel CMS

GL-17
Folha de
S.Paulo Global — bölgesel Özel CMS

GL-18 TechCrunch Global — niş tech WordPress

GL-19 The Verge Global — niş tech Özel CMS

GL-20 Wired Global — niş tech WordPress
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	Ana akım ulusal
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	Ana akım ulusal
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	Yerel
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	The NY Times
	Global — prestij
	Özel CMS
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	Washington Post
	Global — prestij
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	Global — prestij
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	Global — prestij
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	Global — prestij
	Özel CMS
	Bloomberg
	Global — prestij
	Özel CMS
	Le Monde
	Global — prestij
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	Özel CMS

	GL-12
	Vox
	Global — dijital
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	Global — bölgesel
	Özel CMS
	TechCrunch
	Global — niş tech
	WordPress
	The Verge
	Global — niş tech
	Özel CMS
	Wired
	Global — niş tech
	WordPress



