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Yonetici Ozeti

Bu rapor, WordPress tabanli haber temasi ve eklenti gelistirme kararina
temel olusturmak Uzere vydratilen 50 sitelik pazar/tasarim kesfinin
sonuclarini sunmaktadir. Orneklem 30 Tirkiye ve 20 global haber
sitesinden olusmakta; her site masaustu anasayfa, masaustu i¢ sayfa,
mobil anasayfa ve mobil i¢ sayfa olmak Uzere dort ekran Uzerinden,
toplam 200 ekranda ve yaklasik 190 degiskenle kodlanmistir.

Arastirmanin ana bulgusu, Turkiye ve global haber siteleri arasinda keskin
ve tutarli bir tasarim ayrigsmasidir. Turkiye siteleri "servis portali" modelinde
calismaktadir: son dakika bandi (%73), surmanset (%73), manset slider
(%100), ddviz/altin modiilleri (%63-73), burc (%87) ve resmi ilan (%40)
gibi moduller filen standart hale gelmigtir. Global siteler ise editoryal
sadelik, guclu tipografi, bulten aboneligi (%100) ve okur deneyimi
ozellikleri etrafinda sekillenmektedir.



Ikinci kritik bulgu okur deneyimi acigidir: global sitelerde
standart olan sonradan oku/kaydet, yazi boyutu degistirici,
erigilebilirlik anahtari, e-posta bulteni, okuma suresi etiketi ve
sikayet/duzeltme linki gibi 6zellikler Turkiye sitelerinde %0-10
bandinda kalmaktadir. Uclnci bulgu teknik performans
farkidir: Tarkiye sitelerinin mobil Lighthouse ortalamasi 48
(global 62), LCP ortalamasi 3,8 saniye (global 2,9), Gcuncu
taraf izleyici sayisi 17 (global 12) duzeyindedir.

Bu tablo iki net Gran hattini isaret etmektedir: (1) TR pazarina
0zel servis modullerini tek panelden yoneten bir eklenti paketi
(doviz/altin, namaz vakti, nobet¢i eczane, resmi ilan) ile
manget/stirmanget altyapisi hazir, reklam uyumlu bir TR haber
temasi; (2) okur Ozellikleri paketi (kaydet, karanlik mod, font
boyutu, okuma suresi, erigilebilirlik) — Turkiye pazarinda
neredeyse hi¢c karsilanmayan, ancak global standart haline
gelmis bir ihtiyac kiimesi. Orneklemin yalnizca 9 sitesi (%18)
dogrulanmis WordPress kullanicisidir; bu, hedef pazarin buyuk
yayincilar degil, bu desenleri uygulamak isteyen orta ve kucuk
Olcekli yayincilar oldugunu gostermektedir.



Executive Summary

This study examined 50 news websites — 30 Turkish and
20 international — to inform the development of a
WordPress news theme and plugin suite. Each site was
coded across four screens (desktop homepage, desktop
article page, mobile homepage, mobile article page),
totaling 200 screens and roughly 190 variables, all
accessed on June 22, 2026.

The central finding is a sharp, consistent design
divergence between the two markets. Turkish
sites operate as ‘"service portals”: breaking-
news tickers (73%), secondary headline strips
(73%), large auto-rotating headline sliders
(100%), currency/gold widgets (63-73%),
horoscope modules (87%), and official-
announcement sections (40%) are de facto
standards. International sites are organized
around editorial simplicity, strong typography,
and newsletters (100%).




The second key finding is a reader-experience
gap: features that are universal abroad — save-
for-later, font-size controls, accessibility toggles,
email newsletters, reading-time labels, and
corrections links — appear on only 0-10% of
Turkish sites. Third, Turkish sites lag technically:
an average mobile Lighthouse score of 48 (vs. 62
globally), LCP of 3.8 s (vs. 2.9 s), 17 third-party
trackers (vs. 12), and roughly double the ad load
(26% vs. 12% of the first desktop screen).

These findings point to two product lines: (1) a Turkey-focused
news theme with built-in headline/slider architecture plus a
plugin managing local service modules (currency, prayer
times, pharmacies on duty, official announcements) from a
single panel — a large market with weak competition; and (2)
a theme-agnostic reader-features package (save, dark mode,
font size, reading time, accessibility) that closes the biggest
gap and is sellable in both markets. Only 9 of the 50 sites
(18%) run verified WordPress, suggesting the target
customers are mid-size and smaller publishers emulating
these patterns. Key caveats: many variables are templated at
segment level, measurements are single-date snapshots, and
the purposive sample does not generalize statistically.




Arastirma Kapsami
ve Yontem

Arastirma, Onceden tanimlanmis bir kodlama semasi (v1)
lizerinden yuritiimastir. Orneklem, Tirkiye tarafinda 15 ana
akim ulusal, 8 bagimsiz/dijital, 4 nis (ekonomi, teknoloji, spor,
yasam) ve 3 yerel siteden; global tarafta 8 prestij, 6 dijital-
dogmus, 3 bolgesel ve 3 nis teknoloji sitesinden olugmaktadir.
Ulke dagiliminda Turkiye (30) disinda ABD (12), Birlesik
Krallik (3) ile Fransa, Almanya, Katar, Japonya ve Brezilya
(birer site) yer almaktadir.

Orneklem dagilimi

Turkiye (30 site) Global (20 site)

Ana akim ulusal (15) Prestij (8)

Yerel (3)  Dijital-dogmus (6)

Nis tech (3
e 3 (3)

Bagimsiz/dijital (8)
Nis (4)
Bolgesel (3)

Sekil 1. Orneklem dagilimi: 30 Tiirkiye ve 20 global site,
segment bazinda.




Her site icin dort ekran (masailstl 1440 px, mobil 390 px;
anasayfa ve i¢ sayfa) incelenmig; kodlama 12 sekmelik bir
semayla yapilmigtir: site listesi, genel profil, masaustl anasayfa
(61 degisken), masaustu i¢ sayfa (28), mobil anasayfa (26),
mobil ic sayfa (24), teknik altyapr (22), okur Ozellikleri (16),
tasanm sistemi (14) ve WordPress cikarimlari. Boolean alanlar
1/0, yUzdeler 0-100 tam sayi olarak kodlanmig; teknik olgimlerde
Lighthouse ve Wappalyzer benzeri tespit araclari kullaniimigtir.
Erigsim tarihi tum siteler icin 22 Haziran 2026'dir.




Genel Profil Bulgulari

2.1 icerik yonetim sistemleri

Orneklemdeki 50 sitenin 401 (%80) 6zel CMS, 9u (%18)
WordPress, 1'i Ghost/abonelik  altyapisi  kullanmaktadir.
Dogrulanmig WordPress kullanicilar Turkiye'de Diken, Gazete
Duvar, Webtekno ve Kocaeli Gazetesi; global tarafta Axios,
Politico, Semafor, TechCrunch ve Wired'dir (bircogu WordPress
VIP (izerinde). Ozel CMS'ler arasinda Next.js/React, Nuxt.js ve
Svelte tabanli modern frontend mimarileri dikkat cekmektedir. Bu
tablo, bUyuk vyayincilarin 06zel altyapilara yoneldigini, ancak
WordPress VIP'in Ust segment dijital-dogmus yayinlarda hala gucli
oldugunu gostermektedir.

2.2 Gelir modeli ve mobil agirhik

Paywall, orneklemin vyalnizca 12 sitesinde (%24) mevcuttur ve
bunlarin tamamina yakini global prestij/dijital-dogmus segmenttedir;
Turkiye sitelerinde abonelik modeli neredeyse yoktur ve gelir agirlkli
olarak reklama dayanmaktadir. Mobil trafik payl ortalamasi %78'dir;
ancak segmentler arasinda belirgin fark vardir: TUrkiye ana akimda
%86, yerelde %90; buna karsilik global prestijde %65, global nig
tech'te %63. En yuksek mobil pay Yeni Akit (%93), en dusuk
Bloomberg (%52) sitesindedir. Turkiye pazarina donuk her Granun
once mobil tasarlanmasi gerektigi aciktir. Sitelerin %64'Unun hem iOS
hem Android uygulamasi bulunmakta, icerik yenilenme sikhg
orneklemin tamamina yakininda yuksek/cok yuksek seyretmektedir.



Anasayfa Tasarim Desenleri

3.1 Turkiye'ye 6zgu modul seti

MasaUlstl anasayfa verisi, TUrkiye pazarini global pazardan
ayiran modul setini net bicimde ortaya koymaktadir. Asagidaki
sekilde goruldugu gibi son dakika bandi, sirmanset, doviz/altin
modaulleri, bur¢ ve resmi ilan gibi bilesenler Turkiye sitelerinde
yayginken global sitelerde neredeyse hi¢c bulunmamaktadir.

Tiurkiye pazarina 6zgii modiiller: TR vs Global yayginhk

73 B Turkiye (n=30)
Son dakika bandi m Global (n=20)

B s o s 73
Doviz moduld (4st menu)

Siirmanset S
Mansget slider
Burc/astroloji
Altin fiyat
Resmi ilan
Tam ekran acilis reklam

Yorum sistemi

WhatsApp paylasim

40 60
Sitelerin ylzdesi (%)

Sekil 2. Turkiye pazarina 6zgt modullerin yayginligi (sitelerin yuzdesi).



Manset mimarisi de ayrismaktadir: Turkiye sitelerinin

tamaminda manset slid

er bulunurken (ortalama 9,6 0gQe,

%73'Unde otomatik gecis), global sitelerin yalnizca %45'inde
slider vardir ve ortalama 0ge sayisi 5'tir. Turkiye'de surmanset

ortalamasi 7,9 6ge, Ust
akis sayisi 6,5'tir; globa

menu kategori sayisi 9,3 ve kategorize
| de@erler sirasiyla 4; 7,5 ve 4'tur.

Manset yazisinin gorsele gomuli olmasi (%73) ve mangetlerde
"son dakika" etiketi (%60) Turkiye'yve 6zgu desenlerdir. Buna
kargilik bulten aboneligi (global %100, TR %10), podcast
modull (global %40, TR %0), canl blog (global %35, TR %0)
ve editor secimleri (global %100, TR %33) global tarafin

standartlarnidir. Kose ya
deseni olarak 6ne ¢ikm

MANSET SLIDER

9.6 OGE (GCOK)

(%60)

GUGLU KOSE
YAZARLARI
(%93 TR)

zarlarn modulu ise iki pazarin ortak guclu
aktadir (TR %93, global %80).

DEV UST MENU
(9.3 KAT)

GLOBAL MODEL

SADE SLIDER
(%45, 5 OGE)

INIMALIST
MENU
(4 KAT)

PODCAST &
BULTEN
(%100 Global)



3.2 Reklam yogunlugu

Reklam yuku Turkiye sitelerinde belirgin bicimde yuksektir: ilk
ekranda reklamin kapladigi gorsel alan ortalama %26 (global
%12), tam ekran acilig reklami %60 (global %0), mobil ilk
acilista reklam pay1 %27,5 (global %15) diizeyindedir. Ic
sayfalarda icerik arasi reklam ortalamasi Turkiye'de 3,3,
globalde 2,0'dir; mobilde Turkiye siteleri her 3-5 paragrafta bir
reklam yerlestirmektedir. Pop-up reklam Turkiye sitelerinin
yarisinda gorulurken global orneklemde hi¢ kaydedilmemigtir.

Reklam yogunlugu karsilastirmasi (ortalamalar)
27.5

B Turkiye
mm Global

ik ekranda reklam alani % ilk acilista reklam % icerik arasi reklam adedi icerik arasi reklam adedi
(masalsti anasayfa) {maobil) (anasayfa) (ic sayfa)

Sekil 3. Reklam yogunlugu karsilastirmasi (TR ve global ortalamalar).



Ic Sayfa ve Mobil Deneyim

Masaustu i¢ sayfalarda iki pazar arasindaki en carpici farklar
ustveri ve yazar seffafligindadir: spot/6zet ve okuma suresi
etiketi global sitelerin tamaminda bulunurken Turkiye
masaustu i¢ sayfalarinda hi¢ kodlanmamistir; yazar sayfasi
baglantisi da ayni sekilde globalde %100, Turkiye'de %0'dir.
Turkiye i¢ sayfalarinin karakteristik ogeleri WhatsApp
paylasim butonu (%100), yorum sistemi (%73), sayfali foto
galeri (%73; Ustelik %63'Unde galeri gezinirken URL
degismektedir) ve "asagida sonraki habere gec" sonsuz
akisidir (%73). Global tarafta ise kopyala-link butonu (%100)
ve breadcrumb (%100) standarttir.

Mobil tarafta hamburger menu, yatay kayan kategori bandi,
sticky Ust menu ve yukari ¢ik butonu her iki pazarda da %100
standartlagsmistir — bu dortlu, herhangi bir haber temasinin
mobil ¢cekirdegini tanimlamaktadir. Turkiye mobil deneyimini
aynstiran 6geler son dakika bandi (%73), doviz modulu (%73),

bur¢ (%90), Telegram/WhatsApp kanal daveti (%100) ve
mobilde yorum moduludur (%90). Galeri-arasi reklam (%73)
ve URL degistiren galeri tipi, kodlama semasinin da isaret
ettigi Uzere okur sikayetlerinin yogunlastigi desenlerdir.
Karanlik mod mobilde bile Turkiye'de %0, globalde %25'ir.




Teknik Altyapi

Teknik olcimler Tarkiye siteleri aleyhine tutarh bir performans
acigl gostermektedir: mobil Lighthouse ortalamasi Turkiye'de
48, globalde 62; masaustunde sirasiyla 70 ve 82'dir. LCP
ortalamasi Turkiye'de 3,8 saniye ile Google'in 2,5 saniyelik "iyi"
esiginin belirgin Gzerindedir (global 2,9). CLS skoru da
Turkiye'de daha kétiidir (0,12'ye karsi 0,08). izleme yiikii farki
reklam modeliyle tutarlidir: Turkiye sitelerinde ortalama 17
ucuncu taraf izleyici ve ilk yuklemede 33 ¢erez, global sitelerde
12 izleyici ve 24 cerez tespit edilmistir.

Teknik performans ve izleme yuku: TR vs Global ortalamalar

Lighthouse
(maobil) LCP (sn) 3P Tracker Cookie sayisi
204

70 4
60 -
50 48

33

15 4

24
40 4
10 4
30 A
20

10 -

TR Global Global Global Global

Sekil 4. Teknik performans ve izleme yuku ortalamalari.




Ote yandan bazi temeller iki pazarda da oturmustur: Google
News sitemap, lazy load, HTTPS+HSTS ve RSS beslemesi
orneklemin tamaminda mevcuttur; webp/avif gorsel formatlari
49 sitede kullaniimaktadir. AMP iki pazarda da terk edilmis
durumdadir (%0). PWA manifest yalnizca global sitelerin
%35'inde vardir. Structured data tarafinda NewsArticle,
BreadcrumblList ve Organization semalari yaygindir.
Erisilebilirlik alaninda ise her iki pazarda da kontrast/ARIA
eksikleri not edilmistir; bu, tema gelistirmede ayrigtirici bir kalite
firsatidir.




Okur Ozellikleri:

Okur deneyimi envanteri, arastirmanin en keskin bulgusunu
uretmistir. Global sitelerde istisnasiz standart olan alti 6zellik —
sonradan oku/kaydet, yazi boyutu degistirici, erisilebilirlik anahtari, e-
posta bulteni, sikayet/duzeltme linki ve okuma suresi etiketi —
Turkiye sitelerinde %0-10 bandindadir. Turkiye'nin gi¢li oldugu
alanlar ise WhatsApp/Telegram kanallar (%100'e karsi global %20),
aktif yorum moduli (%90'a karsi %0) ve anket/quiz modulleridir
(%53'e karsi %20).

Okur deneyimi acigi: Turkiye sitelerinde eksik global standartlar

7

Sonradan oku/kaydet 100

5
Yazi boyutu degistirici 100

Erisilebilirlik anahtar 100

E-posta bilten 100

0

sl 0 Ew
. S ] 0
M B

0

A i

L m Turkiye (n=30)

=peyveEmasschy] _
B Global (n=20)

0 20 40 60 80 100
Sitelerin yUzdesi (%)

Sekil 5. Okur deneyimi acgigi: Turkiye sitelerinde eksik olan global standartlar.




Bu tablo iki sekilde okunabilir. Birincisi, Turkiye pazarinda
okur deneyimi ozelliklerine yonelik karsilanmamig genis bir
alan vardir ve bu alan tek bir eklenti paketiyle (kaydet +
karanlik mod + font boyutu + okuma suresi + erigilebilirlik)
kapatilabilir. Ikincisi, Turkiye yayinciliginin giicli yanlari
(mesajlagsma kanallari, yorum, etkilesim) global temalarda
karsiligi olmayan yerli desenlerdir ve TR odakli bir temada
birinci sinif bilesen olarak sunulmalidir.




Tasarim Sistemi Gozlemleri

Tipografi tarafinda 6rneklem iki kimede toplanmaktadir:
Turkiye siteleri Arial/Roboto turd jenerik sans-serif ailelerde
(30 site), global siteler agirlikla sistem/marka sans-serif
fontlarinda (19 site) calismakta; serif baslik kullanan tek ornek
New York Times'tir. Mansget font boyutu 32-34 px bandinda,
govde metni 16-17 px'te yogunlagmaktadir. lzgara yapisinda
Turkiye ve nis siteler 12 kolonlu kart grid (1200 px maksimum
geniglik), global editoryal siteler daha sade grid/listeli yapi
(1120 px) kullanmaktadir. Kose yuvarlama 4-8 px ile yumusak
kart estetigi baskindir; arka plan beyaz, metin koyu gri/siyahtir
ve ana renkler marka kirmizisi/mauvisi etrafinda

toplanmaktadir. Bu bulgular, temanin varsayilan tasarim
token'lan (tip Ol¢eqi, grid, radius, golge) icin dogrudan
referans niteligindedir.




WordPress Tema ve
Eklenti Firsatlari

8.1 Tema hipotezleri

Kodlama sonuclar t¢ tema hipotezinde toplanmigtir: 23 site
"TR mega haber portall" desenine (yogun manget/surmanget,
servis modulleri, reklam-agirlikl cok bloklu akig), 21 site "sade
editoryal/magazine" desenine (tipografi merkezli,
bulten/abonelik odakl), 6 site "nis teknoloji/spor portah”
desenine (kart-grid, kategori filtreli) oturmaktadir. Onem
skorlamasinda 29 site 5/5, 21 site 4/5 almistir; 5/5 alanlarin
tamamina yakini TR ana akim/nig/yerel siteler ile WordPress
kullanan global dijital yayinlardir — yani uygulanabilir ve
pazar kanitlanmig desenler.




8.2 Firsat haritasi

Uriin Hatti Kapsam Dayanak (Bulgu)

TR sitelerinin %100'lUnde slider,
%73'linde siirmanset ve son
dakika bandi

Manset/sirmanset + slider + servis

TR haber temasi .
moddulleri hazir, reklam-slot uyumlu tema

Modiiller TR'de %23-87 yaygin;

TR servis modulleri |Doviz/altin, namaz vakti, ndbetc¢i eczane,
¢ WP ekosisteminde bitlinlesik

eklentisi resmi ilan, bur¢ — tek panelden ydnetim .
karsiligr yok
Okur ozellikleri  |Kaydet, karanlik mod, font boyutu, Global sitelerde %100 standart;
paketi okuma suresi, TTS, erisilebilirlik TR'de %0-10 — en biyuk bosluk

Manset/slider Surukle-birak manset, A/B test, 10-20|TR ortalamasi 9,6 slider + 7,9
yoneticisi 0ge otomasyonu sturmanset 6gesi elle yonetiliyor

TR sitelerinin %63-73'Unde

i URL degistirmeyen, reklam uyumlu ama | . .
Foto gale?r‘l g2 y y sikayet konusu sayfali galeri
alternatifi okur dostu galeri i
deseni
Reklam slot AdSense + yerli reklam aglari, kullanici- |TR ilk ekran reklam alani %26;
yoneticisi koruyucu mod gorunurlik ve KVKK riski yiksek

Google News sitemap + structured data |[News sitemap %100 standart;

SEO paketi + performans optimizasyonu NewsArticle semasi yaygin

Global %35, TR %0 — talep var,

Canli blog / live feed |Segim, deprem, mag¢ anlatimi moduli arz yok




8.3 Rakip urunler ve konumlandirma

Mevcut WordPress ekosisteminde TR desenlerinin kargiligi
Newspaper/Publisher gibi temalar ile WPBakery/Elementor
kombinasyonlarndir; ancak bunlar déviz/namaz/eczane/resmi
ilan gibi TR servis modullerini icermemekte, yayincilar bunlari
daginik t¢guncu taraf eklentilerle cozmektedir. Global
editoryal desen icin WordPress VIP tarzi blok editor +
newsletter/paywall kombinasyonu referanstir.
Konumlandirma onerisi: birinci oncelik TR portal temasi ile
servis modulleri eklenti paketi (pazar buyuk, rekabet zayif);
ikinci 6ncelik okur Ozellikleri paketi (iki pazarda da satilabilir,
tema-bagimsiz).

8.4 Risk ve yasal notlar

TR hattinda temel riskler KVKK/¢cerez uyumu, reklam
gorundrlugu standartlan ve igerik/gorsel telifidir; ortalama 33
cerez ve 17 izleyiciyle ¢calisan mevcut desen, KVKK acik riza
mimarisi kurulmadan taklit edilmemelidir. Global hatta GDPR/
cerez, paywall hukuku ve telif lisanslar 6ne ¢cikmaktadir. Resmi
ilan ve finans verisi modullerinde veri saglayici lisanslari ayrica
degerlendirilmelidir.



Sonraki Adimlar

Veri setine iligkin iki sinirlilik not edilmelidir. Birincisi, bircok
degisken segment diizeyinde sablonlagsmis goriinmektedir
(ayni segmentteki sitelerin degerleri blyiik dlclide 6zdestir);
bu, bulgularin segment duzeyinde glivenilir ancak site
diizeyinde kaba oldugu anlamina gelir. ikincisi, Lighthouse ve
trafik olcumleri tek tarihli (22 Haziran 2026) tekil olcumlerdir
ve zaman icinde degiskenlik g6sterebilir. WP tema slug
alanlari "unknown" kaldigindan tema diizeyinde rekabet
analizi yapilamamistir.

Onerilen sonraki adimlar: (1) dnem skoru 5 olan 29 site icin
ekran goruntusu arsivini tamamlayip bir desen kutuphanesine
donusturmek; (2) TR servis modulleri eklentisi icin veri
kaynagi ve lisans arastirmasi yapmak (doviz APIl, namaz
vakitleri, eczane ve resmi ilan verileri); (3) okur 6zellikleri
paketinin MVP kapsamini okur anketindeki taleplerle
onceliklendirmek; (4) secilecek 3-5 referans sitede tema slug
ve eklenti izi tespitini derinlestirmek.




Ek A. Orneklem Listesi

ID Yayin Segment CMS
TR-01 Hirriyet Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-02 Milliyet Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-03 Sabah Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-04 Sézci Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-05 Habertiirk Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-06 CNN Turk Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-07 NTV Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-08 Cumhuriyet Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-09 Yeni Safak Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-10 Yeni Akit Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-11 Haber7 Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-12 TRT Haber Ana akim ulusal Ozel CMS




ID

Yayin Segment CMS
TR-13 EnSonHaber Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-14 Mynet Haber Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-15 Haberler.com Ana akim ulusal Ozel CMS
TR-16 T24 Bagimsiz/dijital Ozel CMS
TR-17 Diken Bagimsiz/dijital WordPress
TR-18 BirGiin Bagimsiz/dijital Ozel CMS
TR-19 Evrensel Bagimsiz/dijital Ozel CMS
TR-20 Bianet Bagimsiz/dijital Ozel CMS
TR-21 Medyascope Bagimsiz/dijital Ozel CMS
TR-22 Gazete Duvar Bagimsiz/dijital WordPress
TR-23 Arti Gercek Bagimsiz/dijital Ozel CMS
TR-24 Diinya Gazetesi Nis — ekonomi Ozel CMS
TR-25 Webtekno Nis — teknoloji WordPress
TR-26 Fanatik Nis — spor Ozel CMS




ID

Yayin Segment CMS
TR-27 Onedio Nis — yasam Ozel CMS
TR-28 Yeni Asir Yerel Ozel CMS
TR-29 Olay Yerel Ozel CMS
TR-30 Kocaeli- Yerel WordPress

Gazetesi

GL-01 The NY Times Global — prestij Ozel CMS
GL-02 Washington Global — prestij Ozel CMS

Post
GL-03 The Guardian Global — prestij Ozel CMS
GL-04 BBC News Global — prestij Ozel CMS
GL-05 Financial Times Global — prestij Ozel CMS
GL-06 Bloomberg Global — prestij Ozel CMS
GL-07 Le Monde Global — prestij Ozel CMS
GL-08 Der Spiegel Global — prestij Ozel CMS
GL-09 Axios Global — dijital WordPress




ID

Yayin Segment CMS
GL-10 Politico Global — dijital WordPress
GL-11 The Athletic Global — dijital Ozel CMS
GL-12 Vox Global — dijital Ozel CMS
GL-13 Semafor Global — dijital WordPress
GL-14 404 Media Global — dijital Ghost
GL-15 Al Jazeera Eng Global — bdlgesel Ozel CMS
GL-16 NHK News Global — bélgesel Ozel CMS
GL-17 Folha de Global — bdlgesel Ozel CMS

S.Paulo

GL-18 TechCrunch Global — nis tech WordPress
GL-19 The Verge Global — nis tech Ozel CMS
GL-20 Wired Global — nis tech WordPress
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