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Rapor
Ozetl

Gazetecilik, tarihinden bu yana hic olmadigi kadar hizli bir degisim ve
donustm icinde yer aliyor. Bu degisim ve donusum surecinde haber
uretimini, dagitimini ve meslegdi etkileyen yapisal degisiklikler nedeniyle
hedef kitlesine etkin bir sekilde ulasabilmeyi amaclayan haber medyasi
platform-egemen bir medya ekosistemi icinde varligini devam
ettirmeye calisiyor. Nieborg ve Poell’in (2018) “platformlasma” olarak
adlandirdiyi bu surecte, geleneksel medyanin sosyal medyaya olan
baguluginin arttigr ve platformlara 6zgu calisma/tiketim mantigina uyum
sa@layarak icerik Uretme cabasi icine girdigi gorultyor. Zelizer (2019)
teknolojinin tarz, format, Uretim ve dagitim sureclerine ve is modellerine
yenilikler getirdigini ve bunun sirketleri kendileri disindaki etkenlere
ayak uydurmak amaciyla teknolojiye uyum saglamaya mecbur
biraktigini vurguluyor. Bu acidan bakildiginda, gazeteciligin zamanin
teknolojisini nasil kullandiginin, farkli platformlarda nasil faaliyetler
yarattagunun, kullanicilarla etkilesime girmek icin hangi araclar
gelistirdiginin  ve haber akislarinin nasil degistiginin incelenmesi
gerekiyor.



Platformlarin dnem kazandigi bir medya ekosisteminde buyume hizi, genc kullanici
kitlesinin yogunlukta olmasi, dinamik ve eglence odakli icerik dgeleri ile dikkat
ceken TikTok’a gazeteciligin nasil tepki verdigi sorusu da merak uyandiriyor. Bu
sorudan hareketle su anda okudugunuz bu rapor, haber medyasinin TikTok’ta
hangi haber cercevelerini yogunlukla kullandigi ve haberlerin TikTok’un teknik alt
yapisina uygun Uretilip Uretilmedigini ortaya koymayi amacliyor.

Raporda, 1 Ocak 2023-31 Mart 2023 tarihleri arasinda Evrensel, Habertlrk,
Harriyet, Sabah, S&zci ve Takvim gazetelerinin resmi TikTok hesaplarinda
paylasilan haberlere yonelik kapsaml bir icerik analizi gerceklestirildi. Analiz
kapsaminda haberler, haber cercevesi, tonu, temasi, islevi, icerik ogeleri ve
etkilesim duzeyleri baglaminda incelendi. Analiz kapsamina alinan gazeteler amacli
orneklem teknigi kullanilarak, savunduklari ideolojiler ve temsil ettikleri toplumsal
tabaka farkliliklari bakimindan cesitlilik saglama olasilklart gbéz onunde
bulundurularak secildi.

Toplamda 2.063 verinin analiz edildigi arastirmanin 6ne cikan bulgularn ise su
yonde:

o Geleneksel medyada oldugu gibi TikTok’ta da paylasilan haberler gazetenin
ideolojik yaklasimina, hedef kitlenin profiline ve beklentilerine uygun kodlar ve
mesajlar ile yayinlaniyor.

» TikTok Uzerinden yayincilik faaliyetlerini strdlren gazetelerin gunlik paylasim
sikliklarina bakildiginda Evrensel gazetesi haric diger gazetelerin glinde Uc ila
alti arasinda haber paylastiklari goruluyor.



Gazetelerin TikTok hesaplarinda paylasilan haber cercevelerinin yaklasik
yiizde 85’i insan ve yer ile ilgili. insan ile ilgili sunulan haberler genellikle
siyasileri, sosyal medyada gundeme gelen siradan insanlari, Unluleri ve
Kahramanmaras merkezli deprem felaketinden etkilenen vatandaslar konu
alirken; yer ile ilgili haberler deprem ve sel bolgeleri ile dis haberleri konu
aliyor.

Gazetelerin TikTok hesaplarinda yer alan haberlerin tonu degerlendirildiginde
olumlu tondaki haberlerin olumsuz tondaki haberlere goére daha yuksek
dizeyde oldugu gazeteler Hurriyet, Sabah ve Takvim iken; olumsuz tondaki
haberlerin olumlu tondaki haberlere gore daha yuksek duzeyde oldugu tek
gazete Evrensel’dir. S6zcu ve Habertlrk’n ise haberlerinin cogunlugunu notr
olarak vermeyi tercih ettikleri gorulmustur.

Gazetelerin TikTok hesaplarinda paylasilan haberlerin buytk kisminin siyaset
ve inceleme doneminin Kahramanmaras depremini de kapsamasi nedeniyle
afet temall oldugu goruluyor. Siyaset temali haberlerin orani yizde 43.57 iken,
afet temali haberlerin orani yuzde 22.4. Afet haberlerinden sonra en fazla
paylasilan haber temalari ise magazin ve ekonomi.

Gazetelerin TikTok hesaplarinda paylasilan haberler, TikTok platformunun
Ozunde yatan edlence islevine direnc gostererek gazeteciligin 6zinde yatan
bilgi verme islevine hizmet ediyor. Gazeteler TikTok hesaplari Gzerinden de
kamuyu bilgilendirme ve gindem yaratma sureclerini surdurtyor.

Gazetelerin iceriklerini sesli ve hareketli paylasma oranlar ortalama ylzde
93.93 iken iceriklerde cogunlukla sadece metin, hashtag ve kurum logosu
paylasilmasi dikkat cekiyor. Filtre kullanilmazken, emoji ve zaman etiketi
kullanimi sinirli dizeyde.

Orneklem dahilinde yer alan gazetelerin TikTok hesaplarinda paylasilan
iceriklerin etkilesim duzeylerine baktigimizdaysa en fazla begeni, kaydetme ve
paylasma alan gazete Sabah; en fazla yorum alan gazete ise Takvim. Turkuvaz
Medya Grubu altinda faaliyet gosteren bu iki gazetenin TikTok’taki benzer
icerik politikalarinin, takipg¢i sayilarinin fazlaliginin, icerik sunumlarinda ozel
cerceve ve haber metinlerinde yogun hashtag kullaniminin etkilesim oranlarini
etkiledigini sdylemek mumkun.



Executive
Summary

Journalism is undergoing a rapid change and transformation like never
before. Due to structural changes affecting news production,
distribution and the profession in this process of change and
transformation, the news media, which aims to reach its target
audience effectively, is trying to continue its existence in a platform-
dominated media ecosystem. In this process, which Nieborg and Poell
(2018) call "platformisation", it is seen that the traditional media's
dependence on social media has increased and that they are trying to
produce content by adapting to the working/consumption logic
specific to platforms. Zelizer (2019) emphasises that technology has
brought innovations in style, format, production and distribution
processes and business models, forcing companies to adapt to
technology in order to keep up with factors outside themselves. From
this perspective, it is necessary to examine how journalism uses the
technology of the time, how it operates on different platforms, what
tools it has developed to interact with users, and how news feeds have
changed.



In a media ecosystem where platforms gain importance, the question of how
journalism reacts to TikTok, which attracts attention with its growth rate, young
user base, dynamic and entertainment-oriented content elements, also arouses
curiosity. Based on this question, this report aims to reveal which news frames the
news media uses intensively on TikTok and whether the news are produced in
accordance with TikTok's technical infrastructure.

In the report, a comprehensive content analysis was conducted on the news
shared on the official TikTok accounts of Evrensel, Habertlrk, Hurriyet, Sabah,
Sozcu and Takvim newspapers between 1 January 2023 and 31 March 2023.
Within the scope of the analysis, the news were analysed in terms of news frame,
narrative tone, theme, function, content elements and interaction levels. The
newspapers included in the analysis were selected using the purposive sampling
technique, taking into account the possibility of diversity in terms of the ideologies
they advocate and the differences in the social group or class they represent.

The prominent findings of the research, in which a total of 2,063 data were
analysed, are as follows:

« As in traditional media, the news shared on TikTok is published with messages
in line with the ideological approach of the newspaper as well as the profile
and expectations of the target audience. Therefore, it can be claimed that the
news media approaches TikTok as an extension of traditional media.

o Looking at the daily sharing frequency of newspapers that continue their
publishing activities on TikTok, it is seen that all newspapers except Evrensel
share three to six news items per day.



Approximately 85 percent of the news frames shared on the TikTok accounts
of newspapers are about people and place. While the news items about
people are usually about politicians, ordinary people who are on the agenda
on social media, celebrities and citizens affected by the earthquake disaster
centred in Kahramanmaras; the news items about places cover a disaster area
or foreign news.

When the narrative tone of the news in the TikTok accounts of the
newspapers is evaluated, it has been observed that the news published by
Huarriyet, Sabah and Takvim mostly has a positive language compared to the
negatively related news while Evrensel is the only newspaper which has a
higher number of negative news than the positive ones. It has also been noted
that S6zcl and Haberturk prefer to publish the majority of their news with a
neutral tone.

It is seen that most of the news shared on the TikTok accounts of newspapers
are about politics- and disaster-themed news since the period of observation
also covered the Kahramanmaras earthquake. While the rate of politics-
themed news is 43.57 percent, the rate of disaster-themed news is 22.4
percent. After disaster news, the most shared news themes are magazine and
economy.

The news shared on the TikTok accounts of newspapers resist the
entertainment function that lies at the core of the TikTok platform and serve
the informative function that lies at the core of journalism. Newspapers
continue to inform the public about actual news and shape public opinion
through their TikTok accounts.

While the average rate of newspapers sharing their content with audio and
animated content is 93.93 percent, it is noteworthy that they mostly share only
text, hashtags and corporate logos. While filters are not used, the use of emaiji
and time tags is limited.

When we look at the interaction levels of the content shared in the TikTok
accounts of the newspapers in the sample, Sabah received the highest
number of likes, saves and shares, while Takvim received the highest number
of comments. It is possible to argue that the similar content policies of these
two newspapers operating under the Turkuvaz Media Group on TikTok, high
number of followers, the use of special frames in content presentations and
the intensive use of hashtags in news texts affect the interaction rates.

In order to make a social media account look more professional and to
increase the level of interaction on a social media platform, the structure and
features of a social media platform -in our case, TikTok- should be taken into
consideration while producing original content..



Haber Medyasinin
Sosyal Medya ve
TikTok Kullanimi

DUnya capinda sosyal
medya kullaniminin hizla
artmasi ve bireylerin bilgiye
olan daimi ihtiyaci, zaman
icinde sosyal medya
platformlarini bir haber
mecrasi haline getirdi.
Sosyal medya
platformlarinda yasanan
gelismelerin hizli yayilimi ve
kullanicilarla girilen etkilesim,
haber medyasinin zaman
icinde farkli platformlarda
etkinliginin artmasini sagladi.
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Sosyal aglarda, zaman ve mekan
sinirlamasi olmadan haber Uretimine ve
dagitimina olanak taniyan sosyal medya
gazeteciligi, cok boyutlu ve etkilesimli

olmasi acisindan geleneksel medyadan
ayriiyor (Pinarbasi ve Astam, 2020).
Paylasilan iceriklerin viral olarak hizla
yayilabilmesi, gorsel ve isitsel 6gelerin kisa
strede popliler hale gelmesi, kullanicilarla
etkilesim yaratilabilmesi, farkli icerik
formatlarina ve mecralarina 6zgu haber
uretimi  yapilabilmesi sosyal medya
gazeteciliginin sundugu avantajlar olarak
gosteriliyor. Gunumuzde kitlesel gazete ve
medya  kuruluslarn, takipci/okur/izleyici
cekmek ve bu kitleyle etkilesim icinde
surdarllebilir iliskiler kurmak ve glncel
gelismeleri anlk olarak aktarabilmek
amaciyla resmi hesaplan  Uzerinden
paylasim vyapiyorlar (Akt. Cetinkaya ve
Dondurucu, 2023).

Sosyal aglarnn ortaya cikisi kitle iletisim
mantigini, sosyal medya veya ag mantigina
uygun olarak doénustirmis durumda. Bu
sosyal medya mantigi dretim, dagitm ve
medya kullanim sdreclerini degistirerek
haber medyasinin sosyal medya
platformlarinin  yapilarina uygun haber
degeri ve anlatim teknikleri kullanmalarina
yol aciyor (Stromback, 2008; Welbers ve
Opgenhaffen, 2019). Haber medyasinin
platform sirketleriyle olan iliskisi, haberlerin
sosyal aglar icin 6zel bicimler almasini ve
meta-iletisim icerigi Uretimini bir zorunluluk
haline getiriyor. Boylelikle haberlerin kicuk
boyutlara indirgendigi yeni mikro-gorsel
bicimler gelistiriliyor (Ekstrém ve Westlund,
2019; Silva vd., 2017).

Haberciler, sosyal medya mantiginin temellerinden biri olan virallii g6z o6nunde
bulundurarak, rekabetci medya ekosistemi icinde kullanicilarin paylasmak isteyebilecegi
haber iceriklerini Ureterek bu mantiga ayak uydurmaya calisiyorlar (Welbers ve
Opgenhaffen, 2019). Haber dederi acisindan bakildiginda, icerigin paylasilabilirligi ve
duygularn harekete gecirebilmesi sosyal medya haberciligi acisindan on plana cikiyor
(Harcup ve O'Neill, 2017). Bu nedenle sosyal medya haberciliginde, "soyut olgusal bilgiler ile
somut, duygusal ve kisisellestiriimis hikdye anlatimi" arasinda bir denge kurarak izleyici
katiimi saglamak énem arz ediyor (Wahl- Jorgensen, 2020: 188). Bir haberin paylasilma
kapasitesi ise kendi iceriginin yani sira tuketildigi platformun &zelliklerine, ara ylzin erisim
noktalarina ve paylasim sikligina bagli olarak degisim gosteriyor. Sang ve digerlerine gore
(2020) kullanicilarin platformdaki deneyimleri ve platformun sahip oldugu 6zellikler etkilesim
duzeyini ve bicimini, sosyallesme ve sosyal iliskiler kurma motivasyonunu belirlemede etkili
oluyor.
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TikTok’un

Yukselisi

2016 yiinda Cin merkezli ByteDance isimli teknoloji sirketi
tarafindan yaratilmis bir mecra olan TikTok, kullanicilarin
sarki soyleme, dans etme, saka yapma, poz verme gibi
farkli eylemlerle kisa videolu icerikler urettikleri yeni nesil

bir sosyal medya platformu.

Platform, Musical.ly tarafindan 2018 yilinda
satin alinmasinin ardindan hizla
populerlesti, kimi zaman sert elestirilere
maruz kalsa da sosyal medya kullanicilari
arasinda giderek yayginlastl.  TikTok,
Haziran 2020'de Hindistan'da
yasaklanmasina ve oldukca genis bir
izleyici kitlesini kaybetmesine ragmen
Temmuz 2021de dunya capinda U¢ milyar
indirme ile donim noktasina ulasti. TikTok
uygulama indirmeleri 2020'nin ilk
ceyreginde zirve yaparak 313,5 milyonu
ast. 2021 ile 2023 basinda uygulama
indirmelerinde dalgalanma yasanmasina
ragmen platform, hem dinyada hem de
Turkiye’de  kullanm acisindan  dikkat
cekiyor.

Statista (2023) verilerine gore, dinya
capinda 1.7 milyar kullanicisi olan TikTok,
kullanicilanin filtrelerle gelistirilmis ve en
son muzik trendlerinin eslik ettigi kisa
bicimli ~ video  klipler  olusturmasina,
duzenlemesine ve paylasmasina olanak
taniyor. Bu icerik bicimi ozellikle 35 yas
ustt internet kullanicilan  icin  ¢ekici
gelmese de, platform genc kitle arasinda
oldukca vyaygin. Ocak 2023 itibariyle
TikTok kullanicilarinin ylzde 21,5 18-24
yas arasl kadinlardan olusurken, ayni yas
grubundaki erkekler platformun kullanici
tabaninin yaklasik yuzde 1/'sini olusturuyor.
Eylil 2022 itibariyle, TikTok'taki icerik
olusturucularnn cogunlugunun 18 ila 24
yaslart arasinda olmasi, platformun
Millennial (Y kusagi) ve Gen Z (Z kusag)
kullanicilan arasinda popller olmasina
katkida bulunan bir faktor olarak karsimiza
cikiyor. Durum boyle olunca TikTok’un
haber medyasinin dikkatini cekmesi de
uzun surmedi. Haber medyasinin radarina
giren TikTok gerek yurt disinda gerekse
yurt icinde bircok medya sirketi tarafindan
haber Uretim ve dagitim pratikleri
baglaminda kullaniliyor.
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Platform habercilere haberlerin &zet haline getirilerek sunulmasi ve
boylelikle kullanicilarin ilgilerini kaybetmelerinin énlenmesi, farkli
hikdye anlatim formatlarinin  denenmesi, eglenceli icerik
formatlarinin  artinlabilmesi, cesitli icerik ogeleriyle haber
sunumunun zenginlestiriimesi gibi avantajlar sagliyor. Bununla
birlikte, mecranin edlence Uzerine temellenmesi nedeniyle haber
stratejileri gelistirmek acisindan birtakim zorluklar yasaniyor. Ayrica
gizlilik ve guvenlige dair endiseler, sansur ve dezenformasyon gibi
dezavantajlar farkli sosyal medya platformlarinda oldugu gibi
TikTok icin de gecerli. Ayrica mecraya uygun is stratejileri
gelistirirken ve TikTok’ta basit, eglenceli ve ilgi cekici haberleri
sunarken gercek bilgi, mecra trendleri ve pozitif duygu olusturma
arasindaki dengenin de saglanmasi gerekiyor (Akt. Cetinkaya ve
Dondurucu, 2023).

Alanyazina bakildiginda ise TikTok’un habercilik baglaminda kullanimini analiz eden
calismalarin sinirli oldugu goriliyor. Vazquez-Herrero, Negreira-Rey & Lépez-Garcia (2020)
ve Vazquez-Herrero, Negreira-Rey & Rodriguez-Vazquez (2021), farkli Ulkelerde faaliyet
gosteren haber kuruluslarinin  TikTok kullanimini analiz ettikleri calismalarinda, ilgili
kuruluslarin cogunun mecranin &zelliklerine gore icerik Urettigi, gincel akimlari analiz ettigi
ve klasik haber formatiyla biitiinlestirdigi sonucuna ulasiyor. Ciceklioglu ve Unal ise (2021)
60 farkli haber kurulusunun mecrada haber Uretim pratiklerini inceledikleri arastirmalarinda,
platform Uzerinde net bir sekilde olusan bir haber Uretim ve dagitim plani bulunmadigini;
TikTok’un eglenceye dayali yapisi ile uyumlu bir sekilde belirli temalarda icerik Uretimi yapan
kuruluslarin hem kullanici hem de begeni sayisi bakimindan éne ciktigini ortaya koyuyorlar.
Yegen ve Bilgin (2023) tarafindan basit rastlantisal yontemle secilen bes haber kurulusunun
TikTok kullanim pratiklerinin incelendigi arastirmanin sonucunda ise haberlerdeki baskin
yonelimin guncel haber, edlence haberleri ve kiltlr/sanat/teknoloji/spor yonunde oldugu
sonucuna ulasiliyor. Cetinkaya ve Dondurucu (2023) tarafindan ABD’deki ve Turkiye’deki
haber medyasinin TikTok kullanimina yonelik yapilan karsilastirmali analize gore ise The Wall
Street Journal ve USA Today gazetelerinin, TikTok’un eglendirici icerik paylasimi 6zelligini
merkeze alarak ses ve goruntl efektleri ile zenginlestirilmis haberler Uretmelerine karsin
Hurriyet ve Evrensel gazeteleri, mecranin sesli ve efektli icerik tretimi imkanlarindan temel
duzeyde yararlaniyorlar ve mecraya 6zel haber formatlan kullanmiyorlar. Arastirmanin bir
diger dnemli bulgusunun ise ABD merkezli gazetelerin mecrada farkli haber formatlarini bir
arada kullanmalarina, mecraya 0zel eglendirici icerikler Uretmelerine ve dolasima
sokmalarina karsin Turkiye merkezli gazetelerin roportaj/haber goruntlsu gibi klasik haber
formatlarini daha yodun kullandiklari vurgulaniyor.
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Arastirmanin Yontem
ve Orneklem

Arastirmada, Turkiye’deki farkli gazetelerinin TikTok kullanim bicim ve dizeylerini tespit
etmek amaciyla icerik analizi yontemi kullanildi. Arastirma icin farkli ideolojilere ve toplum
tabanlarina hitap ettigi dusunulen Evrensel, Habertlrk, Hurriyet, Sabah, S6zcu ve Takvim
gazeteleri secildi. Secilen alti gazetenin 1 Ocak 2023-31 Mart 2023 tarihleri arasindaki
aktiviteleri incelendi. icerik analizi kodlama tablosu olusturulurken ise, Semetko ve
Valkenburg (2000) tarafindan saptanan bes haber cercevesi ile Cetinkaya ve
Dondurucu’nun (2023) ABD ve Tlrkiye’deki gazetelerin TikTok kullanimlarini analiz ettikleri
Olcekten yararlanild..

Gazetelerin TikTok kullanimina yonelik guncel bir tablo cizmeyi hedefleyen bu calismaya
yon veren sorular ise su sekilde:

o llgili gazetelerin TikTok hesaplarinda, hangi
haber temalarina daha ylksek dlizeyde yer

o llgili gazetelerin TikTok hesaplarinda yer
alan haberler niceliksel olarak nasil bir

dagilim gosteriyor?

ilgili gazetelerin TikTok hesaplarinda, hangi
haber cercevelerine daha yuksek diuzeyde
yer veriliyor?

ilgili gazetelerin TikTok hesaplarinda olumlu,
olumsuz ve nétr haberler nasil dagilim
gOsteriyor?

ilgili gazetelerin TikTok hesaplarinda
paylasilan iceriklerin etkilesim duzeyleri
nedir?

veriliyor?

o ilgili gazetelerin TikTok hesaplarinda, hangi
haber islevlerine daha ylksek duzeyde yer
veriliyor?

o llgili gazetelerin TikTok hesaplarinda, hangi

icerik formatina daha ylksek dizeyde yer
veriliyor ve platforma uygun icerik Uretim
duzeyleri nasil bir dagiim gosteriyor?
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Arastirmanin

Bulgular

01.01.2023-31.03.2023 tarihleri arasinda
gazetelerin TikTok hesaplarinda paylasilan
haberlerin dagiimi Tablo 7Tde verilmistir.
Buna goére inceleme ddneminde en fazla
haberin paylasildigi gazeteler sirasiyla S6zcl
(n=615) ve Sabah (n=473) olmustur. inceleme
doéneminin Kahramanmaras merkezli iki buyuk
depremin yasandigi 6 Subat 2023 tarihini de
icine almasi ve 14 Mayis 2023 tarihinde
yapilacak cumhurbaskani ve milletvekili
secimleri  nedeniyle siyasi  glndemin
yogunlugu haber sayilarini nicel olarak
artirmistir.

Gazete Haber Sayisi (n) | Oran (yiizde)
Evrensel 40 1.93
Habertlrk 273 13.23
Hurriyet 346 16.77
Sabah 473 22.92
Sbézcu 615 29.81
Takvim 316 15.31
Toplam 2.063 100

Tablo 1. Gazetelerin TikTok Paylasimlarinin Niceliksel
Dagilimi

inceleme déneminde ele alinan gazetelerin TikTok’ta yapmis oldugu haber paylasimlari Semetko
ve Valkenburg (2000) tarafindan saptanan catisma, insan ve yer ilgisi, sorumluluk, ahlak ve
ekonomi cercevelerinde degerlendirilmistir. Catisma cercevesi kisiler, gruplar ve lUlkeler
arasindaki anlasmazliklari; insan ve yer ilgisi dodrudan bir insani ve yeri; sorumluluk kisi ve
kurumlarin yerine getirdigi gorevleri; ahlak dini, bireysel ve toplumsal dizeyde etik ilkeleri
ekonomi ise zammi, gecim sikintisini, piyasa ve sektori konu edinen haberleri icermistir.

M insan ve Yer llgisi

Bl Catisma
Ahlak B Ekonomi Diger

Sorumluluk

4% 3% 4%

Sekil 2. TikTok’ta Paylasilan Haberlerin Cercevelerinin Dagilimi

Sekil 2’de goruldugu Uzere TikTok’ta
paylasilan haberlerin blylk bir kismi (ylizde
83) insan ve yer ilgisindedir. Insan ilgili
haberler genellikle siyasiler, ilginc insan
hikayeleri ve Kahramanmaras merkezli
deprem felaketinden etkilenen vatandaslari
konu alirken; yer ilgili haberlerin yine deprem
bolgesi, sel bolgesi veya dis haberlerle ilgili
oldugu gériilmustir. ikinci sirada yer alan
sorumluluk ilgisindeki  haberlerin  ise
depremden etkilenen vatandaslar ile diger
canlilara yonelik yapilan yardimlar oldugu
g6zlenmistir. Catisma ilgili haberler yurt ici ve
yurt disi siyasetteki gerilimlerle ilgiliyken,
ekonomi ilgili haberlerin memura ve emekliye
yapilan zamlar, hayat pahallidi ve enflasyon,
EYT ve sektorel gelismelerle ilgili oldugu
saptanmistir.  Ahlak ilgili haberlerin ise
Ramazan, ibadet ve dini yerleri konu edindigi
tespit edilmistir.
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Tik Tok’ta Haberler
Konularina Gore Nasil
Dagilim Gosteriyor?

Inceleme déneminde ele alinan gazetelerin TikTok’ta paylastiklar haberlerin toplam konu
dagiimlan (Sekil 3) detayli olarak incelenmistir. Bu kategori analizi yapilirken, bir haberin
farkli birkac haber konusu icinde degerlendirildigi durumlar olmustur. Ornegin yasanan
deprem felaketinde kurtarilan bir cocugun habere konu olmasi hem afet hem de cocuk
kategorileri icinde bu haberi degerlendirmeyi gerekli kilmistir.

® Sekil 3. Haber Konularinin Dagilinm
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Gazeteler Ozelinde
Tik Tok’ta Haber
Paylasimi

Evrensel Gazetesi

TikTok Uzerinden ilk paylasimini 18 Mart 2020 tarihinde
yapan Evrensel gazetesinin bu rapora konu incelemenin
yapildigi donemde TikTok’ta 8467 takipcisi bulunuyor.

a

Evrensel Gazetesi

S

@evrenselgzt

2 28487 208,TK

mesi 8, - 1 Ocak-31 Mart 2023 tarihleri arasinda Evrensel gazetesinin resmi
7oz 19551en bt emeginses gercedn TikTok hesabi Uzerinden haber konularinin dagilimini tespit etmek

& MipEfavwnavansstaa amaclyla yapilan analizde, afet ve siyaset konulu haberlerin
) cogunlukta oldugu goriliyor.

Afet haberleri siklikla afet bolgesinde yasanan sikintilarin dile getirilmesi yonlindeyken siyasi
icerikli haberler ise Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdodan’in elestirisi, CHP ve HDP’nin farkli
konulardaki aciklamalari ekseninde donuyor.

8 Sekil 4. Evrensel Gazetesi TikTok Hesabindaki Haber Konularimin Dagilinm
25

20

15

10
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Haberturk Gazetesi

f Habertirk ﬁ TikTok lizerinden ilk paylasimini 9 Kasim 2020 tarihinde
e yapan Habertirk gazetesinin bu incelemenin yapildigi
ek dénemde TikTok’ta 67 bini askin takipcisi bulunuyor.

@haberturk &

b e | e 1 Ocak-31 Mart 2023 tarihleri arasinda Habertlirk gazetesinin resmi

Messi 2, = TikTok hesabi Uzerinden yapilan analizde, haberlerin konu
e Grpirtagunde dagiiminin yiksek diuzeyde siyaset, afet ve ekonomi konulari
) et / etrafinda sekillendigi goriiliyor.

Afetle ilgili haberler cogunlukla depremzedelerin kurtulus hikayeleri ile ilgiliyken siyaset
konulu haberlerin siyasilerin depreme yonelik aciklamalari, Millet ittifaki’ni olusturan partiler
arasindaki goértsmeler ve 14 Mayis 2023 tarihinde gerceklesecek cumhurbaskanldi ve
milletvekili secimine yonelik oldugu gorultyor. Ekonomi icerikli haberler ise cogunlukla altin
ve doviz kurlarindaki hareketlilik, gida Urlnlerindeki zamlar, insaat ve otomotiv sektorleri ile
iLgili.

8 Sekil 5. Habertiirk Gazetesi TikTok Hesabindaki Haber Konularmin Dagilinm
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Hurriyet Gazetesi
f w0\ TikTok Uzerinden ilk paylasimini 19 Haziran 2020

tarihinde yapan Hiurriyet gazetesinin bu incelemenin
III yapildigi donemde TikTok’ta 96 bini askin takipcisi
SNurRn bulunuyor.

1 96,3K 2,4M
' 1 Ocak-31 Mart 2023 tarihleri arasinda Hurriyet gazetesinin resmi

TikTok hesabi Uzerinden yapilan analiz sonucunda, haberlerin
\ Pl b BN yiksek oranda afet, magazin ve hayvanlar konusunda oldugu
gorulayor.

Masaj ,9‘,

Afet haberlerini bir kenara birakirsak bu bulgu, diger gazetelerden farkli olarak Hurriyet
gazetesinin bu mecrayi ciddi haberlere alternatif olarak eglenceli haberleri paylasabilecegi
bir mecra olarak gérduguni gosteriyor. 6 Subat 2023 tarihinde Kahramanmaras merkezli
yasanan deprem felaketi ve bu felaketten etkilenen vatandaslarin sayica coklugu, yayin
politikasi ne olursa olsun hicbir gazetenin ve gazetecinin bu olayl goéz ardi edemeyecegi
dizeyde oldugundan, Hurriyet gazetesinin de inceleme déneminde TikTok hesabi Uzerinden
en fazla paylasti§i haberler afet konuludur. Hurriyet gazetesinin afet konulu haberleri
depremin siddetiyle yikilan bina goruntuleri, askerlerin depremzedelere ve cocuklara yaptiQi
yardimlar ve cocuklarin enkaz altindan kurtuluslar Uzerine. Afet haberlerinden sonra en fazla
paylasilan magazin haberleri ise YouTube kanalinda Hakan Gence’nin Siki Muhabbet, Hurriyet
Pazar ve Ferit Omeroglu’nun programlarinda agirlanan (inlii konuklarla yapilan sdylesilerden
kesitleri kapsiyor. Hurriyet gazetesi TikTok hesabinda afet ve magazinden sonra en yuksek
dlzeyde paylasilan hayvan konulu haberleri ise edlenceli kedi, kdpek videolari ile insan-
hayvan dostlugunu anlatan icerikler olusturuyor.

8 Sekil 6. Hiirriyet Gazetesi TikTok Hesabindaki Haber Konularimin Dagilim
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Sabah Gazetesi

f savan 27\ TikTok iizerinden ilk paylasimini 20 Ocak 2022 tarihinde

@ yapan Sabah gazetesinin, TikTok’u diger gazetelere
gore daha gec kullanmaya baslamasina ragmen,

w0 Q:::;x am inceleme déneminde 137 bine yakin takipcisi bulunuyor.
ol | & | = 1 Ocak-31 Mart 2023 tarihleri arasinda Sabah gazetesinin resmi

Ev hiigh, & defru v 0FakE abeiter igin bk

aestr Sabo Gt TikTok hesabi Uzerinden yapilan analiz sonucunda gazetenin
\ i ) TikTok hesabi Uzerinden en cok siyaset konulu haber paylasimi
yaptigi gorullyor.

Siyaset konulu haber paylasimlarini afet ve gunliuk haberler takip ediyor. Siyaset konulu
haberler 14 Mayis’ta gerceklesecek secimler etrafinda sekillenirken olumlu anlamda iktidar
partisi haberleri yogunlukla paylasiliyor. Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in deprem
bolgesi ziyaretlerinden vatandaslarla bir araya gelmesine, kucik kiz cocugunun kendisini
opmek istemesinden EYT lilere yonelik yaptigi aciklamalara kadar bircok farkli konuda haber
Oznesi olarak sunuldugu goruluyor.

Muhalefet ve Millet Ittifak’na dair haberler ise genellikle olumsuz nitelikte olup
depremzedelerin bu partilerin aktdrlerine yoénelik elestirilerine ve Millet ittifak’nin
cumhurbaskani adaylr Kemal Kilicdaroglu’nun gaflarina siklikla yer veriliyor. Ornegin Kemal
Kiigdaroglu’nun Malatya ziyaretinde gazetecilere yaptigi bir aciklama sirasinda “Ayrica
burada Cumhur ittifakr’nin liderleri olarak buradayiz” s6zii Sabah’in Tiktok hesabinda hem 24
Mart 2023 tarihinde hem de 25 Mart 2023 tarihinde paylasilarak gindemde tutulmaya
calisilmis.
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Sabah gazetesi TikTok hesabinda paylasilan afet haberleri ise cogunlukla mucize haberleri
niteliginde. Cocuklar ise afet haberlerinin bas aktorl. Cocuklarin enkaz altindan cikarilma
goruntlleri, askerlerle ve yardimseverlerle olan diyaloglarn, talepleri ve oyun oynama
goruntuleri siklikla paylasiliyor. Bu tur haberlere &rnek olarak 12 Subat 2023 tarihinde
paylasilan, “Malatya’da Mehmetcik ile depremzede bir kiz cocugunun sarildigi ve oyun oynadigi
anlar izleyenleri duygulandirdi” metniyle verilen haber; 9 Mart 2023 tarihinde enkaz altindan
kurtarilan Ridvan’in, “Benim yarin okulum var,” dedigi anlarin gorintileri gosterilebilir. Gunluk
haberler ise sosyal medyada glindeme gelmis siradan insan hikayelerini iceriyor. Bu haberlere
ornek olarak ise Getir kuryesinin piyano performansi, Antalya’da otobus soférinin yolculara
kUsUp otobusu terk etmesi, Mus’ta kardan kadina 350 gram altin takilmasi haberleri verilebilir.

® Sekil 7. Sabah Gazetesi TikTok Hesabindaki Haber Konularimin Dagilimm
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Sozcu Gazetesi

yapan Sozci gazetesinin inceleme doneminde TikTok’ta

Stzcii Gazetes| a
( @ \ TikTok Gzerinden ilk paylasimini 15 Nisan 2022 tarihinde
90 bini askin takipcisi bulunuyor.

@sozcugazetesi

1 90,2K 1,4M

1 Ocak-31 Mart 2023 tarihleri arasinda S6zcu gazetesinin resmi
sl Lol TikTok hesabi Uzerinden yapilan analiz sonucunda, gazetenin
\S"“”G“”‘“'“"s" *'““'"“m'“'J blylk codunlukla siyaset konulu haber paylasimi yaptigi géruliyor.

#5dzcuSusarsaT UrkiyoSusar

Siyaset konulu haberleri afet ve gunlik haberler takip ediyor. Siyaset konulu haberler diger
gazetelerde oldugu gibi 14 Mayis 2023 tarihinde yapilacak secimler ve adaylarin aciklamalar
uzerinde odaklaniyor. Haberlerin 6znesi konumunda cogunlukla Kemal Kilicdaroglu, Ekrem
Imamoglu, Meral Aksener, Mansur Yavas, Tunc Soyer, Faik Oztrak, Ozgir Ozel, Veli Agbaba
ve Recep Tayyip Erdogan’in oldudu goérallyor. Siyasi haberlerin verilisi buyuk oranda
siyasilerin sdylemleri Uzerine sekilleniyor. Buna ornek olarak 27 Subat 2023 tarihinde
Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdodan’in “Depremin ik gunleri icin helallik istiyorum”
aciklamasinin yer aldigi haber ve 3 Mart 2023 tarihinde “Kilicdaroglun’dan Aksener’e cevap:
Kimse durduramaz” haberleri verilebilir. S6zcli gazetesinin afet haberlerinde ise bir ayrinti
dikkat cekiyor: Hicbir kurtulus haberine yer vermemesi. Afet haberleri depremin verdigi zarar,
siyasilerin bolgeyi ziyaretleri, sivil toplum &rgltlerinin ve goénullilerin bolgede yurattikleri
faaliyetler ve bolgedeki Unli kisilerin yardm istekleri etrafinda sekilleniyor. inceleme
dénemine denk gelmesi sebebiyle S6zcu TV’nin yayin hayatina baslayacagdini duyurmak icin
yapilan program tanitim faaliyetlerinin de afet ve siyaset haberleri kadar olmasa da siklikla
paylasildigi gorallyor.

® Sekil 8. Sozeii Gazetesi TikTok Hesabindaki Haber Konularinin Dagilinm
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Takvim Gazetesi
TikTok Uzerinden ilk paylasimini 7 Ocak 2022 tarihinde
4 Takoim 2 yapan Takvim gazetesinin 183 bini askin takipciyle

@ orneklem icindeki en fazla takipciye sahip olan gazete
oldugu goriluyor.

@takvim ©

6 833K 47M 1 Ocak-31 Mart 2023 tarihleri arasinda Takvim gazetesinin resmi
TikTok hesabi Uzerinden yapilan analiz sonucunda gazetenin TikTok
e hesabi Uzerinden sirasiyla siyaset, afet ve sivil toplum konulu
\ e ) haberlerin en sik paylasim yapilan haberler oldugu gorullyor.

Mesaj ,Qv, b

Elbette diger gazetelerde oldugu gibi Takvim gazetesinin TikTok hesabinin siyaset gundemi
de secim. Millet ittifaki partilerinin aday belirleme sirecindeki gdriismeleri, aciklamalari,
Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in ve Devlet Bahceli’nin secime dair aciklamalar,
Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’in deprem bolgesini ziyaretleri ve depremden etkilenen
vatandas ve cocuklarla temaslan siyasi haberlerin ana odak noktasini olusturuyor. Afet
haberleri ise Haberturk, Hurriyet ve Sabah gazetelerinde oldugu gibi genellikle kurtulus
hikayelerine odaklaniyor. Sivil toplum haberlerinde ise sivil toplum 6rgutlerinin, vatandaslarin ve
Ozel sirketlerin deprem bolgesindeki vatandaslara ve 6zellikle cocuklara yaptiklar yardimlarla
birlikte dis Ulkelerden gelen yardimlara deginiliyor. Bununla birlikte deprem bolgesinde faaliyet
yurtten askerlere yonelik de irrasyonel nitelikteki haberlere siklikla veriliyor olmasi dikkat
cekici. Buna ornek olarak 7 Subat 2023 tarihinde paylasilan “KlclUk Alya’yl enkaz altindan
kurtaran Mehmetcik gozyaslarini tutamadi,” 3 Mart 2023 tarihinde paylasilan “Mehmetcik
yaralari sarmaya devam ediyor! Komandolar depremzedeler icin ekmek Uretiyor” gibi haberler
gOsterilebilir.
8 Sekil 9. Takvim Gazetesi TikTok Hesabindaki Haber Konularimimn Dagilim
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TikTok’ta Haberlerin
Mesa] Tonu Nasil?

Haberlerin mesaj tonuna bakildiginda (Tablo 2) Evrensel

gazetesinde (ylizde 85) olumsuz tonda haberlerin agirlikta
oldugu; Habertiirk (ylizde 68.49) ve Sozcu (yuzde 75.77)
gazetelerinin haberleri cogunlukla nétr olarak vermeyi
tercih ettigi; Hurriyet (ylizde 58.09), Sabah (ylizde 47.35)
ve Takvim (ylizde 49.68) gazetelerinin haberlerinin ise

olumlu tonda oldugu gériiliiyor.

Evrensel Habertirk Huirriyet Sabah Sozcl Takvim
n % n % n % n % n % n %
Olumlu 3 7.5 54 19.87 201 58.09 224 47.35 57 9.26 167 | 49.68
Olumsuz 34 85 34 12.45 131 37.86 162 34.24 92 14.95 96 30.37
No&tr 3 7.5 187 68.49 14 4.04 87 18.39 466 75.77 63 19.93
Toplam 40 100 273 100 346 100 473 100 615 100 316 100

Tablo 2. Gazetelerin TikTok’taki Haberlerinin Mesaj Tonuna Gére Dagdilimi

Dogrudan olumluluk iceren haber basliklarina ornek olarak Sabah gazetesinin TikTok

hesabinda 5 Ocak 2023 tarihinde paylasilan “Usak’in en sempatik soférd,” Huarriyet

gazetesinin 3 Subat 2023 tarihinde TikTok hesabinda paylastigi “Sirtina konan kusu arayan

minigin hareketleri kahkahaya bogdu,” Takvim gazetesinin 24 Mart 2023 tarihinde TikTok

hesabinda paylastiyi “Recep Tayyip Erdogan’in Hatay’da konusma yaptiQi sirada yanagindan

open klcuk kiz yuzleri gulimsetti” haberleri verilebilir.
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Olumsuz haber basliklarina 6rnek olarak 6 Ocak 2023 tarihinde Sabah gazetesinin TikTok
hesabinda paylasilan “Kilicdaroglu’ndan Iimamoglu’na bir veto daha,” 25 Subat 2023
tarihninde Hurriyet gazetesinin TikTok hesabinda paylasilan “3 hafriyat kamyonu trafikte
tehlike sacti” ve 11 Mart 2023 tarihinde Takvim gazetesinin TikTok hesabinda paylasilan
“Bahceli'den AYM’ye sert tepki” haberleri gosterilebilir. Analiz kapsamindaki notr nitelikteki
haber basliklar ise herhangi bir sekilde yorum icermeyen, bir durumu oldugu gibi aktaran ve
soylemlerin tirnak icinde verildigi haberleri iceriyor. Notr mesaj tonu iceren haber basliklarina
ise en fazla nétr haber basliginin bulundugu Sozcl gazetesi Tiktok hesabinda 28 Mart 2023
tarininde paylasilan “Kilicdaroglu: ‘Bu Ulkede baharlar hic bitmeyecek’,” 12 Subat 2023
tarihninde Sabah gazetesi TikTok hesabinda paylasilan “Mehmetcik’ten dogum guna surprizi”
ve 5 Ocak 2023 tarihinde Takvim gazetesinin TikTok hesabinda paylasilan “Baskan
Erdogan’dan muhalefete: ‘Bunlarin teknoloji bilgisi, Zeki Miren de bizi gérecek mi seviyesini
gecemedi’” ornek olarak verilebilir. Ayrica en fazla Evrensel gazetesinin TikTok hesabinda
gorulen olumsuz haber basliklarina ornek olarak 12 Mart 2023 tarihinde paylasilan “Marag’ta
halk enkaz basinda yakinlarinin kurtarilmasini beklerken ekiplerin ATM kasalarini kurtarmasi,
yurttaslarin sinir krizine girmesine sebep oldu” gosterilebilir. TikTok’ta olumlu tondaki haber
basliklarina en fazla yer veren Habertlirk gazetesinden 6rnek olarak ise 31 Ocak 2023
tarininde paylasilan “Bursa’da paspas sopasindan halterini kaldiran 2 yasindaki Mert,

kendince yaptiQi sportif aktivitelerle sporcularin nese kaynagi oluyor” haberi verilebilir.
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Gazetelerin TikTok’ta

Paylastiklari Haberler
Ne Islev Goruyor?

Tablo 3’te ilgili gazetelerin TikTok’ta paylastiklar
haberlerin/iceriklerin islevleri ile ilgili veriler yer aliyor.
Gazetelerin hepsinin TikTok mecrasini daha c¢ok
bilgi/haber verme islevi dogrultusunda kullandiklari
gorilliyor. Oranlar en ylksekten disiuge sirasiyla
Evrensel (ylizde 100), Soézcu (ylizde 99.67), Takvim
(ylizde 97.78), Habertiirk (ylizde 93.04), Sabah (ylizde
89.64) ve Hiirriyet (ylizde 70.23).

Evrensel Habertlrk Harriyet Sabah Sozcl Takvim
n % n % n % n % n % n %
Bi?;/r :feber 40 | 100 | 254 | 9304| 243 | 7023 | 424 | 8964 613 | 9967 | 309 | 9778
Eglendirme = = 19 6.95 101 2919 49 10.35 2 0.32 6 1.89
Egitim = = = = 2 0.57 1 0.31
Toplam 40 100 273 100 346 100 473 100 615 100 316 100

Tablo 3. Gazetelerin TikTok’ta Paylastiklari Haberlerin/iceriklerin slevleri
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Hurriyet disindaki gazetelerin haberciligin temelinde yatan bilgi verme ve kamuoyu olusturma
islevini TikTok mecrasinda da 6n planda tuttuklari, Hurriyet gazetesinin ise TikTok hesabini
diger gazetelere gore daha yuksek oranda eglendirme amaciyla da kullandigi gorullyor.
Ozellikle Hirriyet’in YouTube kanalinda Hakan Gence’nin Siki Muhabbet, Hiirriyet Pazar ve
Ferit Omeroglu’nun programlarinda agirlanan konuklarin sdylesilerinden sunulan kisa kesitler,
Hirriyet yazarlar Orkun Un ve Fulya Soybas’in haftanin giindem yaratan olaylarini yorumladig
Ne Diyorsun!? programindan kesitler ve astroloji yorumlarn eglence amaciyla paylasilan
iceriklerin 6n plana cikanlarn arasinda yer aliyor. Hurriyet gazetesinden sonra eglence
amaciyla en fazla icerik sunan bir diger gazete olan Sabah gazetesinin paylasimlar arasinda
ise kedi, kdpek ve cocuk videolari bulunuyor. Bu baglamda, Hurriyet gazetesinin geleneksel
habercilik anlayisindan uzaklasmak adina TikTok’ta ciddi haberlerin yaninda eglence icerigi
de arayan kitleye yonelik paylasimlar yaptigini sdéylemek mumkin. Sabah ve Habertlrk
gazetelerinin de icerigi cesitlendirmek ve genc hedef kitleye ulasmak adina TikTok’un
dogasina uygun icerik paylasma cabasinda oldugu gozleniyor. Evrensel, Sézcu ve Takvim
gazetelerinin sinirll sayidaki eglence amacli icerikleri ise bu gazetelerin TikTok’u da

geleneksel kitle iletisim araclari gibi kullandiklarinin bir gostergesi.



Gazetelerin TikTok’ta
Paylastiklar Haberlerin
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Format ve Icerik Ogeleri
TikTok’a Ne Kadar

Uygun?

Tablo 4, ilgili gazetelerin TikTok hesaplarinda yer alan
iceriklerin formatlarina dair verileri iceriyor. Analizde
incelenen gazetelerin timiinin yiksek oranda TikTok’un
temel 6zelligi olan sesli ve hareketli icerik formatlarinda
paylasim yaptiklari
icerikler ise ya kamera gorintilerinden olusan haberler
ya da bir sekilde icerie eklenen sesin kaybolmasi

goriluyor.

sonucu sessiz kalan paylasimlar.

Sessiz ve hareketli

Evrensel Habertlrk Harriyet Sabah Sozcl Takvim
n % n % n % n % n % n %
Sessiz 14 512 27 | 7.80 18 | 380 | 20 | 325 | 42 | 1329
ve Hareketli Icerikler
o T 40 | 100 | 254 | 93.04| 319 | 9219 | 455 | 9619 | 595 | 9674 | 270 | 85.44
ve Hareketli Icerikler
Toplam 40 100 273 100 346 100 473 100 615 100 316 100

Tablo 4. Gazetelerin TikTok’ta Paylastiklari Haberlerin icerik Formatlari
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Tablo 5te gazetelerin TikTok’ta paylastiklari haberlerde bulunan icerik dgeleri yer aliyor.
Yapilan incelemede, Evrensel gazetesinin paylasimlarinin tamaminda metin ve kurum
logosunun bulundugu, paylasilan iceriklerin cogunlugunun (ylzde 85) ise hashtag'li olarak
verildigi gorlllyor. Ayrica az sayida gonderide (ylizde 20) zaman etiketi mevcut. Habertirk
gazetesi ise TikTok Uzerinden yaptigi paylasimlarin neredeyse tamaminda metin (ylizde
99.63) ve hashtag (ylizde 99.26) 6gesine yer veriyor. Ayrica kimi gdnderilerinde emoiji (ylizde
16.84) kullandi§i da gbze carpiyor. Hirriyet gazetesi de diger gazetelerin TikTok
paylasimlarinda oldugu gibi haberlerinde metin ve hashtag 6gesini (ylizde 97.97) yiksek
dizeyde kullaniyor. Ayrica yapilan paylasimlarin hemen hepsinde kurumla ve programlarla
ilintili logolarin (Hurriyet.com.tr, Spor Arena, Ne Diyorsun, Hakan Gence ile Siki Muhabbet,
Hiriyet Pazar gibi) paylasildigi gorillyor. Hurriyet gazetesinin TikTok paylasimlarinda emoji
kullanimi ise oldukca sinirli (ylizde 1.15). Sabah gazetesinin icerik 6gelerine bakildiginda, en
ylksek diizeyde kurum logosu (ylizde 100) kullaniminin oldugu gériliiyor. Bunu takiben metin
(ylzde 99.57), hashtag (ylizde 72.09) ve emoji (ylizde 60.88) geliyor. S6zcl gazetesinin
TikTok paylasimlarinda metin (ylizde 100) kullanimi ilk sirada yer alrken ikinci sirada
hashtag'ler (ylizde 80.97) bulunuyor. Takvim gazetesi ise TikTok paylasimlarinda yiiksek
diizeyde metin (ylizde 100) kullanirken, bunu kurum logosu (ylizde 96.51) ve hashtag (ylizde
77.53) takip ediyor.

Evrensel Habertirk Harriyet Sabah Sozci Takvim

n % n % n % n % n % n %
Metin 40 100 272 | 9963 | 339 | 9797 | 4N 9957 | 615 100 316 100
Hashtag 34 85 271 | 99.26| 339 | 9797| 341 | 7209 | 498 | 80.97| 245 | 77.53
Emoji = = 46 16.84 4 1.15 288 | 60.88 = = 27 8.54
Filtre = = = = = = 4 0.84 = = 2 0.63
Zaman/Tarih 8 20 - - - = = - - - 1 0.31
Kurum Logosu/Etiketi 40 100 = = 341 | 9855 | 473 100 = = 305 | 96.51
Toplam 40 100 273 100 346 100 473 100 615 100 316 100

Tablo 5. Gazetelerin TikTok’ta Paylastiklari Haberlerin icerik Ogeleri
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Kullanilan metinler, haberin vurgusunun ne oldugunun ve konusma ya da roportaj esnasinda
konusulan konunun kavranmasini kolaylastirirken, basili gazetecilik anlayisinin bir devami
niteliginde gorulebilir. Hemen hemen incelenen tim gazetelerde hashtag kullaniminin yogun
duzeyde olmasi, haberlerin TikTok kullanicilan tarafindan kesfedilmesi istedini ve daha genis
bir hedef kitleye ulasma amacini yansitiyor. Yine Evrensel, Hurriyet, Sabah ve Takvim
gazetelerinin paylastiklari haber videolarinda kurum veya program logolarinin kullanimi,
TikTok’taki iceriklerin kurumsal bir yapinin ciktisi olarak sunulmak istendigi fikrini destekliyor.
TikTok, kullanicilarina paylasilan icerikleri bir uygulamaya ihtiyac duymadan farkli sosyal
aglarda ve WhatsApp gibi platformlarda paylasma imkéni veriyor. Bu kolay paylasim
surecinde, gazetelerin haberlerinde kurum logosu kullanmalari habere imzalarini atma ve
haber kaynagdini vurgulama cabasi olarak da gorulebilir. Genel olarak TikTok’un teknik
Ozelliklerinin gazeteler tarafindan kullanimi degerlendirildiinde, gazetelerin sesli video,
metin, hashtag ve kurum logosu/etiketi kullanminda etkin olduklari; buna karsin filtre, emoiji

ve zaman etiketi kullanimlarinda yeterince etkin olmadiklari goraltyor.

Tablo 6°da ise sesli ve hareketli iceriklere dair veriler yer aliyor. ilgili gazetelerin timiniin
TikTok’taki icerik paylasimlarinda en fazla orijinal ses kullandiklari goruluyor. Sessiz videolar
ise Evrensel gazetesinin TikTok paylasimlarinda hic bulunmazken, Hurriyet gazetesinin
TikTok paylasimlarinda en yuksek oranda bulunuyor. Bu videolarin cogunlugu ise guvenlik

kamerasi goruntaleri.

Evrensel Habertlrk Hirriyet Sabah Sozci Takvim
n % n % n % n % n % n %
Orijinal Ses 39 97.5 249 91.20 296 85.5 403 | 85.20 591 96.09 310 98.10
Orijinal Olmayan Ses 1 25 12 4.39 25 7.22 51 10.78 7 113 2 0.63
Sessiz = = 12 4.39 25 7.22 19 4.01 17 2.76 4 1.26
Toplam 40 100 273 100 346 100 473 100 615 100 316 100

Tablo 6. Haber iceriklerinde Ses Ogesi Kullanimi
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Tablo 7°de gazetelerin TikTok’ta paylastiklari haberlerde hangi tlir ses o6geleriyle haberi
sunduklar ortaya koyuluyor. Tum gazetelerde konusma/diyalog sesinin én plana ciktidi
goruliyor. Bunun nedeni ise TikTok’ta paylasilan haberlerde habere konu kisilerin yaptigi
aciklamalara ve gazetecilerin haber sunumlarina/yorumlarina siklikla yer verilmesi. Ayrica
olay yerinden dogrudan aktarilan haberlerin Sabah, Hdurriyet, Takvim ve Habertlrk
gazetelerinde sik paylasimi bu gazetelerin TikTok’taki paylasimlarindaki ortam sesi 6gesini
artinyor. Yine tum gazetelerde haberlerde muzik kullanminin oldugu gorullyor. Sabah,
Hurriyet ve Habertirk gazetelerinin TikTok hesaplarinda muzikli haber paylasimlari diger
gazetelere oranla daha fazla yer aliyor. Ozellikle miizikli paylasimlar, deprem ve cocuklu
goruntulerle birlikte veriliyor. Birden fazla turdeki ses o6gesinin bir arada bulundugu
paylasimlar ise sirasiyla en fazla Sabah, Hirriyet ve S6zcl gazetelerinde karsimiza cikiyor.
Sabah ve Hurriyet gazetesinde konusma ve muizigin ayni anda kullanimi réportaj tlrtndeki
iceriklerde, Sozcu gazetesindeki karisik paylasimlar ise Sozcu TV’nin tanitimina yonelik

iceriklerde bulunuyor.

Evrensel Habertlrk Hurriyet Sabah Sozci Takvim
n % n % n % n % n % n %
Miizik 1 25 12 459 22 6.85 42 9.25 8 133 6 192

Konusma/Diyalog sesi 31 77.5 177 67.81 150 46.72 | 206 | 4537| 505 | 84.44| 216 69.23

Ortam Sesi 8 20 72 27.58 119 37.07 193 42.51 67 11.20 88 28.20
Efekt Sesi = = = = = = 13 2.86 = = 2 0.64
Mix = = 3 = 30 9.34 42 9.25 18 3.01
Toplam 40 100 261 100 321 100 454 100 598 100 312 100

Tablo 7. Haber iceriklerinde Yer Alan Ses Ogelerinin Tiir(i
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Mobil cihazlarda yaygin kullanimi sebebiyle dikey video paylasimina uygun olan TikTok’ta
yatay videolarin kullanimi icerigin etkin kullanimini engelliyor. icerigin daha etkili olabilmesi ve
estetik gérinmesi, paylasilan videonun gorsel kalitesi ve mecraya uygun yapisiyla mimkan.
Bu nedenle arastirma kapsaminda Tablo 8’de goruldugu uzere iceriklerin TikTok sablonuna
uygunlugu analiz edildi. Tabloda goéruldugu Uzere Evrensel, Sabah, S6zcu ve Takvim icerik
paylasimlarinda TikTok sablonuna uygun hareket ederken, Habertlrk ve Huirriyet’in sablona
uygun iceriklerinin daha az sayida oldugu goruluyor. Hatta Sabah ve Takvim gazetelerinin
yatay videolari kullanmak durumunda kaldiklarinda bunu bir cerceve icinde sunarak verdikleri
ve TikTok’a &6zel bir paylasim sablonu ortaya koyduklar goruluyor. Elbette bu durum

iceriklerin daha estetik gorinmesini ve dikkat cekici olmasini sagliyor.

Evrensel Habertirk Harriyet Sabah Sdézci Takvim
n % n % n % n % n % n %
Evet 21 52.5 85 3113 142 41.04 426 | 90.06 521 84.71 315 99.68
Hayir 19 47.5 188 68.86 | 204 | 5895 47 9.93 94 15.28 1 0.31
Toplam 40 100 273 100 346 100 473 100 615 100 316 100

Tablo 8. Haber iceriklerinin Tik Tok Sablonuna Uygunlugu

IZILAY GONULLOSU OLARRK
HATAY'DA YEMEK DAGITH

Resim 1. Sabah ve Takvim Gazetelerinin TikTok’ta Sablon Kullanimlari
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Son olarak, yapilan arastirmada gazetelerin etkilesim sayilar da incelendi. Bu baglamda
Tablo 9, gazetelerin TikTok hesaplarindaki paylasimlarinin niceliksel etkilesim duzeyini
gosteriyor. Etkilesim duzeyleri acisindan degerlendirildijinde Turkuvaz Haberlesme ve
Yayincilk A.S. catisi altinda faaliyet gosteren Sabah ve Takvim gazetelerinin TikTok
hesaplarinin dijer gazetelere gore daha ylksek duzeyde etkilesim aldigi goruliyor. Bu
sonuca ulasilmasi, calismanin analiz kisminda detayli olarak tartisildigi Uzere, her iki gazetenin
de mecraya uygun haber Uretim stratejileri gelistirmesi, TikTok’un efekt ve ses &zelliklerinin

daha cesitli kullanimi ve elbette takipci sayilarinin fazlaliginin yani sira diuzenli paylasim sikugi

ile aciklanabilir.
Evrensel Habertiirk Harriyet Sabah Sozci Takvim
Begeni 13.022 110.951 749.421 2.224.054 929111 1.625.317
Yorum 171 16.5635 18.955 61.251 74.981 79.814
Kaydetme 6.496 26.383 80.500 171.989 39.154 89.150
Paylasim 8.765 22.221 64.248 206.200 53.292 104.507

Tablo 9. Haber iceriklerinin Etkilesim Diizeyleri
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Sonuc

Arastirmanin bu bolimunde, 1 Ocak-31 Mart 2023
tarihleri arasinda Evrensel, Habertlrk, Hurriyet,
Sabah, S6zcli ve Takvim gazetelerinin TikTok
uzerinden yapmis olduklari haber paylasimlarinin
icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmesiyle
ulasilan sonuclar paylasiliyor.

llk olarak soylenebilir ki; geleneksel medyada oldugu gibi TikTok’ta da paylasilan haberler,
gazetenin ideolojik yaklasimi ile hedef kitlenin profiline ve beklentilerine uygun kodlar ve
mesajlar ile yasama geciriliyor. Bu nedenle, haber medyasinin TikTok’u geleneksel
medyanin uzantisi olmaktan henuz kurtaramadigi soylenebilir.

Evrensel gazetesi haric orneklem icinde yer alan diger gazeteler TikTok uzerinden gunde
Uc ila alti haber paylasiyor. inceleme doneminde TikTok Uzerinden en fazla haberin yer
aldi§l gazete Sozcu, en az haberin yer aldig gazete ise Evrensel. Evrensel’in bu paylasim
sikligr nedeniyle platformu etkin kullanamadigini soylemek mumkun. Paylasilan haber
iceriklerinin  kaynaklarina bakildiginda, gazetelerinin TikTok iceriklerinin buyuk oranda
ajanslardan gelen goruntulerden, YouTube hesaplarinda paylastiklari iceriklerden ve kendi
internet sitelerinde yayinladiklari haber goruntulerinden olustugu gorultyor. Gazetelerin
TikTok hesaplarinda paylasilan haber cercevelerinin dagiimina bakildiginda, bunlarin buyuk
bir kisminin (ylizde 83) insan ve yer ilgisinde oldugu gozleniyor. insan ilgili haberler
genellikle siyasiler, ilginc insan hikayeleri, Unluler ve Kahramanmaras merkezli deprem
felaketinden etkilenen vatandaslarn konu alirken; yer ilgili haberler deprem bolgesi, sel
bolgesi veya dis haberleri konu aliyor. Gazetelerin TikTok hesaplarinda paylasilan
haberlerin ezici cogunlugu siyaset temali. Siyaset temasini inceleme doneminin depremi de
kapsamasl nedeniyle afet takip ediyor. Afet haberlerinden sonra en fazla paylasilan haber
temalari ise magazin ve ekonomi.
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Gazetelerin TikTok hesaplarinda yer alan
haberlerin tonu degerlendirildiginde olumlu
tondaki  haberlerin  olumsuz  tondaki
haberlere gore daha fazla oranda oldugu
gazetelerin  Hurriyet, Sabah ve Takvim;
olumsuz tondaki haberlerin olumlu tondaki
haberlere gore fazla oranda oldugu
gazetenin Evrensel; notr tondaki haberlerin
on plana ciktigi gazetelerin ise Sozcu ve
Haberturk oldugu goruluyor. Gazetelerin
TikTok hesaplarinda paylasilan haberler,
TikTok platformunun 6zunde yatan eglence
islevine direnc gostererek gazeteciligin
OzUnde yatan bilgi verme islevine hizmet
ediyor. Gazeteler, TikTok hesaplari
uzerinden de kamuyu bilgilendirme ve
gundem vyaratma sureclerini surduruyor.
Analizde incelenen gazetelerin  tumunun
TikTok’un temel ozelligi olan sesli ve
hareketli icerik  formatlarinda fazlaca
paylasim yaptiklar gortluyor. Tiktok’ta
paylasilan haberlerin icerik ogelerinin ise
cogunlukla metin, hashtag ve kurum logosu
icermesi dikkat cekiyor. Bununla birlikte
TikTok filtrelerinin kullanilmadidi, emoji ve
zaman etiketlerinin ise sinrl  duzeyde
kullanimi sOz konusu. Gazetelerin TikTok
hesaplarinda paylasilan iceriklerin etkilesim
duzeylerine bakilldiginda ise en fazla
begeninin Sabah ve Takvim gazetelerinde
oldugu, bunu Sozcu gazetesinin TikTok
hesabinin takip ettigi, en fazla yorumun ise
Takvim gazetesinde oldugu goruluyor. Bir

gonderinin  daha sonra da kolayca
bulunmasini  saglayan kaydetme ve
gonderilerin  paylasilma sayilarinin  en

yuksek oldugu gazete yine Sabah.

Ulasilan sonuclar dogrultusunda denebilir ki;

o TikTok’un dijital gazetecilik icin yeni bir
platform olabilme potansiyeli goz
onunde bulundurularak, TikTok
sablonuna uygun icerikler uretiimeli.

o Belirli zaman araliklarinda sadece
TikTok’a 0Ozel eglence ve mizah
unsurlarinin da bulundugu iceriklere yer
verilmeli.

o GUNnuUNn Ozetinin derlendigi kisa videolar
olusturularak paylasilmall.

« Mecrada populer olan akimlar, sablonlar
ve challenge’lar  takip  edilmeli,
gerekirse icerik stratejisi dogrultusunda
bu akimlardan faydalanilmall.

o Ses ve cesitli icerik ogelerinin  aktif
kullanmiyla haber Uretimi daha zengin
hale getirilmeli.

o Icerik kapaklarindaki yazlar ve insan
yuzu icerigin goruntulenmesi sayisini
artirma potansiyeli tasidigindan, 0Ozel
icerik paylasimlarinda bu tur ogelerin
bulunmasina dikkat edilmeli.

o Haber goruntuleri mutlaka aciklama
kismina eklenen haber metniyle
verilmeli.

« Haberin genis bir kitleye ulasmasini ve
kesfedilmesini saglamak icin haberle ve
haber  Oznesiyle ilintili  hashtag
kullanitmali.

« Hedef kitlenin kaliciigini saglamak adina
son dakika haberlerinden ziyade hikaye
uretmeye odaklaniimall.

o GUNluk haberlerin yaninda sira disi
hikayelere de yer verilmeli.

o Hedef kitleyle etkilesim yaratacak soru
cevap tarzi iceriklere de yer verilmeli.

Son soz olarak denebillir ki; her sosyal medya platformunun yapisi ve Ozellikleri dikkate
alinarak orijinal icerik Uretmek, yonetilen sosyal medya hesabinin kurumsal bir yapida
gorunmesini saglayacagindan ve etkilesim oranini artiracagindan dolayl bu hususlar goz
onunde bulundurularak profesyonel bir anlayis icinde paylasimlarin yapilmasina ozen

gosterilmeli.
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