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RAPOR OZETi

NewsLabTurkey Research Hub’in “Anketlere Gore Onde”: Medya, Kamuoyu
Anketleri ve Secim Habercili§i Uzerine Bir Inceleme raporu, 14 Mayis 2023
tarihinde vyapilmas: beklenen Tiirkive Cumhuriyeti genel secimleri
oncesinde c¢ogunlukla kamuoyu anketleri {izerinden isleyen se¢im
haberciligi konusunu giindeme tasiyor. Merkezine “at yaris1” olarak
nitelendirilen habercilik anlayisini ve se¢men kamuoyu anketlerini koyan

rapor li¢ ana béliimden olusuyor.

“George Gallup’tan Giiniimiize: Kamuoyu Anketleri ve Se¢cim Haberciliginin
Gelisimi” baslikli birinci béliim, se¢imlere yonelik kamuoyu anketciliginin
19. yiizyila dayanan gecmisinden baslayarak giiniimiize nasil evrildigini
Ozetlivor. Bu 0Ozetin hemen ardindan, kamuoyu anketleri ile se¢im
haberlerinin nasil birbirlerinden beslenir hale geldikleri diinyadan 6rnekler
ile ayrintilandiriliyor. Sec¢imi, adaylar arasinda gecen heyecanli bir at
yarigina benzeterek aktaran bu habercilik anlayisinin se¢gmenler tizerinde de
biiyiik bir etkisi var. Raporun ilk b6liimii, bunlarin en basinda gelen “pesine
takilma” etkisi lizerinden medyanin se¢cimler 6ncesinde oynadig kritik rolii

sorguluyor.

“Siyaset Haberciliginde Catismacilik, Partizanlik ve Tabloidlesme” baslikli
ikinci bolim, secimleri de icine alarak genis bir cerceveden siyaset
haberciligine odaklaniyor. Catigmacilik olgusunun altinda, 1960’11 ve 1970’li
yillarda Amerikan basini ile Amerikan devleti arasinda yasanan bir dizi
sarsic1 gelisme yatiyor. Partizanlik ve tabloidlesme ise daha ¢ok Avrupa ve
Birlesik Krallik basim ile ilintili. Ancak her {iciiniin de altinda “siyaset
haberleri nasil yapilmali?” sorusu yatiyor. Raporun ikinci b6éliimii bu soruyu
ABD, Tiirkiye/Avrupa ve Birlesik Krallik’taki yaygin yaklasimlardan olusan

catismacilik-partizanlik-tabloidlesme yelpazesi izerinden degerlendiriyor.

“‘Algoritmalara Gore Onde’: Nate Silver Ekseninde Yeni Se¢im Haberciligi

Tartismalar1” baslikli {i¢linci boéliim, se¢im haberciligini giliniimiizde



giderek yayginlasan hesaplamali sosyal bilimler ekseninde degerlendiriyor.
Bu tartisma, 1970’lerde baslayan gazeteciligin sosyal bilimlere yakinlagmasi
gerekip gerekmedigi tartismasinin da bir adim 6tesi. Merkezinde ise, 2008
yilindan bu yana kendi gelistirdigi algoritmalar1 kullanarak Amerikan
baskanlik secimlerinin sonu¢ tahminlerine damga vuran istatistik dahisi

Nate Silver var.



RAPOR BULGULARI

“Anketlere Gore Onde”: Medya, Kamuoyu Anketleri ve Secim Haberciligi Uzerine

Bir Inceleme raporunun carpici bulgular var. Bu bulgular se¢imlere hakim

olan eril dilden kamuoyu anketlerinin se¢men iizerindeki etkisine kadar

uzaniyor. Rapordan c¢ikan en oOnemli bulgu ise se¢imin baslangicindan

itibaren biitiin siireclerinde medyaya c¢ok biiyiikk bir etik sorumluluk

diistiigli. Raporun diger baslica bulgulari ise soyle 6zetlenebilir:

Secim “at vyaris1” gibi haberlestiriliyor: Politikalardan ziyade
adaylarin kazanma veya kaybetme ihtimalleri {izerine yogunlasan
secim haberleri “at yaris1” cerceveli haberler olarak nitelendiriliyor.
Bu yaris ¢ok biiyiik oranda kamuoyu anketleri esliginde haberlesiyor.
Secim tahmini yapan anketler ilk olarak 1930’lu yillarda George
Gallup tarafindan ABD’de kullanildi ve anketcilik ilerleyen yillarda
0zellikle bazi {ilkelerde 6nemli bir ticari sektor haline geldi. Rekabetgi
bir anket sektoriiniin varligi, at yarisi formatinin yayginlasmasinin da
bir 6n kosulu.

En cok ticari televizyonlarda yaygin: Diinyanin degisik yerlerinde
yapilan arastirmalarin isaret ettigi ortak sonug, kamu yayinlarindan
cok ticari yayinlarin, en ¢ok da 24 saat yayin yapan haber kanallarinin
at yarisi formatini benimsedigi. Ticari televizyon kanallarinin bu
formata yonelmelerindeki ana motivasyon ise izleyicide heyecan
yaratmak. Rekabetci anket sektorii ile rekabetci medyanin ayni anda
var olmasi bu formati hakim kiliyor.

Heyecan icin iki erkek aday ideal: Secimin heyecanl bir at yarisina
benzemesi icin daha da ideal olan kosul anketlerde kafa kafaya giden
iki aday olmasi. Ikiden ¢ok parti ve/veya aday olan secimler at yarisi
formati icin ¢ok karmasik, kazanma/kaybetme olasiliginin iki aday
arasinda yiizde 50-50 olarak boéliinmesi ise daha basit. At yarisina
cogunlukla eslik eden eril dil ise, kadin adaylar1 gblgede birakiyor. “At

yaris1” iki erkek aday arasinda gectiginde heyecan zirve yapiyor.



o Tiirkiye yapisal olarak ABD’ye, ilkesel olarak Avrupa’ya yakin:
Cumhurbaskanligi sistemine gecis ile birlikte, secimlerin iki aday ve
iki ittifak arasinda ge¢meye basladig1 Tiirkiye secimleri de at yarisi
formati icin ¢ok elverisli hale geldi. Tiirkiye’de anket sektorii ise 2002
yilindan sonra, Adalet ve Kalkinma Partisi ve Recep Tayyip Erdogan’in
anketlere ¢cok dnem vermeleri ile gelismeye basladi. Ancak bu ikisine
eslik edecek rekabetci bir medya sektorii bulunmuyor. Tiirk basim
partizanlik acisindan Avrupa basinina yakin olsa da yogun iktidar
baskisi altinda oldugu i¢in Avrupa basinindan da farkl. Tiirkiye’de
secim haberciliginde “makbul konuk havuzu” igerisinden secilen
konuklarin katildig1 uzun tartisma programlari 6ne ¢ikiyor.

e Sec¢men anketlerde 6nde goriinen adayin “pesine takiliyor”: Sosyal
psikoloji deneyleri ile de gosterildigi iizere, anketlerin se¢men
lizerindeki en belirgin etkisi 6nde giden adaya oy verme ya da anket
sonucunun “pesine takilma”. Bu etki ilk defa oy kullananlar ve geng
secmenler ile birlikte siyasal goriisleri cok keskin olmayan se¢menler
arasinda daha yaygin. Pesine takilma etkisi bir anlamda anketin
kendini gerceklestirmesine giden bir siire¢. Belirli anketleri
yayinlayan medya da boylelikle se¢cimde kilit bir rol oynamis oluyor.
Tarafl1 ve bilimsellikten uzak anketleri yayinlayan partizan medya ise
secim farkli neticelendigi zaman kendi se¢men kiimesi icinde
kotlimserlige, hayal kirikligina ve se¢im inkarciligina yol agabiliyor.
Tiirkiye’deki ¢ogu anket yakindan incelendiginde bunlarin bilimsel
kriterlerden uzak oldugunun ortaya ¢iktig1 da vurgulanmasi gereken
bir diger bulgu.

e “Secimleri Nate Silver kazanir”: Anketlerin siklikla yanlis tahminde
bulunmalari ise bambagska bir tartisma. Bu yilizden gozler daha kesin
olan biiyiik veri/algoritmik tahminlere cevrildi. Bu alanda en ¢ok
dikkat ceken kisi ABD’de 2008’den beri yiizde yiize yakin isabet ile
secim sonuclarini bilen Nate Silver. Silver’in 2012 seciminde 50 ABD

eyaletinin ellisinin de sonuglarin1 tam isabetle bildigi eklenmeli.



2012’deki basarisi, ABD se¢im haberciligi diline “secimi Nate Silver
kazanir” ifadesini yerlestirdi bile. Bu denli isabetli tahminler se¢im
haberciligini yok eder mi tartismalar1 da Silver ile birlikte basladi.
Ancak algoritmik hesaplarin ¢ogu kisinin anlayamayacagi kadar
karmasik olmasi, daha vyalin bir anlatim dilini benimseyen
haberciligin lehine. Algoritmik se¢cim tahmini tartismasinin,
Tiirkiye’de yasal olmayan secim bahisciligi piyasalan ile i¢ ice
gecebilecegini de hatirlatmakta fayda var. Birlesik Krallik ve bazi
bagka tlilkelerde olduk¢a yaygin olan se¢im bahisciliginin algoritmik
tahminler ile desteklenmesi tiimden yeni bir tartisma acabilir.

Politika odakli yayincilik ve uzmanlasmis kamuoyu anketleri
muhabiri: Secimi at yarisi gibi haberlestirmenin alternatifi ise
adaylarin o6nemli konulardaki politikalar1 i{izerine odaklanmak.
Kamuoyu anketlerinin uzmanlasmis bir “kamuoyu anketleri
muhabiri” tarafindan titizlikle haberlestirilmesi akilci bir yontem
olabilir. Bilimsel metodolojiye hakim olmasi beklenen bu uzman
muhabir, sadece bilimsel niteliginden kusku duyulmayan anketlerin
haberlesmesini saglayabilir. Anket muhabirinin hakim olmasi
beklenen bilimsel yetkinlikler, 19. yiizyil sonlar1 ve 20. yiizyil
baglarinda Ingiliz dili ve kompozisyon yazimi agirlikli olarak
baslayan, “Gazetecilik egitimi nasil olmal1?” konulu tartismalara da
eklemleniyor. 1970’li yillardan itibaren giderek sosyal bilimler
agirlikli olarak verilen gazetecilik egitimi, bugiin hesaplamali sosyal

bilimleri de kapsamali diyenler var.



EXECUTIVE SUMMARY

The findings of NewsLabTurkey Research Hub’s new report entitled “Ahead
According to the Polls”: An Inquiry into the Media, Opinion Polls and Election
Reporting are highly insightful. They range from the masculine language
that dominates elections to the impact of opinion polls on the voters. The
most vital finding is that the media is faced with a huge ethical
responsibility at all stages of the election process. Other main findings of

the report include:

o ‘‘Horserace reporting” dominates: Election reporting that focuses on
the candidates’ likelihood of losing or winning rather than on their
policies has been described as “horserace reporting”. This type of
reporting is heavily shaped by opinion polls. The first commercial
opinion polls focusing on elections were conducted in the 1930s in the
USA by George Gallup. Since then, opinion polling has turned into a
large industry especially in several countries. The existence of a
competitive polling industry is a prerequisite for horserace reporting.

e Horserace reporting is more prevalent in commercial TV stations:
Research from across the world has demonstrated that horserace
reporting is favored by commercial TV stations, especially 24-hour
news networks, rather than by public broadcasters. The main
motivation of commercial broadcasters in selecting this format is to
create excitement among the viewers. Horserace becomes the
dominant format where a competitive polling industry and a
competitive media industry co-exist.

e Two male candidates offer the ideal excitement: One of the most
ideal conditions to turn the election into an exciting horserace is the
presence of two candidates who are competing “head-to-head”
according to the polls. Elections where more than two candidates or
political parties are competing are too complicated for the horserace

format: it becomes more conducive when the chances of



winning/losing are split equally between two candidates on a 50 per
cent basis. The masculine language that often characterizes horserace
reporting overshadows female candidates. Excitement peaks when
the horserace is between two male candidates.

Turkey is closer to the USA in structural terms, to Europe in
ideational terms: Following the recent transition into a presidential
system, two candidates and two party alliances have started to
dominate the political scene in Turkey which is a structurally
favorable condition for horserace reporting. The polling industry has
started to develop after 2002 as the newly-elected Justice and
Development Party and Recep Tayyip Erdogan have started
sponsoring polls regularly. A competitive media industry, however,
does not exist in Turkey. The Turkish media system is closer to its
European counterpart in terms of partisanship but it is under heavy
government pressure in contrast. The format that dominates election
reporting in Turkey is debate programs with the participation of
guests and experts selected from an “appropriate” guest list pool.
Opinion polls create a “bandwagon effect” among the voters: As
several social psychology experiments have vindicated, the
“bandwagon effect” is the most common effect of opinion polls on
voters where they tend to vote for the candidate who is ahead in the
polls. The bandwagon effect is particularly strong among first time
and young voters, and among voters who do not hold strong political
views. The bandwagon effect can turn opinion polls into self-fulfilling
prophecies. The media thus play a critical role in the election outcome
by highlighting particular polls over others. Partisan media which
keep reporting biased and unscientific polls may create cynicism,
disillusionment and election denialism among their own followers
when partisan forecasts mislead them. One particular finding that
concerns Turkey is that most opinion polls are unscientific when

examined under close scrutiny.



“Nate Silver wins the election”: The fact that opinion polls are
frequently incorrect has opened up a new debate that points to big
data and algorithmic forecasting of elections. Nate Silver, who has
since 2008 been forecasting the USA elections with nearly a hundred
percent accuracy is the face of this debate. In 2012, Silver’s forecasts
were fully accurate for all 50 states. The phrase “Nate Silver wins” has
entered the election reporting jargon in the USA following his 2012
success. However, a new debate around the question of whether this
level of precision is harmful to the election reporting profession has
started. The plain language that journalists use to report the news is
an advantage as terms associated with algorithms may be too
complex for most individuals to comprehend. This debate also
concerns the future of election betting markets which are illegal in
Turkey but popular in the United Kingdom and elsewhere. The
potential impact of algorithmic forecasting on the election betting
business needs a fresh debate.

Focus on policies and the specialist opinion poll reporter position:
The main alternative to horserace reporting is to focus on candidates’
policies on important topics. The creation of a “opinion poll reporter”
post can also be a step in the right direction. This specialist opinion
poll reporter can carefully select which polls to report. Well-trained in
scientific methodology, the opinion poll reporter can ensure that the
media only report polls that are of a high scientific quality. The
scientific skills expected from the opinion poll reporter ties in with
the debate on what kind of training journalists should be given.
Formal journalism training started in the late 19th and early 20th
centuries with an emphasis on language skills and essay writing.
From the 1970s onwards, the weighting of social science has
progressively increased in the journalism curriculum and there are

calls today for including computational social scientific methods as

well.
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BOLUM I: GEORGE GALLUP’TAN GUNUMUZE: KAMUOYU
ANKETLERI VE SECIM HABERCILIGININ GELiSiMi

ANKET SONUGLARI
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“Anketlere Gore Onde”: Medya, Kamuoyu Anketleri ve Secim Haberciligi Uzerine

§F B § §©

Bir Inceleme raporunun ilk béliimii, diinyanin degisik yerlerinde yapilan
secimlerin medya kuruluslari tarafindan ¢ogunlukla bir “at yarisi” gibi
cercevelenmesinin tarihsel gelisimi, nedenleri ve sonuglar1 iizerinde
duruyor. Yaris cercevelemesini besleyen kamuoyu anketleri bu boliimiin
kacinilmaz temasi. Anket sonuglari ile bezeli se¢im yayinciliginin tarihi,
cogumuzun soyadindan asina oldugu ABD’li George Gallup ile 1930’lu
yillardan baslayarak raporun son boliimiinde miistakil olarak ele alinacak
istatistikci Nate Silver’a kadar uzaniyor. 1948 ABD baskanlik secimleri, keza
Donald Trump’in baskanlig: ile neticelenen 2016 secimi ve yine ayni yil
icinde Birlesik Krallik’in Avrupa Birligi’nden ¢ikis referandumuna yo6nelik
anket sonugclar1 biiyiik oranda yanlis cikmisti. 1948 “fiyaskosu” Gallup’in
orneklem olustururken kullandigi metodolojiyi yeniden tasarlamasina
sebebiyet vermisti. 1948, Trump ve Avrupa Birligi’nden cikis gibi tahmin
fiyaskolar1 aym1i zamanda secim ve siyaset haberciligindeki

kesinlik-belirsizlik ikilemini de giindeme getiriyor. Medya kuruluslar1 hakli
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olarak bu denli isabetsiz c¢ikan anketleri yayinlamak istemiyor ve
anketlerden kesinlik bekliyor. Ancak anketler kesinlestikce sec¢imin,
dolayisiyla da se¢im yayinlarinin heyecani azaliyor. Kesinlik-belirsizlik
ikilemini kesinlik lehine ¢6zen en u¢ ¢6ziimii Nate Silver’in algoritmik
tahminleri olustururken giris boliimiinde de bahsedilen uzman bir anket
mubhabiri bu ikilemin ortasina oturan bir yontem. Onerilen anket muhabiri

pozisyonuna raporun bu boliimiiniin sonunda deginilecek.

At vyaris1 formatinin yayginlasmasinin baslica nedenleri arasinda ise
heyecan yaratmanin yani sira basin mensuplarinin se¢imi tarafsiz ve nesnel
aktarma arzulan yatiyor. Oyle ya, belirli bir aday “anketlere gére” onde
gidiyor ise bu bir basin mensubunun o aday: destekledigi suclamalarina
ugramaksizin haberlestirebilecegi bir durum. Rosen (2011) siklikla tarafli
olmakla suglanan basin mensuplarinin anketlere sarilmasinin sebebini,
toplum nezdinde “masumiyet {iretimi” ¢abasi olarak nitelendiriyor. Ancak
durmadan anketlere sarilmanin sonuglar1 ¢cok da masum olmayabilir. Zira
varlig1 dogrulanmis olan anketin pesine takilarak oy verme etkisi ile medya
secim sonucuna dogrudan etki edebiliyor. At yarisi ve buna cogunlukla eslik
eden eril dil ise kadin adaylarin 6nemsizlesmesi ile sonu¢laniyor. Tuchman
(1978) cok atif yapilan calismasinda, kadinin medyada 6nemsizlestirilerek
“sembolik imha” siirecine maruz birakildigini séylemisti. Yeni yapilan
calismalar, at yarisi cercevelemesinin de kadin adaylari imha ettigini
gosteriyor. Belirtilen bu konular: ele aldiktan sonra raporun ilk bolimi,
“Anketlerin kamuoyuna aciklanmasi yasaklanmali mi1?” ve “Halkin sesi
nasil yansitilabilir?” sorular1 etrafinda donen tartismalara da deginilerek

son bulacak.

I.I Haber mi “Anket Pembe Dizisi” mi?: Anketlere Dayali Se¢im

Haberciliginin Kisa Tarihgesi
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Benzetme Hoffman’a ait. Hoffman, secim haberlerinin her yeni anketin
adeta yeni bir boliim gibi yayina girdigi bir “anket pembe dizisi” bi¢imini
aldigini diisiiniiyor (Hoffman, 1980: 57). Bu yakistirma ABD 6zelinde ¢ok da
haksiz sayilmaz. Zira ABD’de bir secimin sonuclar1 daha ilan edilir edilmez,
dort sene sonraki secime iliskin anketler yapilmaya baslaniyor. Joe Biden’in
2020’de elde ettigi zaferin miirekkebi bile kurumadan 2024 igin tekrar
yarigmall mi1 yarismamali mi1 konulu anketlerin yapilmaya baslanmis olmasi
bunun en yakin 6rnegi. Peki ama bu asir1 anket diigkiinliigli ve anketlere
baglh “at yaris1” formatlh secim haberciligi nasil gelisti? “At yaris1” terimini

somutlastirarak baslayalim.

Hypothetical GOP contender
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New York Post Gazetesi, 2024 secimlerine yonelik anket, 26 Ocak 2022

Secim haberciligine iligskin yazinda siklikla vurgulandig: tizere, bu haberleri
iki ana bicimde cercevelemek miimkiin: politika cercevelemesi ve yaris
cercevelemesi. Diinyanin degisik yerlerinde ayni bicimde beliren bir egilim

olarak kamu yayincilarinin adaylarin politikalarina odaklanan politika
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cercevelemesini, ticari yayincilarin ise yaris ¢cercevelemesini tercih ettikleri
tespitini yapabiliriz. Yaris ¢cercevelemesi, temel olarak ayni duruma isaret
edecek sekilde, Patterson (1993) tarafindan “strateji,” Capella ve Jamieson
(1997) tarafindan ise “oyun” c¢ercevelemesi olarak adlandirilmisti. Bu
habercilik tarzi, “kimin ileride ve kimin geride oldugunu; ve beraberinde bir
adayin One gecmesi veya onde kalmasi i¢in kullanmasi gereken strateji ve
taktikleri vurgulayan habercilik” (Cappella ve Jamieson, 1997: 33) olarak
tanmimlaniyor ve adaylarin kisisel ozellikleri de siklikla konu ediliyor.
Adaylarin gecmis hayatlari ve 6zellikle kadin adaylar s6z konusu oldugunda
dis goriiniisleri haber olurken, toplumu ilgilendiren konulardaki politikalar:
ise ikinci planda kaliyor. Bu cerceve, kamuoyu anketlerinin ve ticari

yayinciligin gelisimi ile de yakindan ilintili.

GOrmiis’iin aktardigi {izere, Tiirkiye’de kamuoyu anketgiligi sektorii 2000’1
yillarda iyice gelismeye basladi. Bunun en onemli sebebi, Recep Tayyip
Erdogan’in kisisel olarak anketlere ¢cok 6nem vermesi ve Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin iktidara geldigi 2002 yilindan bu yana diizenli olarak anket
yaptirmasi. Erdogan’in anketlere yerel ve genel se¢cimlerde aday belirlemek
icin siklikla bagvurdugu biliniyor (Gérmiis, 2015). Diinyada ise anketlerin
gecmisi 1820’lere dayaniyor. Bugiin yapilan secim anketlerine benzer ilk
anket, 1824 yilinda The Harrisburg Pennsylvanian isimli yerel gazetede
yapilan ve yaklasan baskanlik secimine odakli olan anket. Daha bilimsel
yollarla yapilan ve sonuglar1 sistematik olan gazetelere dagitilan ilk
kamuoyu anketi ise 20 Ekim 1935 tarihli Gallup anketi. Biiylik Buhran
yillarina denk gelen bu anket, ABD vatandaslarina uygulanan refah
politikalarindan memnun olup olmadiklarini soruyordu. Akabinde yine
Gallup tarafindan, 1936 yilinda Franklin Roosevelt ve Alf Landon arasinda
gecen bagkanlik yarigina iliskin anket yapildi. Gallup, Roosevelt’in zaferini
dogru tahmin etti (Newport, 2010). Hemen bir yil sonra, 1937’de,
giinimiizde de alaninin en saygin akademik dergilerinden olmaya devam

eden Public Opinion Quarterly yayin hayatina basladi. ABD’de kamuoyu
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anketciligi sektorli hizla gelisti ve bu anketler se¢imlerin aktarilisindaki
hakim format olmaya basladi. Anketler dogru ciktik¢a sirketlerin abone
sayllar1 artmaya ve anket sektorii ile medya sektorii arasinda karsilikli
bagimliliga dayanan bir iliski gelismeye basladi. U¢ arastirmaci, ABD
basininin en saygin gazetelerinden The New York Times’in 1952-2000
arasinda yaptigi secim haberlerini incelediklerinde, yaris ¢ercevelemesinin
haberlerin yiizde 40’11 olusturdugunu buldular. Anketler, bu yilizde 40’in
kendi icerisinde, kampanya etkinliklerine iliskin haberlerin ardindan ikinci

sirada yer ald1 (Benoit, Stein ve Harsen, 2005).

Worcester’in aktardigina gore, Birlesik Krallik’ta da 1937 yilinda Gallup’un
bir kolu kuruldu. Bu kol tarafindan yapilan ilk anket 1939 genel secimlerine
yonelikti. 1940’ ve 1950’li yillarda anketler yapilmaya devam etse de,
Birlesik Krallik’ta sektoriin olgunlasmasi 1960’lar1 buldu ve gazeteler
yaygin olarak anketleri yayinlamaya bu zaman diliminde basladilar
(Worcester, 1980). 1970’lere gelindiginde, Birlesik Krallik, ABD ve yine 1941
yilindan itibaren bir diger Gallup kolunun kurulmus oldugu Avustralya’da
cesitli gazeteler, anketlerin yayin haklarini satin almaya baslayacaklardi.
1970’li yillarin sonlarina gelindiginde ise, anketlerin telefon yardimi ile de
yapilmaya baslanmasi ile birlikte, basin kuruluslari kendi anketlerini

kendileri yapmaya baslada.

Biitiin bu siirec icerisinde anketler yanlis ¢cikmaya devam ediyor olsa da bu,
anketlere olan ilgiyi yine de azaltmiyordu. Ornegin, Birlesik Krallik 1970
genel secimlerine yonelik anketler ¢ok biiyiik oranda yanlis ¢ikmis, hatta
buna, “Ingiltere’'nin 1948’i” bile denmisti ancak anketlere ilgi yine de
azalmadi (Worcester, 1980: 551). Tam aksine, yazili1 basina ¢oktan hakim
olan vyaris formati Birlesik Krallik televizyonlarina sicradi. 1980’lere
gelindiginde, ozellikle ticari televizyonlardaki se¢im haberleri “anket

pembe dizisi” bicimine donmiistii bile.

Nihayet 2000’li yillara gelindiginde, anketlerin yayinlanmasina iliskin yeni

bir egilimin belirdigini gormekteyiz. Bu egilim, anket fiyaskolarina olan
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tahammiiliin azalmasi ve anket yayinlarina standartlar getirilmesi olarak
Ozetlenebilir. Kaplan’in (2013) arastirmasinda ortaya koydugu iizere,
ABD’nin en ciddi yayin kuruluslar1 arasinda sayilabilecek NBS ve CBS gibi
kanallarda bile son derece belirsiz olan “anketlere gére” ya da “cogu ankete
gore” ibareleri siklikla kullaniliyordu. Kaplan’in bu tespiti 2000, 2004 ve
2012 baskanlik secimlerinin ABD basini tarafindan haberlestirilis bi¢cimini
mercek altina alan arastirmasindan ¢ikiyor. Crespi’ye (1980: 472-473) gore
bu belirsizligin baslica sebeplerinden birisi yer ve zaman kisitlamalari. Cogu
Amerikan gazetesinin bir ankete ayirabilecegi kelime sayisi 500 ila 750
kelime ile sinirl. Televizyon kanallarinin ise 30 saniye ile 2 dakika arasinda.
Siire ve kelime sayis1 ancak ¢ok biiyiik anketler yapildiginda veya s6z konusu

basin kurulusu kendi anketinden bahsettiginde artiyor.

Ancak Barack Obama’nin zaferi ile sonuclanan 2012 secimlerinde anketlere
iliskin sirket ad1 ve hata pay1 gibi benzeri ayrintilarin verilmeye baslandigi
da gbzlemleniyor. 2012’ye dayanan bir diger tespit de medya kuruluslarinin
birden ¢ok anketi, bunlarin sonu¢larini karsilastirarak aktarmaya baslamasi
(Kaplan, 2013). 2016 secimlerindeki Donald Trump’in tahmin edilemeyen
zaferi, anket fiyaskolarinin daha siddetli sorgulanmaya baslandig1 énemli
bir agama olarak nitelendirilebilir. Beckers (2021) bu sorgulama siirecinin
baslamasinin ardindan 2020 ABD baskanlik sec¢imlerini ele aldig
calismasinda, ABD basin mensuplarinin, muallak bir ifade olarak ‘“anketlere
gore” ibaresini kullanmay1 yine de tamamen birakmadiklarini, ancak bu tip

ibarelerin kullaniminin azaldigi siirecin hizlandiginin altini ¢iziyor.

ABD’de, Tiirkiye’deki Radyo Televizyon Ust Kurulu gibi televizyon

yayinlarini diizenleyici bir kurum bulunmuyor *. Bu nedenle de anketlerin

nasil haberlestirilecegine dair zorunlu diizenlemeler yok. Ancak 2020

secimlerine yaklasirken, ABD’li basin kuruluslarinin kendi standartlarini

! Radyo Televizyon Ust Kurulu kurallari uyarinca, Tiirkiye’de yayinlanan anketlerin hangi kurulus tarafindan
yapildi§i, denek sayisi ve anketin kim tarafindan finanse edildidi agik olarak belirtiimek zorunda. Bkz:
https://www.rtuk.gov.tr/30-06-2014-cumhurbaskani-secimi-doneminde-uyulacak-yayin-esas-ve-usulleri/3091
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bastan belirleme veya netlestirme ¢abalarina hiz verdiklerini gormekteyiz.
Buna bir 6rnek, CNN’in 9 Temmuz 2019 giinii kamuoyu ile paylasmis oldugu
16 maddelik standartlar tiiziigii. CNN, tiiziikte belirttigi Ol¢iitlere uymayan
anketleri artik yayinlamiyor (CNN, 2019). Birlesik Krallik kamu yayincisi
BBC ise secim dongiisii i¢ine girildiginde anket yaptirmadig: gibi ilkesel
olarak diger zamanlarda da anket yaptirmaya sicak bakmiyor. Bagkalari
tarafindan yapilan anketleri yayinlayip yayinlamama konusunda ise takip
edilmesi gereken ayrintilh bir dizi kural bulunuyor. Se¢im sonucunu
etkileme potansiyeli baz alinarak hazirlanan bu kurallar, anketler
haberlestirilirken = kullanilmas1  sakincali  olabilecek  yonlendirici

kelimelerden bile s6z ediyor (BBC, 2019).

“At yaris1 cercevelemesinin neresi yanlis ki?” sorusu da elbette yerinde bir
soru. Nitekim Shafer (2019) da “begenin ya da begenmeyin; siyasi
kampanyalar 6diilii kazananin aldigi, kaybedenin ise evine déndiigii bir
yaristir” diyor ve yaris formati olmasa idi, se¢im haberlerini kimse
izlemezdi diye ekliyor. Shafer (2019), kendisinin de eskiden calistig1 The
Washington Post gazetesinin, 2020 baskanlik se¢imini takip etmek icin
gazetenin beyzbol muhabiri Chelsea Janes’i gorevlendirmesi konusunda ise
bir tutum takinmiyor. U¢ arastirmaci tarafindan yapilan bir deney ise,
vatandaslarin da politika cerceveli haberler yerine yaris cerceveli haberleri
tercih ettiklerini gosteriyor. ABD’deki 2000 yil1 bagkanlik se¢imi 6ncesinde
yapilan bu deneyde, katilimcilarin incelemeleri i¢in arastirma ekibi
tarafindan ozellikle olusturulan haber seckisi icinde %33 oraninda yaris
formatli haberler bulunuyordu. Keza Kkatilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu,
adaylarin ekonomi ve dis iligkiler gibi konulardaki politikalarina iliskin
haberler yerine, bu yiizde 33’liik dilim icerisindeki kazanma-kaybetme

haberlerine ilgi gosterdiler (Iyengar, Norpoth ve Hahn, 2004).

Bu deneyden hareketle, haberlerle ilgili en 6nemli dl¢iitiin ilgi gorme oldugu
sonucuna varilabilir mi? Eger ticari yayinciliktan bahsediyorsak bu soruya

evet dememiz miimkiin. Hoffman’a gore anketler bu noktada bir ticari
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soruna ¢6ziim buluyor ki bu sorun da secim haberlerinin kitleler i¢in nasil
ilging hale gelebilecegi sorusu (Hoffman, 1980: 573). iki diger arastirmaci da
bu konuda ayni dogrultuda diisiiniiyorlar. Yaris ¢erceveli haberler, ¢ok basit
bir formatla, en ¢ok merak edilen “kim kazanacak” sorusuna cevap veriyor
(Banducci ve Hanretty, 2014). Bu konu iizerine yapilan karsilastirmal
arastirmalar da zaten yaris ¢erceveli haberlerin kamu yayinciligindan ¢ok
ticari yayincilikta baskin oldugunu goésteriyor. Ortaya ¢ikan icerigin niteligi
ise ayr1 bir tartisma. Rokeach’e gore “kamuoyu arastirmaciligi ile elde edilip
kitlesel medyaya dagitilan veri, bilgilendirmekten ¢ok eglendirmek amacini
tasiyor. Verilen bilginin niteligi spor sayfalarindan, keza giinliik yaris
sayfasindan ¢ok da farkli degil” (Rokeach, 1968: 547). Daha yiiksek egitimli
kitlelerin bu tarz haberleri tatmin edici bulmadiklar tespitini de Banducci

ve Hanretty (2014) ekliyorlar.

At yarisi formath secim haberlerinin baskin ¢ikmasinin bir dizi pratik ve
gazetecilik meslegi ile alakali profesyonel sebepleri de var. Secim
kampanyalarinin uzun siiriiyor olmasi, adaylarin da politikalarini siirecin
ilk basinda agiklamasi pratik sebeplerden birisi. Kampanyanin basinda
aciklanan politikalar ve vaatler, koklii bir degisiklik olmamasi durumunda,

devam eden siirecte haber degeri tasimiyor (Iyengar, Norpoth ve Hahn,

2004:159).

Ote yandan her yeni anket sec¢im siirecinde gerceklesen yeni bir “olay”
olabiliyor. Televizyonlarin yeni bir “olay” oldugu zaman aninda yayina
girebilmesi zaten anketlerin yazili basin yerine gorsel basinda baskin
olmasinin sebepleri arasinda (Crespi, 1980: 468). Bu cercevede, kazanana
yonelik tahminlerde bir degisiklik oldugunu gosteren yeni bir anket bash
basina bir “olay” sayilabiliyor. Bir uzman bunu “bir seyin degismedigini
gosteren yedinci anket haber olmayacak; degisim gosteren sekizincisi ise
olacak” diyerek agikliyor (Worcester, 1980: 562). Boorstin (1961), secim
anketlerini kendi ortaya attig1 “s6zde olay” kavrami igerisine sokmustu.

Amerikan basininda siklikla karsilasilan bu sozde olaylar, kendiliginden
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gelisen olaylarin aksine, 6zellikle yaratilan olaylar. Crespi’nin (1980: 470)
isaret ettigi lizere, ABD’de gorevdeki bir baskanin popiilerligini 6l¢cen
anketler de basli basina birer “olay” ve sonuclar1 basinin kendi icinde bile
heyecanla bekleniyor. Giris bdliimiinde de deginildigi iizere, sec¢im
sistemlerinin yapisi at yarisi formatini One c¢ikaran pratik bir sebep.
Avrupa’daki gibi ¢ogunlukla ii¢ ya da daha ¢ok partili koalisyonlarin iktidara
geldigi parlamenter sistemler at yarisi formati i¢in ¢ok karmasik. Dolayisi
ile yaris ¢ercevelemesi, Avrupa basininda Amerikan basinina gore daha az

baskin.

Ancak Patterson’in hatirlattig iizere, Avrupa ve Amerikan basini arasindaki
esas fark profesyonel yaklasim. Amerikan basininda, Avrupa basinin aksine,
nesnellik ve tarafsizlik ilkeleri ¢cok kat1 bicimleri ile uygulanmaya calisiliyor.
Bilimsel oldugu varsayilan anketler bu iki ilke ile kendiliginden biitiinlesiyor
(Patterson, 2005). Rosen ise ayni durumu gazetecilerin ‘“masumiyet
iretimi” ¢abasi olarak tanimliyor. Gazeteciler tarafli olmakla suclanmamak
icin, haberlestirdikleri sonucun “anketlere goére” oldugunun altini 6zellikle
cizmek istiyorlar (Rosen, 2011). “Masumiyet iiretiminin” en u¢ noktasi olan,
secim haberlerini sosyal bilimcilere veya dogrudan algoritmalara birakma
tartismasi raporun son boliimiiniin konusu. Asagida ise, neden ve nasil
baskin hale geldigi acgiklanmis olan at vyarisi cercevelemesinin

sonug¢larindan bahsetmek yerinde olacak.

LII Pesine Takilma Etkisinden “Manken Gibi” Kadin Adaylara: Yaris

Cerceveli Secim Haberciliginin Sonuglar:

Ozellikle ticari kaygilar sebebi ile 6ne ¢ikan yaris c¢erceveli haberler,
adaylarin politikalarini1 golgeliyor. Yiizde ka¢ fark ile 6nde ya da geride
oldugu bilinen bir adayin ekonomi, dis politika, iklim degisikligi veya baska
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konular ile ilgili politikalar1 ikinci planda kaliyor. Bu bilgi agigini ¢ogu
zaman kamu yayincilari kapatabiliyor. Ancak kamuoyu anketleri ile bezenen
yaris cerceveli haberciligin ¢ok daha hayati bir etkisi bulunuyor. Bu da
anketler icinden bazilarini secerek yayinlayan medya araciligiyla anketlerin
dogrudan sec¢im sonuclarina etki edebilmesi. Anketlerin sonuglarinin se¢imi
dogrudan etkileme giicii, siyaset bilimi yazininda “bando arabasi etkisi”
olarak isimlendiriliyor. Simon (1954) bu terimi, insanlarin yiiksek ses
cikararak sokaklarda dolasan bir bando arabasinin pesine takilivermesinden
esinlenerek olusturmus. Verili durumda ise, secmenlerin anketlerde onde
gittigi duyurulan adayin pesine takilma egilimine isaret ediyor. Bu etki,
sosyal psikolojide varlig1 gosterilmis olan siiriiye ya da ¢ogunluga uyma

diirtiimiiz ile biitiinlesiyor.

Yaris cerceveli haberlerin bir baska 6zelligi olan politikalar yerine kisilik
ozelliklerine odaklanma ise kadin adaylar s6z konusu oldugunda dis
goriiniis odakl ve cinsiyet¢i habercilige yol agiyor. Tuchman (1978), kadinin
medyada ¢ogunlukla bir erkege bagli olarak “es”, “anne”, “ev hanimi” gibi
basmakalip bicimlerde temsil edildigini belirtmisti. Bu basmakalip temsil,
kadini Onemsizlestiriyor ve nihayetinde imha ediyordu. Tuchman’dan
devamla yapilan arastirmalar, kadin adaylarin da yaris ¢ergeveli secim
haberciligi baglaminda 6nemsizlestirildiklerini ve imha edildiklerini ortaya
koyuyor. Pesine takilma etkisinin ayrintilarinin ardindan, “manken gibi”

kadin adaylarin yaristig1 secimlerden 6rnekler ile devam edelim.

Anketlerin secim sonugclar1 tizerine birden ¢ok etkisi bulunabiliyor. Bunlarin
arasinda, ileride gittigi ilan edilen adayin se¢menleri arasinda rehavet
yaratarak secime katilimi diisirmek bulunuyor. Bu etkinin c¢arpici bir
ornegi, Ordway’in (2022) de isaret ettigi lizere “anketlere gore”
kazanmasina kesin gozii ile bakilan Hillary Clinton’in Trump karsisindaki
yenilgisi. Clinton se¢cmeninde “ben oy vermesem de nasil olsa kazanacak”
algis1 yaratan anketlerin, Trump’in zaferinde O6nemli bir rol oynadigi

diisiiniiliiyor. Anketler secim sisteminin yapisina bagl olarak bir partinin
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baraj altinda kalmasini engellemek amaci ile taktik oy verme etkisi de
yaratabiliyor. Bunun en carpicit 6rnegi ise 7 Haziran 2015 Tiirkiye genel
secimlerinde, ulusal se¢im baraj1 altinda kalma olasiligi oldugu ortaya ¢ikan
Halklarin Demokratik Partisi’'ne verilen oylar. Cogunlukla yiiksek gelir
grubunun verdigi diisiiniilen taktik oylar neticesinde parti baraja
takilmamis, ortaya c¢ikan sonug¢ ise “Biji Etiler” gibi mangetlerle

haberlegtirilmisti.
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Ancak karsilagtirmali ¢alismalarla da desteklendigi {izere, anketlerin sonuca
yonelik en baskin etkisi “pesine takilma” etkisi. Ansolabehere ve Iyengar’in
(1994) yaptiklar1 deneyler de bu sonucu yine dogruluyor. iki aragtirmaci,
pesine takilma etkisini 6l¢cmek amaci ile ABD’de ii¢ ayr1 secimden 6nce birer
deney yaptilar. 1992 ve 1993 yillarindaki baskanlik, kongre ve belediye
bagkanligi secimleri 6ncesinde deneklere kontrollii olarak manipiile ettikleri

anket sonugclarinmi televizyon haberleri olarak izlettirdiler. Her defasinda,
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deneklerin manipiile edilmis anketlerde 6nde giden adaya oy verme
egiliminin baskin ¢iktigin1 gordiiler. Ansolabehere ve Iyengar’in (1994)
deneylerinden yola ¢ikarak isaret ettikleri bir diger 6nemli nokta da anket
sonucu-medya ilgisi-pesine takilma etkisi arasinda bir déngii bulundugu.
Bu dongii, anket sonuclar: bir adaya isaret ettikce medyanin o adaya daha
cok ilgi gostermesi ve bu artan medya goriiniirliigiiniin de pesine takilma
etkisini artirmasa ile isliyor. Rotschild ve Malhotra’nin (2014) deneyleri de
pesine takilma etkisini bir kez daha dogrularken, bunun ayni zamanda
siyasete ¢ok ilgi duymayan ya da ¢ok keskin siyasi goriisleri olmayanlarda

daha giiclii olacagini ortaya koyuyor.

Anketlerin, pesine takilma etkisini artiran bir diger yoniinden daha
bahsedebiliriz ki bu da Boorstin’in (1961: 268) isaret ettigi lizere anketin bir
“ayna” bicimini almasi. Bu etkiyi, 2024 Tiirkiye yerel secimlerine yonelik
varsayimsal bir anket sonucu iizerinden diisiinebiliriz. Varsayimsal ankete

gore:

e Istanbul’da ikamet eden
e 40-45yas arasinda

e Universite mezunu

e Yiiksek gelir grubu

e Kadin Se¢men

e %65 oraninda Ekrem Imamodlu’nu destekliyor

Tam da ayni Ozellikleri tasiyan bir se¢menin bu anketi gordiikten sonra
Imamoglu'na oy vermeye karar vermesi, anketi adeta bir aynaya
doniistiiriiyor. Segmende “benim gibi” olanlar imamoglu’na oy veriyorsa,
ben de imamoglu’na oy veririm diisiincesini hakim kiliyor. Ayna etkisi de
yine ¢ok keskin siyasi goriisleri olmayan, ilk defa oy veren ve geng
secmenler iizerinde daha etkili. Bu etki, anketlerin kamuoyu ile ne denli
ayrintili paylasilmasi gerektigi sorusunu da giindeme getiriyor. Yas, gelir ve
egitim grubu gibi ayrintilarin kamuoyu ile paylasilmamasi, anketlerin ayna

etkisini ortadan kaldirabilir. Biitiin bu tartismalarin isaret ettigi en hayati
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sonu¢ ise, anket ile se¢cmen arasindaki bagi kuran medyanin se¢im

siireclerinde biiyiik bir etik sorumlulugu oldugu.

Kadin adaylarin haberlestirilme sekli ise bambaska etik tartismalar
doguruyor. McGregor, Fountaine ve Comrie’nin (2000) aktardiklarina gore,
kadinlarin siyasette temsil oraninin diinyanin geri kalanindan yiiksek
oldugu Yeni Zelanda’da bile cinsiyet¢i haberler yapilmaya devam ediliyor.
Yeni Zelanda medyasinda kadin adaylar dis goriiniisleri ile siklikla haber
oluyorlar. Bunun bir 6rnegi, 1996 secim kampanyasi boyunca sa¢ modeli ile
haber olan, ileride Yeni Zelanda basbakani olacak olan Helen Clark
(McGregor, Fountaine ve Comrie, 2000: 140). Dan ve Iorgoveanu’nun (2013)
altini c¢izdikleri iizere, kadin adaylar hem nitelik hem de nicelik acisindan
erkeklere gore farkli haber oluyorlar. Ustelik bu sadece bir iilkeye iliskin bir
tespit de degil. Kadin adaylar diinyanin degisik iilkelerinde erkek adaylardan
daha az haber olurlarken, haber olduklarinda da Tuchman’in (1978) tespit
ettigi lizere Oonemsizlestirilerek haber oluyorlar. Bu 6nemsizlestirilme, at
yarisl cercevelemesine ¢ogunlukla eslik eden “savas” terminolojisi ile de
pekisiyor. Secim, ‘“savasa hazir” erkek adaylar ile yonetme becerileri
kiicimsenerek haber olan kadin adaylar arasinda geciyor. Bu cerceveleme
erkeklerin devlet yonetmeye, kadinlarin ise annelik ya da ev isleri yapmaya
uygun oldugu cagrisimini yapan fotograflar ile destekleniyor (Dan ve

Iorgoveanu, 2013).

Dan ve Iorgoveanu (2013) bu genel egilimleri bir kez de Romanya 6zelinde
dogruluyor. 1ki arastirmaci, Avrupa Birligi parlamentosu segimleri
oncesinde Romanya’daki bes etkili gazete icinden belirledikleri 249 haberi
inceledi. 8 Mayis-7 Haziran 2009 tarih araliginda yayinlanmis olan haberler
kadin ve erkek adaylarin haber olus Dbicimleri {izerinden
degerlendirildiginde; kadin adaylarin daha ¢ok tabloid gazetelerde, tabloid
gazetelerin kendi icinde de genel olarak onemsizlestirilerek haber olduklari
ortaya ¢ikti. Adaylar arasindan Elena Basescu’nun dis goriiniisii ile fazlaca

haber oldugu, haberlerde kullanilan fotograflarin ise yiizde 20 oraninda
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onun giizel olmasina vurgu yapacak fotograflar oldugu da Dan ve

Iorgoveanu’nun (2013:224) bir bagka tespiti.

Daily:

TUESDAY, MARCH 28, 2017
~

Never }
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Legs-it!

It wasn't quite stilettos at dawn, but there
was a distinctly frosty atmosphere when
Theresa May met Nicola Sturgeon yesterday

28 Mart 2017 tarihli Daily Mail haberi: Solda iskogya Lideri Nicola Sturgeon, sagda Birlesik Krallik
Basbakani Theresa May
Fotograf ve sozciik secimi ile iki liderin bacaklarina vurgu yapan bu haber cinsiyet¢i bulunmustu.

Coskun’un (2023) yeni arastirmasi Tiirkiye’de de kadin siyasetcilerin
cinsiyetci kaliplar icinde haber olduklarini gosteriyor. Buna bir 6rnek,
siyasete atildig ilk yillarda yash erkeklerin arasinda geng ve giizel bir kadin
olarak haberlesen Tansu Ciller. Ancak Ciller de zaman i¢cinde ¢ogu kadin
siyasetcinin yasadig ikilemi yasadi: Kadinsi 6zelliklerini gizlemeyerek
“beceriksiz” goriinmek mi yoksa bunlar gizleyerek “erkeksi” gortinmek
mi? Yazar, Ciller’in bu ikilemi ¢c6zmek i¢in giderek erkeksi bir imaj vermeye
basladigini ve bu imaji percinlemek i¢in askeri iniforma ile fotograflar
cektirdigini hatirlatiyor (Coskun, 2023: 14). Ciller’in askeri tiniformali
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fotograflari, tipki Amerikan se¢im haberciliginde siklikla kullanilan
“meydan muharebesi eyaletler”? terimi gibi, kadinlar1
onemsizlestiren/imha eden eril bir dilin siyasete hakim olusunu temsil
ediyor.

Tiirkiye’nin ilk ve halen tek kadin bagbakani Tansu Ciller
GoOrev siiresi: 1993 - 1996

Finlandiya Basbakani Sanna Marin ve Yeni Zelanda Bagbakani Jacinda
Ardern’e 30 Kasim 2022 giinii Wellington’da diizenledikleri ortak basin
toplantisinda sorulan soru, medyada kadin siyasetcilere karsi takinilan
cinsiyet¢i tutumun son Ornegi oldu. Newstalk ZB radyosunda calisan bir
erkek muhabirin liderlere, birbirlerine yakin yaslarda ve ortak bagka
ozellikleri olduklar: i¢in mi bulustuklarini sormasi tepki ¢ekti. Ardern bu
soruya “iki kadin lider bulustuklar1 zaman bunun illaki cinsiyetleri ile ilgili
olmasina gerek yok” derken, Marin ‘“kadin oldugumuz icin degil, basbakan

oldugumuz icin bulusuyoruz” diyerek yanit verdi (BBC News, 2022).

Raporun bu béliimiinii sonlandirirken, anketlerin kamuoyu ile paylasilmasi

yasaklanmali m1 tartismasina da deginmek gerekiyor. Bu tartisma Birlesik

2Bu terim (Battleground States), secimin Demokrat Parti ile Cumhuriyetci Parti arasinda ¢cok
cekismeli gectigi eyaletleri belirtmek icin kullaniliyor.
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Krallik’ta tahminlerin olduk¢a yanlis ¢iktigr 1966 secimlerinden sonra
yapildi. 1970’lerde Parlamento’da bile ele alinan bir konu oldu. Ancak her
defasinda, 6zgiir bir iilkede bdyle bir yasagin uygulanmasinin miimkiin
olmadig1 sonucuna varildi (Worcester, 1980). Anket sonuglarinin kamuoyu
ile paylasilmasinin kismen ya da tamamen vyasaklanmasi, se¢men
lizerindeki pesine takilma etkisini ortadan kaldirabilir. Ancak anketler ayni
zamanda “halkin sesi” olduklari icin demokratik sistemlerde 6nemli bir rol
oynuyorlar (Ladd, 1980). Nitekim Gallup (1965: 549) da yaptig1 anketlerin
ABD’yi ‘“daha gercek bir demokrasi” vyapabilecegini sdylemisti.
Yasaklamaktan ziyade anketlere belirli standartlar getirmek ve anketleri
sorumlu bir yayincilik anlayisi icerisinde kamuoyu ile paylasmak daha
isabetli olacaktir. BBC’nin (2019) anket sonuglar1 verilirken, azinliga
diisenler {izerinde bir baski unsuruna doniisebilecek “cogunluk”
kelimesinin kullanilmamasina 6zen gosterilmesi yoniindeki yaklasimi, bu

sorumlu yayincilik anlayisina bir 6rnek.

Bu dogrultudaki bir diger oOneri, Noelle-Neumann’in (1980) uzman
kamuoyu anketi muhabiri yetistirilmesi oOnerisi. Sosyal bilimler
metodolojisine hakim olmasi1 beklenen bu muhabir, gerekirse
iniversitelerle birlikte calisarak sadece bilimsel niteliginden emin olunan
anketlerin kamuoyu ile paylasilmasini saglayabilir. Crespi (1980) ise
anketlerin kendilerine degil, ticarilesmis olmalarina vurgu vuruyor. Bu
anlamda sadece {iniversitelerin ya da kar amaci giitmeyen kuruluslarin
anket yapmalarinin dogru yontem oldugunu sdéyleyenler bulunuyor.
“Anketleri sadece devletler mi yapmali” tartismasinin da dogdugunu
hatirlatan Crespi (1980), bunun hem bir dizi biirokratik meseleye yol
acacagini, hem de anketleri tamamen politize edebilecegini hatirlatiyor.
Ladd (1980) ise hem basindan hem de anket sirketlerinden bagimsiz bir
kurum kurulabilecegini, ya da mevcut bir kurumun bu dogrultuda yeniden

yapilandirilabilecegini soéyliiyor. Bir anket ombudsmani ya da anket bilim
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kurulu olarak faaliyet gosterecek bu kurumun ana gorevi, anket sonuglarini

secmenler icin tarafsizlik ilkesine bagl bir bicimde yorumlamak.

Peki ama secim dedigimiz silire¢ zaten bash basina tarafli ve politize bir
siire¢ degil mi? Bunu inkar ederek ya da bu yokmus gibi davranarak se¢im ve
siyaset gazeteciligi yapilabilir mi? “Yorum,” nihayetinde tarafli olmay1
icinde barindirmiyor mu? Raporun ikinci boéliimiinde, nesnellik ve
tarafsizlik ilkelerine ¢ok kati bir bicimde bagh kalmaya calisan Amerikan
gazetecilik ekoli ile bastan partizan olan Avrupa ekoliiniin se¢im ve siyaset
siireclerine yaklasimlari karsilastirmali olarak ele aliniyor. Tiirkiye basini da
tipki Avrupa basini gibi partizan. Siyaset haberlerinin “tabloidlesmesi” ise

ozellikle Birlesik Krallik basininda yaygin.
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BOLUM II: STYASET HABERCILiIGINDE CATISMACILIK,
PARTIZANLIK VE TABLOIDLESME

‘ Senste Votes Wulerhate Probe

e

Ty {1"‘5‘1“'9‘0“ 1 Post 238

e

3 'TOP Nixon Aides

“Anketlere Gére Onde”: Medya, Kamuoyu Anketleri ve Secim Haberciligi Uzerine
Bir Inceleme raporunun ikinci boliimii, Amerikan basininda kat1 bicimi ile
yorumlanan nesnellik ve tarafsizlik ilkelerinin sinandig1 1960’11 ve 1970’li
yillardaki yikic1 gelismeler ile basliyor. Bu yillar bir yandan Soguk Savas’in
siddetle devam ettigi, diger yandan ABD’nin Vietnam’i isgal ettigi ve
tilkenin yerlesik diizenini derinden sarsan Watergate skandalinin patladigi
sarsintili yillardi. Iste bu sarsintili yillar, ABD’de basinin ulusal giivenligi
ilgilendiren sirlar ile basbasa kaldig1 ve neticede nesnel gazeteciligin bir
adim Otesine gecen, bir uzmanin verdigi isim ile “catismaci1 gazetecilik”
yillar1 oldu (Weaver, 1974). Catismaci gazetecilik, ABD basini ile Beyaz Saray
arasinda patlak vermis bir i¢ savas gibiydi. Bu savastan basin iki biiyiik
zaferle c¢ikacakti. Bunlardan ilki, The New York Times ile ABD hiikiimeti
arasinda basin o6zgiirliigii lehine sonuglanan tarihi Pentagon Evraklari
davasi (1971); ikincisi ise The Washington Post’un ortaya ¢ikardigl1 Watergate
(1972-1974) usulsiiz dinleme skandali sonrasinda Baskan Robert Nixon’in

istifa etmek zorunda kalmasi idi.
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Basinin bu denli sert degil, hatta tam aksine giderek yumusayan bir iislup
benimsemesi siirecini ise “tabloidlesme” olarak adlandirmak miimkiin.
“Tabloid” kelimesinin koékeni ila¢ endiistrisine dayaniyor. Ilk olarak 19.
yiizy1l sonlarina dogru kullanilmaya baslanan bu kelime, yutmasi daha
kolay olan hap anlamina geliyordu. Kisa bir siire sonra, kalabalik tren
vagonlarinda etrafinizda bulunan diger vyolcular1 rahatsiz etmeden
okuyabileceginiz ebatta basilan gazeteler icin kullanilmaya baslandi ve
bugiin kullandigimiz bicimine evrildi (Esser, 1999). Tabloidlesme ise
prestijli basinin da siyaset haberlerini giderek tabloid basin gibi
yumusatarak vermeye baslamasi egilimine vurgu yapiyor. ABD’de ragbet
gormeyen tabloid basin, Birlesik Krallik’ta olduk¢a yaygin. Tiirkiye ve
Avrupa’da ise bir parti veya lidere agiktan aciga baglilik gosteren partizan
basin 6ne ¢ikiyor. Partizan basin, secim yayinciliginda da yine partizan
davraniyor. Yazili basinda partizan se¢im dili bariz bir bicimde agir
basarken Tiirkiye’deki gorsel basinda ise bir “makbul konuk havuzu”
icinden belirlenen uzmanlarin davet edildigi uzun tartisma programlari 6ne
cikiyor. Bu programlarda se¢im anketleri de yorumlanabiliyor. Yayinlarda
tartisilan kamuoyu anketlerinin bilimsel nitelikleri ise bash basina bir

mesele.

IL.I Pentagon Evraklar1 Davasindan “Salatalik Liz” Haberlerine:

Anglo-Sakson Basininda Siyaset Haberleri

The New York Times tarafindan ABD devletine karsi Yiiksek Mahkeme’de
acilan 403 US (1971) dosya numarali dava ve bundan kisa siire sonra patlak
verecek olan Watergate skandali, aslinda Amerikan basini ile hiikiimet
arasindaki gerilim zincirinin son halkalar1 idi. Pentagon Evraklar1 davasinin
fitili, Times’in kendisine sizdirilan Vietnam Savasi ile ilgili gizli evraklar:

yayinlamaya baslamasi ile ateslendi. Topluca Pentagon Evraklari olarak
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adlandirilan gizli evraklarin ilk i¢ bolimiiniin yayinlanmasinin hemen
ardindan, ABD hiikiimeti ulusal giivenligi gerekce gostererek bir ilk derece
mahkemesinden durdurma karari1 aldi. The New York Times’in itirazi ile
Yiiksek Mahkeme’ye tasinan bu ilk karar, basin 6zgiirliigii lehine bozuldu.
Kararin Yiiksek Mahkeme’de oy birligi ile degil altiya li¢ cogunluk ile alinmis
olmasi hayal kiriklig1 yaratsa da bu dava basin 6zgiirliigii agisindan tarihi bir
zaferdi ve gazete yayin dizisine kaldig1 yerden devam etti (The First
Amendment Encylopedia, 2023). Pentagon Evraklar1 davasini, The
Washington Post gazetesinin iki muhabiri tarafindan ortaya cikarilan
Watergate takip etti. ki gen¢ muhabir Carl Bernstein ve Bob Woodward,
Baskan Nixon ve ekibinin rakipleri Demokrat Parti merkezini yasadisi yollar
ile dinledigini ortaya cikardilar. Baskan Nixon, 6rtbas edilemeyen skandalin

ardindan 1974 yilinda istifa etti.

Weaver (1974), temeli 1960’lara dayanan ve Watergate ile nihayetlenen bu
siireci ‘“catismaci gazetecilik” siireci olarak adlandiriyor. Catigmaci
gazetecilik, gazeteciler ile resmi gorevliler ne kadar yakin olmalilar
sorusunun ug¢ bir cevabi. Catismacilik resmi kaynaklara degil yakin olmak,
onlarla miicadele etmeyi ifade ediyor. Weaver’a gore siyaset alaninda haber
yapan gazetecileri bekleyen temel bir ikilem var: resmi makamlara yakin
olup habere erisebilmek mi yoksa bu kaynaklardan bagimsiz kalmak mi?
Cok yakin olmak bir gazetecinin bagimsizhigini etkileyebilecegi gibi uzakta

konumlanmak da habere erisim sikintisi1 dogurabiliyor.

Ulusal giivenligi ilgilendiren konularda resmi kaynaklarin bu konulari
Ortbas etme cabalarina girismesi ise ¢atismaci gazeteciligi, yani dogruya
ulasmak icin resmi makamlar ile ¢atismay1 gerektirebiliyor. Nitekim ABD
hiikiimeti de Soguk Savas’in giderek siddetlendigi 1960’l1 yillarda ortbas
yontemine siklikla basvurmaya basladi. Daha 1960’1n yazinda patlak veren
U2 casus ucgagl skandali, hiikiimetin gazetecilere yalan sdyleyebildigini
gosteriyordu. 1 Mayis 1960 giini Sovyet topraklari iizerinde diisiiriilen ABD

U2 casus ugaginin, aslinda casus ucak degil bir meteoroloji araci oldugunun

30



soylenmesi bunun bir Ornegi idi. Cok kisa bir siire sonra, 1961’in Nisan
ayinda fiyasko ile sonuclanan Domuzlar Koérfezi c¢ikarmasi hiikiimet ile
basin arasinda yeni bir gerilim yaratti. Domuzlar Korfezi, siirgiindeki
Kibalilar tarafindan Fidel Castro rejimini devirmeye yonelik gerceklestirilen
ancak biiyiik bir basarisizlik ile sonu¢lanan bir operasyondu. Baskan John F.
Kennedy ise, tuhaf bir bicimde, c¢ikarmanin basarisizlikla
sonu¢lanmasindan The New York Times’t suglu tutacakti. Zira gazete,
kendisine sizdirilan ¢ikarma planimi ulusal giivenlik gerekcesi ile haber
yapmamasl icin son anda ikna edilmisti. Kennedy ise The New York Times
ikna olmayip haberi yapsaydi c¢ikarma mecburen iptal edilecekti ve
boylelikle fiyasko ile sonuc¢lanmayacakti diyerek kendisini savunmaya
calismisti. Weaver’in (1974: 76) aktardigi iizere, The New York Times’in
yonetici editorii Clifton Daniel, Kennedy’nin tuhaf suclamasini kabul
etmese de haberi yayinlamaktan vazge¢menin hata oldugunu kabullendi.
Yapilmayan Domuzlar Korfezi haberinin gazetecilik agisindan onemi ise,
yine Weaver’in (1974) anlatimina gore, catismaci gazetecilige giden yolu

doseyen taslardan baslicasi olmasiydi.

Watergate ile zirveye cikan catismaci gazetecilik, devlet sirlarinin haber
olup olmamasi, gazetecilerin mahkemelerde ifade vermeyi ya da sahitlik
yapmay1 kabul edip etmemesi gibi hassas alanlarda devam etti ve bu siirecte
haber kaynagini aciklamak yerine hapse girmeyi tercih eden gazeteciler
oldu (Weaver, 1974). ABD basininda idealize edilen nesnellik ve tarafsizlik
ilkelerini Uist bir noktaya tasiyan c¢atismaci gazetecilik, karmasik yargi
siireclerini de kapsayarak giiniimiizde de devam ediyor. Yakin ge¢cmisten ¢cok
carpici bir catismaci gazetecilik 6rnegi ise, ABD ordusu tarafindan Irak’in
Abu Ghraib hapishanesindeki mahkumlara yapilan sistematik iskencenin
fotograf ve belgelerinin 2004 yilinda CBS News tarafindan yayinlanmasi. Bu
fotograf ve belgeler de karmasik yarg: siiregleri esliginde, ABD basini ile

Beyaz Saray arasinda ¢atigsma yaratmaya devam etti.
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Tabloid habercilik ise “daha kolay yutulur” nitelikteki haberlerden
olusuyor. 6 Eyliil 2022’de Birlesik Krallik basbakani olarak atanan Liz
Truss’in gorevde ne kadar dayanabilecegini bir marulun taze kalabildigi
sure ile karsilastirarak haber yapan Daily Star gazetesi, bu kolay yutulur
haberciligin son zamanlardaki en gozde gazetesi oldu. Gazetenin bir
muhabirinin evine bulunan “Marul Liz” figiirii, biitiin diinyada takip edilen

bir figiire doniistii.

Breaking: The lettuce will make a speech to the nation at 18:00

Daily Star muhabirinin evinde cekilen fotograf.
“Marul Liz” figiirii, Birlesik Krallik bayraginin yaninda goriiliiyor.

Heniiz salatalik tazeligini kaybetmeden istifa etmek zorunda kalan Liz
Truss, Birlesik Krallik tarihindeki en kisa siireli bagbakan olma {invanini
kazandi. “Marul Liz” figiiriiniin akillara getirdigi esas soru ise Otto, Gloger
ve Bloukes’in (2017) daha 6nceden sormus olduklar1 gazetecilik kiiresel
eglence endiistrisinin bir parcasina mi doniisiiyor sorusu. Zaten yarig
formatinin da altinda haberi eglendirerek vermek yatiyor. Ancak Esser’in
(1999) iizerinde durdugu esas nokta salt tabloid gazeteler degil, prestij
basindaki siyaset haberlerinin de giderek yumusayarak “tabloidlesmesi”

suireci. Prestij basin etkileyen tabloidlesme siireci ticari kaygilar ve reklam
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alma baskisi ile yakindan ilintili. Tabloidlesen haberler giderek daha kisa ve
daha giindelik dil kullanan, resim ve ¢izim ogelerine bolca yer veren ve

cinsellik haberlerini icerebilen bir habercilik bicimi (Esser, 1999).

Rekabet ve reklam alma kosullarinin daha farkli oldugu Almanya ve ABD
gibi diger {iilkelerde tabloid yayinlar ¢ok ilgi gérmezken, Birlesik Krallik
basini tabloid ve prestij basin arasinda belirgin bir bicimde ikiye ayrilmis
durumda. Tabloid gazetelerin haftaici 11 milyonun, hafta sonu ise 12
milyonun iizerinde sattig1 Birlesik Krallik’ta siyasetcilerin 6zel hayatlarinin
haberlesmesi ile ilgili de bir tabu bulunmuyor (Esser, 1999: 297). Birlesik
Krallik basin mensuplari ile Almanya gibi diger iilkelerin basin mensuplari
arasinda bu tabular {izerinden bazen tartismalar yasaniyor. Birlesik Krallik
basin mensuplari Alman basinimi “resmi gazete gibi” sikici olmakla
elestirirken, siyasetcilerin kisisel hayatlarina yonelik haber yapmanin tabu
oldugu Almanya’daki basin mensuplar: Birlesik Krallik basinini fiitursuz

buluyor (Esser,1999: 296)

The Sunday Times (1992) ise, kisisel hayatlarini haberlestiren kapiyi
siyasetcilerin kendilerinin araladigini belirterek, bu tarz haberlerin mesru
oldugunu savunmustu. Ne de olsa “mutlu aile pozu,” siyasetgiler i¢in bir oy
toplama yontemi. Bu mutlu tabloyu sarsan aldatma gibi durumlarin haber
olmasi da boylelikle mesrulasiyor. Franklin (1996) ise, The Times ve The
Guardian gazetelerinin 1990-1994 yillar1 arasindaki parlamento haberlerini
analiz ettigi c¢alismasinda, prestij basinin bu iki gazetesinin de
tabloidlestigini ortaya c¢ikariyor. Birlesik Krallik prestij basinindaki bu
durum, 1996 yilinda 46 milletvekilinin imzaladig1 bir tezkere ile parlamento
giindemine bile tasinmigsti. Tezkerede,
Meclis, Birlesik Krallik’taki siyaset ve giincel olaylara iliskin
yapilan haberler ve analizlerin niteligindeki sert diisiisten
kaygilanmaktadir; bu diislisiin, bilhassa da politikalar yerine
kisilere ve esas yerine onemsiz hususlara odaklanmak sureti ile

son zamanlarda hiz kazandigini ayrica not etmektedir (aktaran
The Guardian, 1996).
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ifadeleri yer almisti. Endiselerini kayit altina alan 46 milletvekili,
tezkerenin devaminda Birlesik Krallik’taki gazete editorlerini daha ciddi ve
kisiler yerine politikalara odaklanan bir siyaset yayinciligl anlayisi

benimsemeye davet etmislerdi.

Siyaset haberlerinin niteligini etkileyen daha yeni bir egilim ise,
ozellikle gen¢ gazeteciler arasinda yayilan “takipgilerim diizeltir” anlayisi
ile haberleri dogrulugunu teyit etmeden duyurmak. Anonim olarak beyanat
veren gen¢ bir muhabir bu anlayisi benimsedigini kabul ediyor (Toff, 2019:
19). Tecriibeli bir haber editorii ise olasi yanlislari diizeltme gorevini Twitter
takipgilerine havale ederek gazetecilik yapilamayacagini vurguluyor (Toff,
2019: 20). Avrupa basinindaki siyaset haberleri ise giderek daha da
partizanlasiyor. Tiirkiye basini, partizanligin ug¢ bir bi¢cimine doniismiis

durumda. Partizan se¢im haberciliginin secmen tizerinde de etkisi var.

II. I Secim Haberlerinde Partizanlik: Avrupa ve Tiirkiye Basini Ornekleri

Secim ve siyaset haberlerini aktarirken nesnellik ve tarafsizlik ilkelerine siki
sikiya bagli kalmaya calisan ABD basininin aksine, Avrupa ve Tiirkiye
basininda partizanlik baskin ¢ikiyor. Bu ABD basininin tamamen tarafsiz
oldugu biciminde algilanmamali. Ancak Patterson ve Donbach’in (1996)
vurguladiklan iizere, Birlesik Krallik ile birlikte Avrupa’da da bir basin
kurulusunun bir partiye veya lidere acikca destek vermesi miimkiinken
Amerikan basininda benzer nitelikteki destek daha ¢ok bireysel yazarlarin
koselerinde yer bulabiliyor. Partizanlik, gorsel yerine yazili basinda daha

yaygin (Patterson ve Donbach, 1996).

Patterson ve Donbach (1996), partizanligin haber yapim siireclerini ne denli

etkiledigini anlayabilmek amaciyla 1991-1993 vyillar1 arasinda bir deney

34



yiriittiller. Birlesik Krallilk, ABD, Isve¢, italya ve Almanya’dan 1361
gazetecinin katildig1 deney, arastirma ekibi tarafindan olusturulan bir dizi
varsayimsal durum icinden hangilerinin haber degerinin gazeteciler
tarafindan daha yiiksek bulundugunu tespit etmeyi amagliyordu. Deneyin
sonucunda, habere partizan yaklasimin Alman ve Iitalyan gazeteciler
arasinda ¢ok yiiksek, Amerikan gazeteciler arasinda ise ¢ok daha diisiik
oldugu goriildii. italya’da partizan haberciligi engelleyen bir yasanin
bulunmamasi vurgulanmaya deger bir ayrinti. Ancak partizanlik, en az
oldugu ABD de dahil olmak {izere, habercilerin haber yapma siire¢lerinde
“Olgiilebilir bir degisken” (Patterson ve Donbach, 1996: 463). Tartisilmasi
gereken esas mesele, bu Olgiilebilir degiskenin haberlere ne derece etki
ettigi.

Bir baska NewsLabTurkey (Ruacan, 2022: 45-46) raporunda deginilmis
oldugu lizere partizanlik, Hallin ve Mancini’nin (2004) siniflandirmasina
gore Akdeniz tipi “kutuplagmis ¢ogulcu” basinin yapisal bir 6zelligi. Ancak
Yildirim, Baruh ve Carkoglu’nun (2021) tespitlerine gore, Tiirkiye’deki
durum artik bu modelde anlatilan 6zelliklerin de Otesine gecerek basinin
cesitli yollarla iktidar tarafindan fiilen ele gecirilmesine doniismiis
durumda. Bu yontemlerin en etkili olani ise muhalif ya da olas1 muhalif
medyanin sahiplik yapilarini degistirerek el koymak. El koyma siireci,
hedefe konulan kurulusun agir vergi cezalar ile bezdirilmesinin ardindan
genellikle Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurulu araciligi ile tek

katilimcis1 olan “ihaleler”

diizenlenerek hiikiimete yakin kisilere satin
aldirtilmas:1 seklinde ilerliyor. 2004 yilinda STAR TV, 2007 yilinda Ciner
Holding’e ait medya kuruluslari, 2011 yilinda Vatan ve Milliyet gazeteleri,
2018 yilinda Hiirriyet gazetesinin sahiplik yapilarinin degistirilme siiregleri
bu yollarla ilerledi. Bir diger yanda ise kiiciik dlgekli “muhalif yayin

mahalleleri” ortaya ¢ikt1 (Yildirim, Baruh ve Carkoglu 2021: 333).

Tiirkiye basinindaki gerek devlet eli ile sahipligi degistirilen kuruluslar

gerekse kiiciik 6l¢ekli muhalif kuruluslar, giderek daha partizan bir ¢izgide

35


https://www.newslabturkey.org/demokratik-surecler-baglaminda-dezenformasyon-yasasi/

yayin yapmaya devam ediyorlar. Eszamanli olarak, Tiirkiye’deki anket
sektorii daha rekabetgi hale geliyor ve siyasal sistem Amerika’daki gibi iki
keskin kutuplu bir yapiya evriliyor. Hatirlanacag1 iizere, iki kutuplu
sistemler rekabetci bir anket sektorii ve rekabetci bir medya ile birlesince at
yarisl cercevelemesi icin ABD’deki gibi ideal bir altyapi olusuyor. Ancak
Tiirkiye’deki kosullar ABD’den 6nemli acilardan ayriliyor. ABD’deki medya
sahipligini serbest piyasa kosullar1 belirliyor. Partizanligin az 6l¢iilebildigi
rekabetci bir medya, zaman zaman ¢ok yanlis ¢iksa bile uluslararasi yazinda
“altin standartlar” olarak tabir edilen anket standartlarini karsilama orani
daha yiiksek olan anketleri Amerikan kamuoyu ile paylasiyor. ABD’deki bu
kosullar altinda, birinci boéliimde tartisildig1 {izere, anketlerin “pesine
takilma” etkisi daha baskin ¢ikiyor. Tiirkiye’de ise medya sahipligi devlet eli
ile tasarlanirken, 2000’li yillarin basindan itibaren daha cok gelismeye
baslayan anket sektoriiniin calismalar1 “altin standartlar” acisindan
sorunlu. Partizanlig1 yiiksek diizeyde Olciilebilen medyanin tartismali
anketlere dayali yayincilik yapmasi kendi kitleleri icinde kotiimserlige,

siyasetten sogumaya ve se¢im inkarciligina evrilmeye daha yakin.

Ulke Adr Amerika Birlesik Tiirkiye Cumhuriyeti
Devletleri

Siyasal Sistem Iki Kutuplu Bagskanlik | Iki Kutuplu Bagkanlik
Sistemi Sistemi

Medya Sahipligi Serbest Piyasa Devlet Eli
Kosullar

Anket Sektorii Rekabetci Altin 2002 Sonrasi Rekabetci
Standartlara Yakin Altin Standartlara Uzak

Medyada Partizanhik | Az Olciilebilir Yiiksek Olgiilebilir

Secmen Uzerinde Daha | Pesine Takilma Kotliimserlik,

Olasi Etki Siyasetten Soguma,

Se¢im Inkarciligi

Tablo I: ABD ve Tiirkiye arasinda karsilagtirma
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Balkir ve digerlerinin (2008) 22 Temmuz 2007 genel secimine odaklanan
arastirmasindan c¢ikan sonuclar bu cercevede oldukca diisiindiiriicii. Bahsi
gecen donem, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin iktidar olmakla birlikte heniiz
hakim parti konumuna gelmedigi ve medyanin daha renkli oldugu yillar. 7
Temmuz-22 Haziran 2007 araliginda Hiirriyet, Zaman, Posta ve Cumhuriyet
gazetelerinin sec¢im haberlerini inceleyen ekip, adaylarin politikalar:
hakkinda hemen hemen hi¢ haber yapilmadigini ve haberlerde koalisyon
olasiliklarinin 6ne ¢iktigini vurguluyorlar. Anketlerin az haberlestigi, Adalet
ve Kalkinma Partisi’nin nicel olarak en c¢ok haber olmakla birlikte, bu
haberlerin niteliginin yiiksek oranda olumsuz olmasi Balkir ve digerlerinin
(2008) baska bulgular: arasinda. Yazarlar anketlerin se¢im siirecinde az yer
almis olmasinin en muhtemel sebebinin, giiniin kosullari icerisinde basinin
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 6nde gittigini kamuoyuna yansitmamak
olabilecegini belirtiyorlar (Balkir ve digerleri, 2008). Bir baska deyis ile,
donemin basini se¢gmende pesine takilma etkisi yaratmamak i¢in ¢aba

gostermis olabilir.

Celikiz’in (2018) arastirmasi, degisen siyasal sistem ve medya sahipligi
yapisinin, se¢cim haberlerini de nasil koklii bir bicimde degistirdigini ortaya
cikariyor. Celikiz; Selahattin Demirtas, Ekmeleddin IThsanoglu ve Recep
Tayyip Erdogan’in yaristiklari 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligl Se¢imine
odaklaniyor. Bu se¢im, cumhurbaskaninin halk tarafindan secildigi ilk
secim olma o6zelligini tasiyor. Secime giden siirecte Kanal D, ATV ve Star
televizyonlarinin ana haber biiltenlerini yakindan inceleyen Celikiz, adaylar
arasinda en ¢ok haber olanin %53 oran ile Erdogan oldugunu tespit ediyor.
Calismasina degisik Olciitler ile devam eden Celikiz, haber biiltenlerinin
dengeli ve tarafsiz habercilik ilkelerine uymadiginin altim ¢iziyor. Celikiz
(2018:160), haber biiltenlerinin iceriginin medya sahipligi yapisi ile de

dogrudan baglantili oldugunu ve calismaya dahil edilen her bir medya
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grubunun haberleri kendi menfaatleri dogrultusunda sekillendirdigini

sonuclarina ekliyor.

Toprak ve Kogak (2021) ise, Tiirkiye secim haberciliginde nesnellik ve
dengelilik ilkelerinin yerini ideolojik hegemonya yaratma miicadelesinin
aldigini séylilyorlar. iki arastirmacinin ele aldiklari vaka, 24 Haziran 2018
ginii erken secime gidilmesi kararinin, 19 Nisan 2018 tarihli Sabah, Milliyet,
Sozcii ve Hiirriyet gazeteleri iceriklerinde nasil verildigi. Toprak ve Kocgak
(2021) bu incelemenin neticesinde, Tiirkiye’de yaratilan medya sahipligi
yapisinin, medyadaki ideolojik sdylemi tayin eden ¢ok baskin bir unsur
oldugu sonucuna ulasiyorlar. Giines (2019) de ayni secimi farkli bir
cerceveden izleyerek benzer sonu¢lara ulasmis durumda. Cumhuriyet, Sabah,
Sozcii ve Yeni Safak gazetelerinin haber basliklarini secimden bir giin once,
secim gilinii ve secimden bir giin sonra, yani 23, 24 ve 25 Haziran 2018
giinlerinde inceleyen Giines, “[g]enel olarak haber basliklarinda, ideolojik
unsurlarin giici ve iktidar1 elde tutabilmek ve/veya ulasabilmek icin
toplumsal vyapiy1 yoOnlendirebilme ve sekillendirebilme c¢abalarini
destekleyen nitelikte ifadelerin yer aldig1 goriilmiistiir” sonucuna variyor
(Glines, 2019: 26). Kanaatimce Giines’in (2019) calismasindan c¢ikan en
endise verici sonug, karsit secmen hakkinda kullanilan ifadelerin ortiilii

tehdit boyutuna bile varabiliyor oldugu.

Devlet eli ile sekillendirilen Tiirkiye medyasinda toplumsal yapiy
yonlendirmenin basat aktorlerinden birisi ise, Ertuna’nin (2018) “kanaat
teknisyeni” olarak adlandirdigi konuk uzmanlar. Tiirkiye’de ilk bolimii
ATV’de 6 Subat 1994 giinii yayinlayan Ali Kirca yonetimindeki “halkin sesi”
formath Siyaset Meydani programi, yirmi yil boyunca televizyonlara
damgasini vurdu. Cok tutan bu format, diger 6zel kanallarda uygulanmaya
ve ragbet gormeye devam etti. Ertuna’nin (2018) tespitine gore bu
programlar giindemi belirlemeye basladik¢a, ¢cogu biiyiik holdinglere bagh
olan televizyon kanallar1 araciligi ile iktidar-medya iliskilerinin bir parcasi

haline geliverdiler. Boylelikle de siradan insanlarin konuk olabildigi
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programlar olmaktan ¢ikip, 6zenle se¢ilen ve “kanaat teknisyeni” vazifesini

gorecek konuklarin ¢iktig1 birer programa doniistiiler (Ertuna, 2018).

-
;:\,.
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SIYASET MEYDANI

Ertuna (2018) bu programlarin editdr, yapimci ve sunucu gibi cesitli
kademelerinde calisan 24 kisi ile anonim goriismeler yapti. Bu anonim
goriismelerden ortaya c¢ikan sonug, Tiirkiye'yi sarsan her siyasi olayin
ardindan giincellenen ve bir daha konuk olmas:i miimkiin olmayan
konuklarin elendigi, yenilerinin ise titizlikle secildigi bir konuk listesi
bulundugu. Konuk listesine cumhurbaskanligli makami tarafindan dogrudan
miidahele edilebildigi, ilk defa konuk edilmesi planlanan bir kisinin
degerlendirilmesi i¢in en etkin 06lciitiin ise daha 6nce A Haber’e konuk olup
olmamak oldugu da diger tespitler arasinda. Ertuna (2018: 71) ile goriisen
bir konuk koordinatorii, yeni bir konuk {izerinde tartisilirken, “A Haber
aldiysa tamamdir,” diye bir anlayis birligi oldugunu soyliiyor. Asag: yukari
bir hesaba gore Tiirkiye’de televizyonlara konuk olabilen 5 kadin-72
erkekten olusan 77 kisilik bir kanaat teknisyeni listesi bulunuyor (Ertuna
2018: 78). Halklarin Demokratik Partisi'ne vyakin konuklarin
cagrilamamasinin  gayriresmi bir kural haline doniistiigi kanaat
teknisyenligi sektoriinde, kendileri konuk olmak istemeyen meslek
gruplarinin en basinda calistiklarn {niversiteler tarafindan haklarinda
sorusturma agcilabileceginden c¢ekinen akademisyenler geliyor (Ertuna,

2018).

31 Mart 2019 yerel se¢imleri ise hem anketler {izerinden haberciligin hem de

mobil uygulamalar araciligiyla iletilen “son dakika” secim haberlerinin
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siklikla iletildigi bir dénem oldu. Akyiiz’iin (2019) vurguladig: iizere,
Tiirkiye’de mobil bildirimler son dakika haberlerinin iletilmesindeki
listiinliigii televizyonlarin elinden almis olsalar da bu iletilerin biiyiik bir
cogunlugunun tik tuzagi olmasi habercilige olan giiveni zedeliyor. Akyiiz
(2019), secim oncesindeki 21-28 Mart haftasi boyunca 22 haber kurulusu ve
internet haber sitesinin mobil uygulamalarinin gonderdigi 1568 bildirimin
tamamini inceledikten sonra bu sonuca variyor. Bu kuruluslarin arasinda
dijital dogumlu olanlar da var. Bu 1568 bildirimin yiizde 41’ini siyasete
iliskin olanlar olustururken, bunlarin kendi icinde yiizde 25’e yakini1 Recep
Tayyip Erdogan’in demeglerinden olusuyor (Akyiiz, 2019: 159). Tik tuzaklari
hem dijital dogumlu hem geleneksel medya tarafindan gonderilirken, yiizde
6/ gibi yliksek bir oran ile en ¢ok tik tuzagi gonderen kurulusun Sozcii
oldugu ortaya cikiyor (Akyiiz, 2019: 164). Tik tuzagi olan se¢im haberleri,
yukarida tartisilmis olan basinda tabloidlesme siirecinin bir uzantisini
olusturuyor. Tiirkive medyasinda 6nemli bir secim 6ncesinde bu kadar ¢cok
tik tuzakli haber bildiriminin gonderilmis olmas: tabloidlesmenin
Tiirkiye’de daha ayrintili bir bicimde tartisilmasi gerektigini ortaya

koyuyor.

Hassasiyet ile tartisilmasi gereken esas baslik ise anketler. Zira Tiirkiye’de
anketlerin 6nemli bir kisti sorunlu. Aydas, Moral ve Tosun (2022),
2011-2019 yillar arasinda gerceklesmis olan sekiz secime yonelik yapilan
toplam 295 anketi ayrintili olarak incelediler. Bu anketler maliyet, uzman
eksikligi, orneklem se¢imindeki yanlighiklar ve diger sebeplerle tarafsiz ve
glivenilir olmaktan uzak. Ug arastirmacinin sonucuna gore anketlerin
biiyiik cogunlugunun anket metodolojisi alanindaki uluslararasi
yazinda ve uluslararasi meslek birlikleri tarafindan altin
standartlar olarak kabul goren kuram, ilke ve prosediirlere
uymadan gerceklestirildigi ve basta bu nedenle secim

sonuclarim1 tahmin etmede biiyiik 6l¢lide yanildiklar1 ortaya
cikiyor (Aydas, Moral ve Tosun, 2022: 89-90).
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Sadece cep telefonu olanlarla goriismek, cep telefonu oldugu halde vatandas
olmadig1 icin oy veremeyecek olanlarla yine de goriismek, goriisiilecek
kisilerin listesini belirli bir market =zinciri veya bankadan almak
Tiirkiye’deki Orneklem hatalar1 arasinda en cok yapilanlardan. Anket
sirketlerinin seffaf olmamasi nedeniyle Tiirkiye’de konusulan Tiirkce
disindaki dillerde anket yapilip yapilmadigi da bir soru isareti olarak
duruyor (Aydas, Moral ve Tosun, 2022).

Altin standartlara uyulmaksizin yapilan anketler ve bunlarin partizan basin
tarafindan kamuoyu ile paylasilmasi basli basina bir tartisma. Searles,
Smith ve Sui’nin (2018: 889) isaret ettikleri lizere, aksini gosteren anketleri
yok sayarak yapilan partizan secim haberciligi, sadece bu yayinlari izleyen
secmenler arasinda bir “sahte ortak diisiinme etkisi” yaratiyor. Bu etki,
secim beklendigi sekilde sonuclanmadigl zaman muazzam bir hayal
kirikligina, se¢imde hile vyapildigina yonelik keskin bir kanaate,
kotlimserlige ve se¢im sonuglarini inkar etmeye evrilebiliyor. Searles, Smith
ve Sui (2018), 2014 Amerikan ara secimlerine yonelik olarak 1034 denek
lizerinde yaptiklar1 calismada, sahte ortak diisiinme etkisinin ve bunun
devaminda gelen secim inkarciliginin bireyler iizerinde ¢ok siddetli etkileri

olabilecegini dogruluyorlar.

Dawson (2022) tarafindan Tirkiye se¢cmenleri arasinda yapilan yeni bir
deneyden c¢ikan sonuglar daha temkinli. Dawson, 2020 yilinda 806
katilimciya, yaklagsmakta olan varsayimsal bir yerel secim sonucunu tahmin
eden yine varsayimsal bir dizi anket sonucu hazirladi. Muhalefet ve iktidar
arasinda dengeli bir bicimde dagitilan denekler toplamda 9672 varsayimsal
anket incelediler. Dawson’in (2022) ulastig1 en ¢arpici sonug, Tiirkiye’de
iktidar secmeninin anketin sonucuna, muhalif secmenin ise anketi kimin
yaptigina 6nem vermesi. Iktidar segmeni sonug iktidarin zaferini isaret ettigi
miiddetce anketi kimin yaptigini ya da nerede yayinlandigini 6nemsemiyor.
Mubhalif se¢cmen, anketleri kimin yaptigina biiyiik 6nem verirken en ¢ok

Sozcii ve Cumhuriyet gazetelerinde yayinlanan anketlere inaniyor. Muhalif
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secmenin bir diger 6zelligi de gercekci olmasi. Yapilan deneyde muhalif
secmen, Dawson’in (2022) hazirladigi varsayimsal anketler icinde
muhalefeti 10 puan gibi acik ara 6nde gosteren anketlere siiphe ile yaklasti.
Mubhalefeti 2 ya da 3 puan kadar onde gosteren anketler muhalif segmene

daha inandirici geldi (Dawson, 2022).

Temkinli secmen nezdinde en inandirici olan anketler belki de algoritmalar
ile hazirlananlar olacak. Raporun ii¢lincii ve son boliimii, 2008 yilindan bu
yana vyiiriittiigli algoritmik tahminler ile ABD se¢im haberlerine damga
vuran Nate Silver ekseninde gelisen tartismalara odaklaniyor. Algoritmik
tahminler se¢im haberciligini kdkiinden degistirebilir mi? Yoksa sadece

Silver 6zelinde kalan kisith bir alan ile mi kars1 karsiyay1z?
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BOLUM III: “ALGORITMALARA GORE ONDE”: NATE SILVER
EKSENINDE YENI SECIM HABERCILIGI TARTISMALARI
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“Anketlere Gére Onde”: Medya, Kamuoyu Anketleri ve Secim Haberciligi Uzerine
Bir Inceleme raporunun son béliimii, 2008 yilindan bu yana yaptig1 yiizde
yiize yakin kesinlikteki secim sonucu tahminleri ile siyaset gazeteciliginde
yeni tartismalar baslatmis olan Nate Silver’a odaklaniyor. ABD’nin en
prestijli {iniversiteleri arasinda yer alan University of Chicago’dan mezun
olduktan sonra bir siire danismanlik sektoriinde calisan Silver, ardindan
cevrimici poker oynayarak hatir1 sayilir bir miktarda para kazanmas.
Silver’in bir diger merak ise beyzbol. Algoritmalar ile giderek daha ayrintilh
calismalar yapmasi da beyzbola olan merakindan kaynaklaniyor. Silver’in
beyzboldaki “atic1” ya da Ingilizcesi ile “pitcher” olarak adlandirilan
oyuncunun performansini 6l¢mek iizerine gelistirdigi “Atici Deneysel
Karsilastirma ve Optimizasyon Testi Algoritmas1” (Ingilizcesi ile Pitcher
Empirical Comparison and Optimization Test Algorithm ya da kisaca PECOTA),
beyzbol diinyasinda giderek yayildi. Silver, PECOTA’nin popiilerliginden
hareketle The Baseball Prospectus isimli bir de blog baslatti.
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Silver’in baslattig1 bir diger blog olan fivethirtyeight.com ise, The Daily Show
programi sunucusu Jon Stewart tarafindan “Algoritma Tanris1” ilan
edilmesine vesile olacak olan siyaset blogu idi (The Wrap, 2012). 2012
seciminde The New York Times’a entegre olan bu blogun adi, ABD baskanlik
secimi siirecinde seciciler kurulunda gorev yapan 538 seciciye atif yapiyor.
Butterworth’iin (2014) hatirlattigi iizere, Silver 2008 seciminde 50 eyaletten
49’undaki sonuclari, 2012 seciminde ise 50 eyaletin tamaminin sonuclarini
tam isabetle tahmin etti. 18. yiizyi1lda yasamis olan Thomas Bayes’in olasilik
teorisinden faydalanan Silver, hem baskalar1 tarafindan yapilan secim
anketlerinin toplu analizini yapiyor hem de oylarin yiizdelik dagilimi yerine

bir adayin kazanma olasiligini hesapliyor.

President President Senate
how. & Forecast Now-cast Mow. & Forecast
Barack Obama Mitt Romney
%91 . O EI?,FJ&,MI ) :2237 . O

81.3% s 18.7%

+1.2

Silver tahminlerini kazanma sans1 {izerinden yapiyor.
The Daily Silver secim biiltenindeki bu grafik, 6 Kasim 2012 tarihinde adaylar Barack Obama ve Mitt
Romney’nin kazanma olasiliklarini belirtiyor.
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Butterworth (2014), ilk kez Silver vasitasi ile biiyiik veri ve algoritma gibi
kavramlarin se¢cim haberciligi diline sirayet ettigini, buradan devamla da
Silver’in, at vyaris1 cercevelemesine alternatif olusturan yeni bir
“istatistiksel cerceveleme” paradigmasi baslatmis olabilecegini diisiiniiyor.
Baskalar tarafindan “Nate Silver etkisi” (Toff, 2019) ya da benim tercih
ettigim ifade ile “algoritmik cerceveleme” olarak adlandirilabilecek bu
gelisme, raporun basinda deginilmis olan secim haberlerindeki
kesinlik-belirsizlik ikilemini kesinlik lehine ¢oziiyor. Ancak tam da bu
ylizden ABD’nin yerlesik basin diizeni Silver’a mesafeli. Poker ve beyzbol
tutkunu “diinkii ¢ocuk Nate’in” siyaset ve secim haberlerine damga
vurmasi, Washington’in tecriibeli basin mensuplarini rahatsiz ediyor.
Silver’in kendisi de heyecan unsurunu zedelediginin farkinda. Kraliyet
Istatistik Toplulugu'na verdigi bir miilakatta, viiriittiigii isabetli
tahminlerin katilin kim c¢iktigin1 filmin basinda sdylemeye benzedigini
kabul eden Silver, heyecani secimin sonuna kadar canli tutmaya ¢alisan
siyaset gazetecilerini anladigini soyliilyor (The Royal Statistical Society,

2013).

Secim sonuglarina yonelik tahminlerin kesinligi ile ilgili tartisma bir diger
yoni ile piyasalara ve Tiirkiye’de yasak olan secim bahislerine dayaniyor.?
14 Mayis 2023 giini yapilmasi beklenen Tiirkiye Cumbhuriyeti genel
secimlerine ve cumhurbaskanlig: secimine yonelik bahislerin de bir siiredir
oynandigl secim bahisi piyasalari, bir yazarin analizine gore anketlerden
daha iyi bir secim tahmini enstriimani olabilir (Rotschild, 2009). Algoritmik
hesaplamanin tahmin piyasalarini nasil sekillendirecegi ise bambagka bir
etik tartisma. Algoritma destegi ile oynanan bahis, bu imkana erisimi

olmayanlar karsisinda haksiz bir iistiinliik sagliyor olabilir mi?

3 Tiirkiye, secimler lizerine yurtdisi internet siteleri lizerinden bahis oynanmasini da
yasakliyor. Yurtdisi bahis sitelerine Tiirkiye icinden erisim engeli bulunuyor ve bu
sitelerinin adlarinin Tiirkiye medyasinda paylasilmasi yasak. Tiirkiye’de izin verilen tek
bahis tipi spor miisabakalarina yonelik (Bkz: 7258 sayili Futbol ve Diger Spor
Miisabakalarinda Bahis ve Sans Oyunlarinin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun).
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Bahis piyasalar1 tartismasi nereye evrilirse evrilsin, anketler ve menkul
kiymetler piyasalari arasinda hizl bir etkilesim oldugu zaten biliniyor. Bu
duruma en ¢arpici 6rnek Worcester (1980: 579)’in aktardigi, 3 Mayis 1979
seciminden bir gece oOnce, Londra’min The City olarak anilan finans
merkezinde yayilarak yatirimcilar arasinda biiyiik bir panik yaratan asilsiz
anket. O gece ¢ikan bir dedikoduya gore “cok saygin bir anket sirketi,”
secimi Is¢i Partisi’nin kazanacag1 sonucuna ulasmist1 ancak “gordiigii baski
sebebi ile” anketi kamuoyu ile paylagsmaktan vazge¢mek zorunda kalmisti.
Gercekte var olmayan anket, yatirimcilar arasinda biiyiik panik yaratti ve
pivasalarda dalgalanmalara neden oldu. Yine Worcester’in (1980: 560)
aktardigina gore bu asilsiz anket etrafinda yasanan olaylar City View isimli
yayinin yorum kosesinde, “insanlar, diin cilizdaninin tehdit edildigini
diisiinenler arasindan bazilarinin yaptiklarindan ¢ok daha onurlu bir
bicimde Oliime vyiiriimiislerdi,” seklinde yorumlandi. Olmayan anket,
anketler yasaklansin mi sorusunu Birlegik Krallik’ta bir kez daha giindeme
getirmisti. Peki ama yasaklamak yerine “kesinlestirmek” bir yontem olmal1
mi? Iste Nate Silver eksenindeki tartismalar bu noktada diigiimleniyor.
Ancak bu kesinlestirme tartismasi, aslinda 1973 yilinda Meyer’in ortaya
att1f1 “hassas gazetecilik” kavramina dayaniyor. Oziinde ise gazetecilik ile

(hesaplamali) sosyal bilimler ne kadar i¢ ice ge¢meli sorusu var.

ABD’de gazetecilik egitimi, 19. yiizy1l sonlar1 ve 20. yiizyil baglarinda ingiliz
dili, kompozisyon yazimi ve derleyicilik eksenli gelismeye basladi. 1908’de
kurulan University of Missouri Gazetecilik Fakiiltesi ve 1912’de kurulan
Columbia Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi miistakil gazetecilik egitimi
veren ilk kurumlar oldu. Miifredatta kompozisyon yazimindan sosyal
bilimlere kayis ise 1930’da University of Wisconsin’de Siyaset Bilimi ve
Sosyoloji doktora programlari icinde bir yan dal olarak acilan gazetecilik
programi ile basladi. University of Wisconsin’den sonra baska tiniversiteler
de c¢ogunlukla yiiksek lisans ve doktora diizeylerinde gazetecilik

programlari agmaya basladilar. Lisans diizeyindeki gazetecilik egitimi ise
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bir siire daha kompozisyon yazimi agirlikli olmaya devam etti. 1970’lere
gelindiginde lisans, yiiksek lisans ve doktora diizeylerinin tiimiinde sosyal
bilimler agirlikli miifredatlar baskin ¢ikt1 (Weaver ve McCombs, 1980:
480-482).%

Nitekim 1960’larin sonu ve 1970’li yillarin basi, Meyer Onciiliigiinde
istatistik programi destekli muhabirligin basladig: ve “hassas gazetecilik”
(Meyer, 1973) kavraminin tartismaya acildigi donemdi. Meyer, istatiksel
veri analizi yontemlerini bir bursiyer olarak bulundugu University of
Harvard’da iken kullandig1 “Harvard Data-Text” isimli program ile
ogrendi. Bu yontemleri 1967 yilinda ABD’nin Detroit sehrinde polis ile
Afrika kokenli vatandaslar arasinda ¢ikan catismalar1 haberlestirmek amaci
ile kullanarak istatistiksel veri destekli haberciligin tohumlarini atmis oldu.
Meyer’in ayaklanmaya dair haberlerini yayinlayan Detroit Free Press Pulitzer
Odiilii’ne layik goriildii (Gehrke ve Mielniczuk, 2017). Meyer (1973: 14),
giderek daha karmasik gelen toplumsal olaylar1 anlayabilmek adina,
gazeteciligin “aceleye gelmis sosyal bilim” gibi olmasi1 gerektigini soyledi
ve sosyal bilimler ile i¢ ice gecmis ‘“hassas gazetecilik” kavramini ortaya
att1. Meyer iki arastirmaci ile yakin zamanda yaptig1 bir miilakatta, hassas
gazeteciligin giiniimiizde biiylik bir sorun haline gelen dezenformasyon ile
miicadelenin en etkin yolu olduguna inandigini da ekliyor (Gehrke ve

Mielniczuk, 2017).

Noelle-Neumann’in (1980) altin1 ¢izdigi iizere, ‘“hassas gazetecilik”
kavrami ilk ortaya atildiginda ¢ok hos karsilanmadi c¢iinkii bundan 6nce
yapilan gazeteciligin niteliksiz oldugunu ima eden bir yonii vardi. ilerleyen
donemde vyapilan tartigsmalar, sosyal bilimler ile gazetecilik arasindaki
temel farkliliklara odaklandi. Bir yazarin belirttigi iizere, gazeteciler ile
sosyal bilimcilerin ¢alisma yontemleri arasinda onemli yapisal farkliliklar

var. Bunlarin en basinda gazetecilerin hizli, sosyal bilimcilerin daha agir

* Tiirkiye’deki iiniversitelerdeki gazetecilik boliimlerinin miifredatina iliskin bir ¢alisma
icin NewsLabTurkey’in raporunu inceleyebilirsiniz: Aysel Cetinkaya. 2022. Tiirkiye’de
Gazetecilik Egitimi.
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calisiyor olmalar1 geliyor (Ladd, 1980). Nitekim gazeteciler sosyal
bilimcilerin temkinli ve yavas calisma bi¢cimlerinden hoslanmayabiliyorlar.
Bunun tam tersi de gecerli: Sosyal bilimciler ve anket uzmanlari,
gazetecilerin biiyiik bir hizla yayina verilebilecek yeni anketler talep
etmelerinden hoslanmiyorlar (Noelle-Neumann, 1980). Bu hiz talebi,
Ozellikle editorler ile anket uzmanlar1 arasinda siirtlisme yaratabiliyor.
Crespi’nin (1980) aktardigina gore, Gallup anketleri tam da bdyle bir
siirtlismeye sebep oldu. Gallup, editorlerin siirekli “yeni” bir anket talep
etmesinden otiirii, anketlere esas olan goriismelerin ne kadar zaman 6nce
yapildigini editorler ile bir dénem paylasmamaya basladi. Ciinkii editorler
icin goriismelerin {ic hafta kadar once yapildigi bir anket bile yeni
sayllmiyordu. Ancak zamanla editorler de anketlerin ¢cok hizli yapilmasinin
giivenilirligi zedeleyebilecegini anladilar ve bu olaganiistii hiz taleplerinden

vazgectiler (Crespi, 1980: 466-467).

iki alan agisindan c¢ok temel bazi kavramlar da farkli yorumlanabiliyor.
Noelle-Neumann’in (1980: 590) vurguladigi gibi “miilakat” bunlarin
baslicasi. Bir gazetecinin bu kelimeden anladig: ile bir sosyal bilimcinin
anladig1 bir hayli degisik olabiliyor. Ladd’in (1980) biitiin bunlardan yola
cikarak vardigi sonug, gazetecilik ile sosyal bilimlerin kurumsal ¢alisma

pratikleri arasinda temel bir uyumsuzluk oldugu yoniinde.

Ancak bu temel uyumsuzluk, oOzellikle secim haberciliginde sosyal
bilimlerin katkisina olan talebi azaltmak yerine cogaltti. Bu talep, Nate
Silver ile one ¢ikan biiyiik veri, algoritmik tahmin ve hesaplamali sosyal
bilimlerde karsiligin1 buluyor. Weaver ve McCombs (1980: 478), sosyal
bilimlerde ortaya cikan yeni egilimlerin ortalama 15 yil sonra gazetecilik
baglaminda tartisilmaya baslandigini belirtiyorlar. 2000’li yillarin
baslarinda olgunlasmaya baslayan hesaplamali sosyal bilimler ile
gazetecilik iligkisi de bu hesaba asag1 yukar1 uyuyor. Toff’un (2019) ABD’de
medya sektoriinde ¢alisan 41 profesyonel ile yaptig1 anonim goériismeler,

Silver’in blogu fivethirtyeight.com ve benzeri pollster.com gibi toplu ve
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karsilastirmali anket analizi yapan sitelere olan talebin gitgide arttigini
ortaya koyuyor. Hatta 41 kisi arasindan kimileri bu sitelerde 0zetlenen
bliyiik verinin artik secim gazeteciligi ile tiimden i¢ ice gectigini
belirtiyorlar. S6z konusu siteler hakkinda anonim konusan bir anket uzmani
ise “bu sitelerin ne katma degeri var bilmiyorum. Bizim sonuclarimiz
olmasa kapanacaklar” derken; anonim konusan bir gazeteci bu siteleri,
farkinda olmadig1 anketleri de gormesini saglayarak nesnel kalmasina
katkida bulunan faydali birer kaynak olarak goriiyor (Toff, 2019: 11). 41
kisinin goriislerinden ¢ikan ortak sonug ise gazetecilikte “hikaye” ile “veri”

arasinda gidip gelen yeni bir dénemin ¢oktan basladig: (Toff, 2019).

Nate Silver ile birlikte yiikselen “algoritmik cerceveleme” ile ilgili 6nemli
bir soru, bu kadar karmasik bir dili siradan se¢menlerin anlayip
anlayamayacagi. Ancak Silver’in diger meraki olan beyzbol tam da burada
devreye giriyor. Silver, algoritmalara dayali karisik se¢cim tahminlerini,
beyzbol dilinden sectigi ve halkin kolayca anlayabilecegi benzetmeler
araciligi ile aktariyor. Ancak bir uzmana gore sec¢imi spor gibi sunmak,
“secmenleri edilgen gozlemcilere indirgiyor, bilgilendirilmekten ziyade
eglendirilmekten hoslanan bir se¢men toplulugu olusturuluyor”
(Butterworth, 2014: 89). Ozellikle ticari yayinciik baglaminda eglence
formatinin yanlis olup olmadigi iizerine kesin bir yargiya varmak miimkiin
olmayabilir. Tecriibeli bir yorumcuya gore kesin olan ise,

onlimiizdeki se¢cim dongiilerine dogru ilerlerken, giderek daha

cok medya kurulusu kendi Nate Silver’ini isteyecek. Ne de olsa

secim gliniinden bir giin once The New York Times internet

sitesini ziyaret edenlerin yiizde 20’si FiveThirtyEight bloguna da

girdi. Bu agidan bakildiginda, Silver alisilagelmis yontemlere bir

darbe vurdu ve bunlar bir daha asla eskisi gibi olmayabilir.

Siyaset gazeteciliginin gelecegi daha cok rakam iceriyor. Biz,

mi, yani kidemliler ise, bu gercege alismak durumunda
kalacagiz (Grier, 2012).
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SONUC: SECIM DONGUSUNDEKI TURKIYE ICIN DUNYADAN iYi
GAZETECILiK ORNEKLERI

ABD’de vyasanan se¢im ve siyaset gazeteciligindeki son gelismeler,
kaliplasmis olan “anketlere gére onde” ibaresinin yerini “algoritmalara
gore onde” ibaresinin alabileceginin giiclii bir isareti olarak yorumlanabilir.
Bu raporun yazilmakta oldugu giinlerde Tiirkiye siyaseti halen ‘“anketlere
gore” Recep Tayyip Erdogan’a karsi yaklasan secimi kazanabilecek adayin
kim olabilecegi sorusu etrafinda sekilleniyor. Bu aday kim olursa olsun,
onlimiizdeki giinlerde Tiirkiye’deki secmenler c¢ok cesitli anketlerin
“makbul konuklar” tarafindan tartisilacagi yayinlar izliyor olacaklar.
Raporun daha 6nceki boliimlerinde bahsedildigi iizere, se¢im yayinciliginda
medyaya ¢ok biiyiik bir etik sorumluluk diisiiyor. Tiirkiye’nin kendine 6zgii
kosullar icerisinde, partizanlasmis medyanin se¢cmen iizerindeki en olasi
etkisinin “sahte ortak diisiinme” etkisi ve bunu takip eden siddetli hayal
kirikligl, umutsuzluk, kotiimserlik ve secim inkarciligi oldugu da raporda
aktarilmist1. U¢ yazarin hassasiyetle vurguladiklar1 gibi, bu ortaya ¢ikan
kotumserlik, demokrasisi kirilgan iilkelerde daha siddetli bir bi¢cim aliyor
(Schuck, Boomgaarden ve Vreese, 2013). Anketlerin, siireci ve sonucu
dogrudan etkileyebilecek se¢cim dezenformasyonuna alet edilebilecegi de
vurgulanmasi gereken bir baska oOnemli unsur. Bu tablo karsisinda
secmenlere de vatandaslik bilinci ile hareket etme sorumlulugu diisiiyor.
Kaybetmeyi “hezimet” olarak gormemek, bir se¢imin esasen hayatlarimizi
sekillendirecek politikalarla ilgili oldugunu hatirlamak ve adaylarin
politikalarinin ne oldugunu arastirmak bu vatandashk bilincinin
gerektirdikleri arasinda. Anketlere ise hayati bir onem atfetmek yerine
temkinli yaklagsmak gerekiyor. Bir uzmanin altini ¢izdigi {izere, anketler

sadece “onlardan yararlananlar kadar giivenilirler” (Broh, 1980: 528).

Medyanin atmasi gereken adimlarin arasinda da bu politikalar ele alan
yayinlar yaparak secimi sadece at yarisi cercgevesi ile vermekten vazge¢cmek

geliyor. 1996 secimi 6ncesinde Yeni Zelanda’daki The Evening Standard, The
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Press, The Waikato Times gazetelerinin anket yerine politika odakli bir
yayinciik anlayisini  benimsemeleri, anket yapmak gerektiginde
iniversiteler ile isbirligi yapmalari ve halkin katilimi ile Yeni Zelanda’nin
geleceginin tartisildig1 demokrasi forumlari diizenlemeleri bu dogrultudaki
iyi bir 6rnek. Yeni Zelanda Se¢im Komisyonu’nun bu ii¢ gazeteye, yaptiklari
sorumlu se¢im yayinciligi i¢in birer 6diil vermis oldugu da eklenmeye deger

(McGregor, Fountaine ve Comrie, 2000).

ABD’deki 1992 secimleri 6ncesinde Charlotte Observer gazetesinin yaptigi,
agirlikli olarak se¢cmenin giindemine odaklanan yayincilik, yine Kansas
eyaletinin Wichita sehrindeki giinliik yerel gazete Wichita Eagle’in bir yerel
televizyon ve bir yerel radyo ile ortak diizenledigi Vatandas Projesi de en iyi
secim gazeteciligi 6rnekleri arasinda. Bu se¢cimden once, The Washington
Post’un alt1 muhabirini sahalara gondererek bir yil boyunca vatandaslara
“adaylara ne sormamizi istiyorsunuz?” sorusunu yonelterek yayinlarini
sekillendirmesi, kaydedilmesi gereken bagka bir basarili se¢im gazeteciligi
ornegi (Weaver, 1994). Yaklasan sec¢imler 6ncesinde Tiirkiye basininin da bu
iyi Orneklerde oldugu {izere politika ve vatandas odakli yayinciligi

oncelemesi isabetli olacaktir.
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